Motion till riksdagen
1985/86:1.256

Margareta Winbergm. fl. (s, m, fp, c. vpk)

Tobaksreklamen

En cigarett bestar av torkade och kemiskt behandlade blad i en pappersrulle.
For att forma minniskor att kopa och bli beroende av denna pappersrulle
maste man fa den att framsta som ndgot annat. Man maste ge pappersrullen
status som en glamords livsstil — nagot att verkligen striva efter.
I ettinternt dokument fran tobaksjatten JJ Reynolds. avlamnat av misstag
1977, kan man lasa foljande:

| den unga rokarens sinne faller en cigarett i samma kategori som vin. 0l. att
raka sig. att ha bh (eller avsikeligrinte ha ndgon), att forklara sig sjilvstandig
och vinna egen identitet. For den unga nyborjaren ar cigaretten forknippad
med att borja ha ett sexliv, med att ha sallskap. med att roka brass och att lisa
pa niitterna. . .

Ett forsok att nd unga rokare, nyborjare. bor alltsd bl. a. baseras pa
foljande viktiga inslag:

— Framstill cigarettensomen av de fa symbolerna forintride i vuxenvirlden.

— Framstill cigaretten som en av de produkter och aktiviteter som ingdr
ibland de forbjudna ndjena.

Denna tobaksbranschens strategi tillaimpas 1 Sverige och utomlands. Rekla-

men far pappersrulien att bli spannande och njutbar med ett litet lagom stink

av mondan dekadans.

Allt fler lander infor begriansningar emot tobaksreklamen. Branschen
svarar med aggressiva motdrag. Man vill, och lyckas exempelvis i Sverige. fa
beslutsfattare att tro att reklamens syvfte enbart ar att ta marknadsandelar
ifrdn andra - inte att vinna nya marknader — nya grupper rokare.

I u-linderna anvinder tobaksforetagen metoder som de inte skulle vaga
tillampa hos oss. Man delar exempelvis ut gratisprover pa cigaretter till
ungdomar, man utnyttjar reklamen. drommen om visterlandet. I Domini-
kanska republiken forser man t. 0. m. vigskyltarna med tobaksreklam. Allti
akt och mening att vinna 0kad marknad.

I Sverige dr forsoken mer sofistikerade. De svenska tobaksbolagen
forutsiatter exempelvis i1 sina platsannonser att de presumtiva medarbetarna
ar rokare for att battre forstd vad det handlar om. Man dverklagar
socialstyrelsens forslag till varningstexter pa tobakspaket och annonser av
ridsla for att konsumtionen skall ga ner. Folkhiilsan emot vinsten: det ar
problemet 1 ett notskal.

Vad som emellertid dr dnnu allvarligare dr den lobbyverksamhet som
tobaksbranschen och dess forlingda armar bedriver i de beslutande férsam-
lingarna. 1983 rostade parlamenteti Australien om ett lagforslag som skulle
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gjort slut pa all aktiv marknadsforing av tobak. Forslaget forlorade med en
knapp majoritet. Utgangen ansags bero pa att motorsportens organisationer.,
sponsrade av tobaksbranschen. hade bedrivit ett mycket framgangsrikt
lobbyarbete till formin for tobaksindustrin.

Ett vtterligare exempel pa tobaksindustrins smarta indoktrineringsarbete
ar hamtat fran Storbritannicn. Dar bildades ar 1979 en “frihetsrorelse™ for
rokare. FOREST (Freedom Organization for the Right to Enjoy Smoking
Tobacco). Den framstiiller sig som en folkrorelse men ér i sjialva verket en
frontorganisation for tobaksindustrin som har grundat den och som finan-
sierar dess verksamhet. Reklamfragan handlar inte om frihet for konsumen-
terna att vilja. Det handlar om den kommersiella friheten for tobaksindu-
strin att tjana pengar pa att fa manmskor att kopa hilsovadliga produkter
under falska forspeghngar.

Tobaksreklamen ar forbjuden 1 ett tjugotal lander. daribland Finland.
Norge och Island. Det finns ingen. utom tobaksbranschens. motivering till
att tobaksreklamen skall vara tillaten 1 Sverige.

Hemstillan

Mot bakgrund av ovanstaende hemstalls
att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna att forslag bor
forelaggas nksdagen om lagandring innebarande att tobaksreklamen
jamstalls med alkoholreklamen.
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