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Motion till riksdagen
2005/06:L381

av Carina Ohlsson och Monica Green (s)

Konsdiskriminerande reklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om konsdiskriminerande reklam och att regeringen bor verviga
behovet av en lagstiftning for att battre komma till ritta med dagens situ-
ation.

Motivering

Sverige ér ett av vérldens mest jamstéllda lander, men idag ar det offentliga
rummet ockuperat av konsdiskriminerande bilder. Ingenstans kommer vi
undan, varken kvinnor eller médn. Ingenstans finns en fredad zon i vart sam-
hille — dér vi slipper fa veta hur vi ska se ut, hur vi ska ha sex eller hur vi ska
bete oss. De stereotypa kvinno- och mansidealen kanaliseras till oss via re-
klamen, musikprogrammen, dokusaporna, filmerna, modemagasinen, porrtid-
ningarna, kvillstidningarna etc. Hela tiden flyttas granserna for vad vi accep-
terar, for vad vi tycker dr okey. De bilder och reportage som igar sdgs som
héardporr éterfinns idag i tjejtidningar. Hur langt ska vi g&? Vad ligger runt
hornet?.

Reklambranschen dr en av 100-tals kanaler genom vilka vi nés av nedsét-
tande kvinno- och mansideal. I reklam och medier framstills kvinnor och mén
allt oftare efter gamla forlegade schablonbilder. Férutom att kvinnor beskrivs
som rena sexobjekt skildras de som underordnade och oférmogna att kunna
fatta egna beslut. Mian framstills gédrna som potenta, starka, beslutsamma och
resultatinriktade. En konsekvens av att dessa snedvridna bilder frodas ar att
vér identitet alltmer sammankopplas med var sexualitet och sexuella forméga.

Veckotidningar, dokusapor och reklam, framfor allt riktade till ungdomar,
spar dagligen pa denna stereotypa bild genom att de stindigt pumpar ut bud-
skap om att vi médnniskor inte duger som vi ar.

Det uppfattas inte alltid negativt av foretagen att bli féllda, de kan t.o.m. ha
riknat och kalkylerat med det i sin marknadsforing for att provocera fram
dnnu mer publicitet och uppmirksamhet. ERK, Néringslivets Etiska Rad mot



Fel! Okint namn pa

Konsdiskriminerande reklam, inrédttades av néringslivet i slutet av 1988 for att
motverka konsdiskriminering i reklam, och enligt stadgarna provar ERK
skriftliga anmalningar fran enskilda personer, néringsidkare, organisationer,
myndigheter eller kommunala organ. Radet kan dven prova drenden pa eget
initiativ. Det &r en alldeles for passiv héllning att man i stort sett litar till att
privatpersoner anméler vad de anser vara konsdiskriminerande.

Att konsumenter stdndigt matas med schablonbilder som framstiller kvin-
nor och mén som objekt pdverkar naturligtvis arbetet med att uppnéd jim-
stdlldhet och jimlikhet mellan kdnen pa ett mycket negativt sétt. Det dr dérfor
helt oacceptabelt att krinkande sexuella anspelningar anvénds i reklamen for
att sdlja varor och tjanster. Det gér inte att vélja bort denna reklam sjélv ef-
tersom den dven finns utomhus.

Det man kan se i ERK:s statistik av antalet anmélda fall 4r att en 6kning
har skett nér det giller utomhusreklam. Darmed far man betrakta detta som ett
samhéllsproblem som intar det offentliga rummet, och regeringen bér nu
allvarligt 6verviga mdjligheten att foresla lagstiftning pa omradet.

Stockholm den 30 september 2005

Carina Ohlsson (s) Monica Green (s)
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