Motion
1977/78:1962

av Joakim Ollén

med anledning av propositionen 1977/78:178 med forslag till
lagstiftning om marknadsforingen av alkoholdrycker och tobaks-
varor

Det dr rimligt att fordra att reklam (6r alkoholdrycker och tobak skall vara
mattfull och aterhdlisam till sin utformning. I propositionen 1977/78:178
foreslds en reglering som i huvudsak bygger pd denna princip. Men i ett
viktigt avseende fGreslds en lingre gdende reglering. For att tilimotesgd
riksdagens uttalade krav pé ett alkoholreklam{orbud foreslds att annonsering
for alkoholdrycker i princip helt skall forbjudas. Dirigenom &stadkommer
man ett nidra nog totalt reklamforbud for alkoholdrycker. Det finns grundad
anledning att ifrigasitta virdet av ett sddant forbud och mojligheterna att
uppritthélla detsamma.

Tobaks- och alkoholreklamutredningen, vars betdnkande ligger till grund
for propositionen. stannade efter en ingdende provning for att varken {oresla
ndgot totalforbud eller nigot partiellt forbud motannonsering. Utredningens
forslag fick hirvidlag starkt stod i1 remissopinionen.

Vilka dr da {or- resp. nackdelarna med ett reklamforbud av det slag som
fOreslds i propositionen? Foredragande statsridet hinvisar i stort sett enbart
till det formella argument som ligger i riksdagens tidigare fattade beslut i
denna friga. Ett argument som dberopats i den allminna debatten {or {orbud
dr att reklamen paverkar den totala konsumtionen. Tobaks- och alkoholre-
klamutredningen har dock inte kunnat finna nagot beligg for detta pasta-
ende. Erfarenheter tyder t. 0. m. pa att inte ens valet mellan olika typer av
alkoholdrycker paverkas av reklam. Sdlunda kan konstateras att vodkakon-
sumtionen i Sverige under dren 1970--1973 6kade med 67 % utan ndgon
reklaminsats. medan whiskyn, som annonserades, 6kade hogst obetydligt.
Drycken Kir som snabbt vunnit stor popularitet har over huvud taget inte
annonserats. Betriffande reklamens inverkan pd den totala konsumtionen
bor noteras att dven internationella erfarenheter talar for att ndgot samband
mellan reklam och totalkonsumtion inte gér att finna.

Ett annat argument skulle kunna vara att alkoholreklamen visserligen inte
leder till 6kad alkoholkonsumtion men vl till ett 6kat missbruk. Att leda det
pastdendet i bevis torde emellertid vara en hart nidr omdjlig uppgift.
Missbrukarna torde i stor utstrickning konsumera alkoholdrycker som hor
tillden 85-procentiga del av det totala utbudet som det redan i dag 6ver huvud
taget inte sker nidgon annonsering for.

Ett argument av mer subjektiv karaktir for forbud ér att det 4r omoraliskt
av samhillet att tillata reklam (Or drycker som man annars soker minska
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anvindandet av. Denna stdndpunktirav en sddan karaktir att det dr svart att
argumentera mot den. Enligt min uppfattning bor dock starka sakliga skil
foreligga, om [orbud av skilda slag skall genomdrivas lagstifiningsvigen.
Nagra sddana skil synes inte [Greligga i detta fall. Tviinemot har tobaks- och
alkoholreklamutredningen pekat pd ndgra viktiga argument mot ett
forbud.

Utredningen pekar sdledes pd att ett ldngtgdende forbud kan leda ull att
siljarna borjar anviinda olimpliga affirsmetoder. Uppenbart &r att exporto-
rerna av de drycker som nu annonseras dven framgent kommer att ha ett
behov av att marknadsfora sina produktcr. Pdverkan pd detaljhandel och
restauranger kan tinkas utdvas. vilket rimligtvis dr mer negativt ur
sambhiillelig synvinkel én en Oppen annonsering. Ett 1dngtgdende {6rbud kan
ocksd gynna utlindska intressen, dd annonsering i utlindska tidningar inte
kan forbjudas. Utredningen pekar vidare pd att konsumenterna faktiskt har
ell beriittigat intresse av att kunna dverblicka marknadens utbud. Genom
annonsering kan konsumenterna bevaka prisnivd och styra sina inkdp. En
invindning mot annonseringsforbud av sirskilt intresse ér de kringgdende-
mojligheter som vid internationella jimfOrelser visar sig bli utnytyjade.
Genom att vissa producenter av alkoholdrycker lanserar andra artiklar under
samma varumirke astadkommer man en reklameffekt som det inte blir
mgjligt att komma at med den {oreslagna regleringen. Ett forbud mot reklam
for varor som endast associerar till alkoholdrycker torde vara helt otinkbart.
Négot annat siitt att stoppa sddana kringgienden av ett annonseringsforbud
torde inte sté till buds. Didrmed kan konkurrenssnedvridande effekter sigas
bli en foljd av ett annonserings{orbud.

Sammantaget kan det konstateras att medan argumenten for ett fullstin-
digt eller partielit reklam{orbud synes relativt svaga flera betydelsefulla
nackdelar med ett sddant forbud kan anges. Enligt min uppfattning bor dir{or
inte lagstiftningen om marknadsforing av alkoholdrycker ges den utformning
som foreslagits i propositionen. | stillet bor den linje viljas som foreslagits av
tobaks- och alkoholreklamutredningen. I detta syfte bor forslaget till lag med
vissa bestimmelser om marknadsforing av alkoholdrycker nu avslas, och
riksdagen bor begiira att regeringen utarbetar ett nytt forslag till lagstifining pa
detta omrade i enlighet med vad som anforts i motionen.

1* Riksdazen 1977/78. 3 sami. Nr 1961-1964



Mot. 1977/78:1962 4

Med hinvisning till vad som anforts hemstills

1. aut riksdagen avslar det i propositionen 1977/78:178 framlagda
forslaget till lag med vissa bestimmelser om marknadsforing av
alkoholdrycker,

2. au riksdagen hos regeringen begir forslag till lagstiftning
betridffande marknadsforing av alkoholdrycker i huvudsaklig
overensstimmelse med tobaks- och alkoholreklamutredning-
ens forslag.

Stockholm den 2 maj 1978
JOAKIM OLLEN (m)



