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2 Forslag till riksdagsbeslut

10.

11.

12.

Riksdagen begir att regeringen ska aterkomma med forslag som innebér
att det nuvarande malet for politikomradet Konsumentpolitik upphévs
och att det i stillet infors ett nytt mal, Trygga konsumenter som handlar
hallbart, i enlighet med vad som anftrs i motionen.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att tillsdtta en utredning i syfte att begrinsa direktreklamen
och stirka konsumenternas rétt.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen bor dterkomma med lagforslag som innebéar
krav pé skriftig bekriftelse fran kunden i efterhand for att det ska uppsté
ett bindande avtal vid telefonforséiljning.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att infora ett omvént Nix-register.

Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att tillsdtta en utredning av marknadsforingslagen i syfte att
hindra oseridsa forsdljningsmetoder.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen bor ta initiativ till att skapa ett ekonomiskt
och socialt hallbart kreditsystem.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att forbjuda s.k. sms-1an och liknande snabba krediter.
Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att kreditprovning maéste krévas for alla 1an inklusive sms-
lan och liknande snabbkrediter.

Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen bor aterkomma med forslag pa dtgérder for
att komma till ritta med problemet med ockerliknande réntor vid snabba
lan.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen bor utreda mdjligheten att infora regler i
marknadsforingslagen som aldgger niringsidkare att beakta barns all-
ménna utsatthet i kommersiella sammanhang.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om ge en ldmplig myndighet i uppdrag att fortlopande f6lja upp
reklam som riktar sig till barn samt dvervaka att lagar och riktlinjer {6ljs
vid marknadsféring som riktar sig till barn.

Riksdagen begér att regeringen ligger fram forslag till lagstiftning om
forbud mot konsdiskriminerande reklam i enlighet med utredningens for-
slag i Konsdiskriminerande reklam — krinkande utformning av kommer-
siella meddelanden (SOU 2008:5).
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13. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att uppdra 4t Konsumentombudsmannen att géra en kart-
laggning av den konsdiskriminerande reklamens utveckling och omfatt-
ning samt utforma rad och sprida information om koénsdiskriminerande
reklam.

14. Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att uppdra at Skolverket och Universitetskanslersimbetet
att gora en oversyn och utvirdering om utbildning i mediekritisk kompe-
tens samt, om behov finns, att arbeta for att utbildningen utvecklas i
denna friga.!

15. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om obligatorisk konsumentvégledning.

16. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen i forordningsarbetet som foljer efter lagstift-
ningen bor vinnldgga sig om att tolka direktivet 2009/48/EG sa extensivt
som mdojligt i friga om att skydda barns hélsa och miljén.

17. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen snarast bor ta initiativ inom EU for att for-
bjuda skadliga kemikalier, metaller och doftimnen i leksaker.

18. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen bor dterkomma med forslag for att forbéttra
tillsynen och efterlevnaden nér det giller anvéindandet av fyrverkerier.2

19. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att regeringen bor aterkomma med forslag som forsvarar
handel med stulet guld.?

! Yrkande 14 hinvisat till UbU.
2 Yrkande 18 hinvisat till F6U.

3 Yrkande 19 hinvisat till JuU.
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3 Inledning

Regeringens mal for konsumentpolitiken &r att ”ge konsumenter makt och
mojlighet att gora aktiva och medvetna val”. Fore den borgerliga regeringen
var det konsumentpolitiska mélet: "Trygga konsumenter som handlar hall-
bart”.

Det tidigare mélets delmal handlade om att konsumentskyddet ska vara pé
hog niva och tillgéngligt for alla, att medvetna och kunniga konsumenter
hushallar med egna och gemensamma resurser samt att producenter och 6v-
riga néringsidkare tar sitt ansvar gentemot konsumenterna. Det nya malets
delmal preciserar endast att konsumentskyddet ska vara pa hog niva samt att
den information som konsumenterna behdver &r lattillganglig och tillforlitlig.
Regeringens éndring av det konsumentpolitiska malet innebér att producen-
ternas och néringslivets ansvar minskar pa bekostnad av konsumenterna, som
ska ta dnnu storre ansvar. Vidare édr det djupt beklagligt att regeringen tagit
bort hallbar konsumtion fran maélet, da fragan om hallbar konsumtion 4r en
avgorande faktor for att na flera miljokvalitetsmél.

Vinsterpartiet menar att ménniskor framfor allt vill leva ett gott liv och i
forsta hand inte dr konsumenter som jagar efter storsta mojliga profit. Vi
anser att konsumentpolitiken ska formuleras efter denna insikt. Manniskor ska
kédnna sig trygga och ha tillgéng till konsumentvégledning. Hemmet &r ingen
marknadsplats, i stéllet ska konsumtionsfrid i hemmet efterstrivas. Reklam
som &r konsdiskriminerande ska forbjudas. Vi vill stoppa sms-lan som leder
till att manga, inte minst unga, Overskuldsétter sig. De som hamnat i
overskuldsittning behover fa bittre livsvillkor. Hallbar utveckling ska vara en
mélsattning inom konsumentpolitiken.

Regeringen bor dterkomma med forslag som innebér att det nuvarande ma-
let for politikomradet Konsumentpolitik upphévs och att det i stéllet infors ett
nytt mél, "Trygga konsumenter som handlar héllbart”. Detta bor riksdagen
begira.

4 Konsumtionsfrid

Avancerad vetenskap anvénds for att fi oss ménniskor att konsumera si
mycket som mojligt. Dagligen dverskéljs vi av reklam dér vi uppmanas att
konsumera mer av varor och tjdnster. Marknadsforingen &r ofta mycket ag-
gressiv och vénder sig inte sillan till grupper av konsumenter som redan &r
ekonomiskt utsatta. Genom att uppmana till dyra kreditkdp skapas ohallbara
skuldfdllor. Utdver de pétryckningar som forekommer i den offentliga miljon
far vi dven direktreklam, reklamblad, gratistidningar med annonser, tv-
reklam, m.m.

Aven om det finns regler kring distans- och hemforsiljning samt det s.k.
Nix-registret déir privatpersoner kan anmaéla att de inte vill ta emot telefon-
samtal i marknadsforingssyfte, anser Vénsterpartiet att dessa atgirder langti-
fran &r tillrdckliga nér det géller att skapa utrymme for konsumtionsfrid.
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For att kringgd méanniskors 6nskan om att slippa reklam anvénder foretag
direktadresserad reklam. Brev av denna typ kan av ménga létt missuppfattas
och undertecknas, vilket kan leda till ekonomiska forpliktelser som prenume-
rationer eller 14n av olika slag.

Aggressiva och effektiva forsdljningsmetoder har okat kraftigt sedan mar-
ketingforetag borjat ringa och bjuda ut varor och tjénster. Grinsen for den
nytta som reklam har och har haft ar for linge sedan passerad. Samhaéllet
behover darfor verktyg for att motverka denna utveckling.

4.1 Begrinsad direktreklam

Alla borde ha mgjlighet att vdlja om de vill ta emot reklam i hemmet eller om
de vill vélja konsumtionsfrid. Vara forslag handlar inte om att infora ett totalt
reklamstopp, foretag maste ha mdjlighet att marknadsfora sig och informera
om sina varor och tjanster, vilket ger konsumenter méjligheten till en god
marknadsoversikt. Bestdlld reklam och/eller konsumentupplysning gynnar
bade konsument och foretag, men konsumenternas stidllning och rétt i sam-
hillet bor stérkas.

Regeringen bor darfor tillsdtta en utredning i syfte att se 6ver mojligheter-
na att begriansa direktreklamen inklusive tv-reklamen och stirka konsumen-
ternas stéllning i enlighet med ovanstaende. Detta bor riksdagen som sin me-
ning ge regeringen till kinna.

4.2 Telefonforséljning och marknadsforing

Dagens telefonforsdljning och telefonmarknadsforing skapar ofta oklarheter
for konsumenter. Manga konsumenter har svart att forstd villkoren for kdpe-
avtal som sluts vid telefonforsdljning. Det beror pa brister i informationen
fran forsdljaren och att avtalet ofta ingds snabbt. Vidare forekommer det att
mindre seridsa telemarketingforetag genom rena bluffmetoder lurar konsu-
menter och dven foretagare att tro att de ingatt bindande avtal. Vinsterpartiet
anser att all telefonforséljning ska bekriftas skriftligt av kunden i efterhand
for att det ska uppsté ett bindande avtal. Detta behover vara gillande bade for
privatpersoner och for mindre foretag. Regeringen bor ges i uppdrag att dter-
komma med lagforslag om detta. Detta bor riksdagen som sin mening ge
regeringen till kénna.

Vi foreslér dven inforande av ett omvint Nix-register, dvs. att de konsu-
menter som vill ta emot direktreklam och forsdljning via telefon anmaler detta
till registret. Konsumenten gor da ett aktivt val att kunna bli uppringd i mark-
nadsforingssyfte. Den 4 juli 2013 meddelade foreningen Nixtelefoni att man
infor ett Nixregister for mobiltelefoni (tidigare fanns det bara for fast telefoni)
och att de tidigare etiska riktlinjerna upphor. Det innebér att man sjdlv aktivt
maste avsdga sig telefonforsdljning via mobilen och att branschens etiska
riktlinjer om att endast kontakta dem som man har avtal med inte géller
langre. I Sverige i dag finns ca 14 miljoner mobilabonnemang, s man kan se
att branschen har bemott den krympande marknaden via fasttelefon med att
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Oppna fiéltet for mobilforsdljning vidoppet. Vad som ovan anforts om ett om-
vint Nix-register bor riksdagen som sin mening ge regeringen till kdnna.

Enligt marknadsforingslagen &r det inte tillatet att skicka sms eller mms i
marknadsforingssyfte till mobiltelefon utan att konsumenten forst samtyckt
till det. Trots detta Okar antalet anmélningar till Konsumentverket angéende
sms-reklam till konsumenter som inte godkéant det i forvig. Méanga anmaél-
ningar géller dven foretag som tillhandahaller tjénster som ringsignaler eller
spel som riktar sig till barn som bestéller tjansten i tron att den &r gratis. Det
behovs en samlad utredning av marknadsforingslagen i syfte att hindra dessa
oseridsa forsdljningsmetoder. Detta bor riksdagen som sin mening ge rege-
ringen till kinna.

For att ytterligare stirka konsumenternas ritt och mdjlighet att gora vil
underbyggda val bor telemarketingforetag vara skyldiga att tillhandahalla en
bemannad svarsfunktion dit konsumenter kan vinda sig med sina fragor. En
presumtiv kopare bor rimligtvis ha mdjlighet att ringa tillbaka till det foretag
hon eller han har blivit uppringd av for att fa information om produkter och
tjdnster.

5 Overskuldsatta

Antalet ansokningar for obetalda skulder, s.k. betalningsforeldgganden, hos
Kronofogden ligger pa dver en miljon ansdkningar per ar. Det ar tydliga siff-
ror pa att allt fler médnniskor har svart att betala sina rdkningar, dvs. att fa sin
ekonomi att ga ihop. Det handlar ofta om personer som inte har formatt att
betala sina rdkningar till foljd av ofrutsebara hidndelser som arbetsloshet,
sjukdom, konkurs, skilsméssa eller dodsfall i familjen etc. Framst dr det hus-
hall som saknar ekonomiska marginaler som hamnar i skuldféllan, en tydlig
klassfraga. Ofta dr det personer som tidigare varit naringsidkare som rékar illa
ut.

Uppemot 1,2 miljoner medborgare i dldern 18—64 ar har i dag ekonomiska
problem och av dem &r ca 420 000 sa dverskuldsatta att de riskerar att aldrig
kunna bli skuldfria. Enligt en nyligen redovisad rapport dr sambhéllets kostna-
der for en Overskuldsittning som leder till socialt utanforskap ca 650 000
kronor per individ och &r.

Vinsterpartiet konstaterar att gruppen verskuldsatta riskerar att vixa med
hog arbetsloshet och genom de kraftiga forsdmringar den borgerliga regering-
en genomfort i sjuk- och arbetsloshetsforsékringarna. Sjuk- och arbetsloshets-
forsdkringarna &r just avsedda att ge mdjligheter till en omstéllningsperiod
utan att hushallets ekonomi raseras. Under den moderatledda regeringen tas
alltjamt steg allt ldngre bort frén denna grundlaggande princip och fler riske-
rar att réka illa ut.

Regeringen gav i mars 2012 en sérskild utredare i uppdrag att foresld en
atgdrdsinriktad strategi for att motverka overskuldsittning. I uppdraget ingér
ocksé att analysera problemen med och orsakerna till allvarlig skuldsittning,
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varvid sdrskilt situationen for barn och unga ska beaktas. Uppdraget ska redo-
visas den 1 oktober 2013.

Vi anser att regeringen maste ta ytterligare initiativ pa omradet. Det krivs
flera konkreta dtgérder for att minska antalet s.k. evighetsgéldenirer. I ett
samhille som forutsétter krediter dr det viktigt att reglera kreditmarknaden
men ocksa att se dver hur lagstiftningen fungerar nir ménniskor inte klarar
sina krediter. Regeringen bor ta initiativ till att skapa ett ekonomiskt och
socialt hallbart kreditsystem som gor det mojligt for manniskor som hamnat i
skuldféllan att komma tillbaka till en hélsosam ekonomisk situation. Detta bor
riksdagen som sin mening ge regeringen till kinna.

Antalet snabblaneforetag som tillhandahaller tjénster med s.k. sms-lan har
mer dn fordubblats de senaste fem aren. Detta dr en bidragande orsak till
problemen med skuldséttning hos savil vuxna som barn och unga. Regering-
en bor mot denna bakgrund dérfor snarast ldgga fram forslag till dndring i
lagstiftningen som innebér att sms-1an och andra snabblan forbjuds. Detta bor
riksdagen som sin mening ge regeringen till kidnna.

Eftersom dven mindre krediter kan leda till 6verskuldséttning anser Véns-
terpartiet att kreditprovning ska goras for alla lan. Det &r inte rimligt att kre-
ditinstitut ska bereda sig vinning genom att bevilja krediter med oskéliga
villkor utan att ta ansvar for att lantagaren ocksa har ekonomiska forutsatt-
ningar att gora rétt for sig. Detta bor gilla alla konsumentkrediter inklusive
sms-lan och andra snabba krediter, s& ldnge de tillats. Detta bor riksdagen
som sin mening ge regeringen till kénna.

Vidare behdver regeringen se 6ver vilka ytterligare mojligheter som beho-
ver vidtas for att komma till rdtta med de ménga génger skyhdga ockerlik-
nande réntorna vid snabba lan. Ett sdtt kan vara att det infors ett tak for hogsta
tilldtna réntesats for konsumentkrediter liknande det som foreslas i Finland.
Ett annat sétt kan vara att ge Finansinspektionen eller annan 1dmplig myndig-
het ett tydligt uppdrag att utdva tillsyn med mojlighet att varna, botfélla eller
dra in tillstinden for oseridsa foretag. Regeringen bor bereda detta vidare och
aterkomma med forslag for att komma till rdtta med problemet med ockerlik-
nande rintor vid snabba ldn. Detta bor riksdagen som sin mening ge regering-
en till kénna.

6 Reklam riktad till barn

Marknadsforing som vénder sig till barn blir alltmer aggressiv och mer omfat-
tande. I sin marknadsforing till barn anvinder sig foretag ofta av siljfram-
jande atgarder som utdelning av leksaker, gratiserbjudanden, tidningsutskick,
utfirdande av s.k. medlemskort och pysselaktiviteter. Det blir ocksé allt van-
ligare att produkter marknadsfors i handeln och placeras i t.ex. varuhus pa ett
sddant sétt att barn och unga konsumenter lockas” till paverkan och kop.
Aven barns matvanor paverkas i hog grad av aggressiv marknadsforing av
snabbmat, godis, ldsk och andra livsmedel med hoga fett- och sockerhalter.
Ofta har forpackningarna figurer och férgsittningar som riktar sig till barn.
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Reklamen i tv, i tidningar och pa affischer ute pa “’stan” paverkar barns och
ungdomars uppfattning av sitt utseende och skapar en orealistisk sjalvbild for
manga av dem. Inte séllan kan 6kad konsumtion av de olika produkterna vara
till nackdel for barnens psykiska och fysiska hilsa.

Aven foretag som riktar sig till barn med tjéinster som ringsignaler eller
spel till mobilen har blivit allt vanligare. Det ror sig om tjénster som ofta
marknadsfors som gratis eller med en engangsavgift, men som fortsitter som
en prenumeration och &r svara att ta sig ur. Att ingd avtal med barn &r inte
lagligt, men foretagen menar att fordldrarna automatiskt godkéant avtalen om
man tecknat mobilabonnemang och gett till sitt barn.

Visserligen forbjuder direktivet om otillborliga affarsmetoder direkta kop-
uppmaningar som riktar sig till barn men enligt var mening bor ytterligare
atgérder vidtas for att skydda barn frén en alltfor stark exponering. Vénster-
partiet anser att regelverket mot denna form av reklam bor forstirkas. Rege-
ringen bor utreda mojligheten att infora regler i marknadsforingslagen som
alagger néringsidkare att beakta barns allmidnna utsatthet i kommersiella
sammanhang. Detta bor riksdagen som sin mening ge regeringen till kidnna.

Vi anser dven att regeringen bor ge en ldmplig myndighet i uppdrag att
fortlopande folja upp reklam som riktar sig till barn. Regeringen bor vidare
verka for att lagstiftningen utvecklas sa att foretagen tvingas att ta storre an-
svar for att i sin marknadsforing uppmuntra barn till hdlsosamma matvanor
och att det sker en tydligare 6vervakning av att lagar och riktlinjer f6ljs vid
marknadsforingen till barn. Regeringen bor ocksa, sérskilt inom ramen for det
internationella samarbetet, verka for att moétesplatser pa internet infor sér-
skilda hélsopolicys for reklam. Enligt vér uppfattning finns det dessutom
anledning for regeringen att utreda om marknadsforingslagens bestimmelser
om reklamidentifikation behover forstirkas. Regeringen bor dérfor ge en
lamplig myndighet i uppdrag att fortldpande folja upp reklam som riktar sig
till barn samt Gvervaka att lagar och riktlinjer f6ljs vid marknadsforing som
riktar sig till barn. Detta bor riksdagen som sin mening ge regeringen till
kénna.

7 Konsdiskriminerande reklam

Konsdiskriminerande reklam paverkar formandet av ménniskors identitet och
motverkar samhéllets jimstélldhetsstravanden. Sverige har genom olika inter-
nationella konventioner &tagit sig att motverka konsdiskriminering. Dock &r
varken marknadsforingslagen eller diskrimineringslagstiftningen tillamplig pa
konsdiskriminerande reklam. Lagstiftaren har i stillet overlatit &t niringslivet
att genom frivilliga atgdrder motverka den konsdiskriminerande reklamen.
Reklamen ir ett medel som anvinds i ett kommersiellt syfte for att paverka
oss att konsumera. Aven om reklamen har till huvudsyfte att 6ka efterfrigan
pa varor och tjénster paverkar den ocksd mottagarens medvetande nir det
giéller fragor som inte har nigot direkt samband med de utannonserade va-
rorna och tjansterna. Reklamen skapar och upprétthéller stereotypa idealbilder
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av mén och kvinnor. Bilderna ar néstan utan undantag retuscherade, vilket
leder till att de beféster ett skonhetsideal som inte existerar i verkligheten.
Reklamen skapar och uppritthaller den heterosexuella normen. Konsdiskri-
minerande reklam péverkar formandet av ménniskors identitet och motverkar
samhillets jamstéilldhetsstravanden.

Eftersom konsdiskriminerande reklam &ar ett allvarligt samhéllsproblem
som kréiver effektivare atgérder &n vad denna branschfinansierade organisat-
ion erbjuder menar Vinsterpartiet att en lagreglering dr nodvandig.

7.1  Forbjud konsdiskriminerande reklam

I januari 2008 kom utredningen SOU 2008:5 Kdnsdiskriminerande reklam —
kriankande utformning av kommersiella meddelanden. Utredningen gor be-
domningen att en lagreglering av den konsdiskriminerande reklamen bor ske.
Det ér reklamens utveckling och omfattning men framfor allt dess art som
kréaver att konsdiskriminering i reklam motverkas.

Den mest effektiva dtgdrden mot denna typ av reklam dr ett lagreglerat
forbud. Utredningen konstaterar att det faller utanfor tryckfrihetsforordningen
och yttrandefrihetsgrundlagen att skydda en ndringsidkares ekonomiska in-
tressen. Alltsd kan reklam i viss utstrickning regleras i vanlig lag. Enligt
marknadsforingslagen kan efterhandsingripanden goras mot framstéllningar
av s.k. utpridglat kommersiell natur som har rent kommersiella férhallanden
till foremal. Enligt utredningen saknas det darfor skil att resonera annorlunda
nér det géller konsdiskriminerande reklam.

Utredningen foreslér att lagen ska tillimpas pa reklam i ndringsverksam-
het. Med reklam avses ett elektroniskt eller tryckt text-, bild- eller ljudmed-
delande som &r dgnat att frimja ett kommersiellt syfte i ndringsverksamheten.
Enligt lagforslaget far reklam inte ha en konsdiskriminerande utformning.
Med konsdiskriminerande utformning avser utredningen “en skildring av
konsegenskaper eller -roller vilket allmént sett uppfattas som krinkande for
kvinnor eller mén”.

Utredningen konstaterar att nagon entydig objektiv mattstock ndr det géller
vilken reklam som dr konsdiskriminerande inte existerar. Att forslagets syfte
ar att frimja jamstélldhet mellan konen utifran ett samhéllsintresse bor fa
genomslagskraft vid beddmningen av reklamen. Forestillningen om den all-
ménna synen ska frdmst grundas pd normer som pé ett ansvarsfullt sétt verkar
for att uppna jamstélldhet mellan konen.

Utredningen foresléar att Konsumentombudsmannen, KO, far i uppdrag att
utdva tillsyn over att lagen f6ljs. KO ska ensam vara behorig att véicka talan
eller meddela forelaggande om forbud mot fortsatt anvandning av reklam som
inte uppfyller lagens formkrav. Ett forbud ska vara férenat med vite. KO ska
vara ensam behdrig att fora talan om utdomande av vite mot den som bryter
mot ett férbud.

Regeringen har dock sagt nej till utredningens forslag med huvudargumen-
tet att det skulle strida mot tryckfrihetsforordningen. Vénsterpartiet delar
utredningens bedomning och menar att den konsdiskriminerande reklamen ar
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ett allvarligt samhéllsproblem som kréver kraftfulla atgirder. Enligt var me-
ning dr ett forbud den enda mojligheten att sitta stopp for konsdiskrimine-
rande reklam. Riksdagen bor begéra att regeringen ldgger fram forslag till
lagstiftning om forbud mot kénsdiskriminerande reklam i enlighet med utred-
ningens forslag. Detta bor riksdagen begéra.

7.2 Kartldggning m.m.

Utredningen om konsdiskriminerande reklam ger ett flertal viktiga forslag
som beror myndigheter. Enligt utredningen &r det av stor vikt att en utpekad
myndighet har ett uppdrag att arbeta med fragor avseende konsdiskrimine-
rande reklam. Ett sétt att fraimja lika rattigheter och mojligheter for alla oav-
sett kon &r att synliggora forekomsten av diskriminering i reklam och vidta
atgédrder for att motverka forekomst av densamma. Att ge en utpekad myn-
dighet 1 uppdrag att arbeta mot konsdiskriminerande reklam okar fokus pé
fragan och verkar i preventivt syfte. Konsumentombudsmannen foreslas gora
en kartldggning av den konsdiskriminerande reklamens utveckling och om-
fattning samt utforma radd och sprida information om konsdiskriminerande
reklam. Detta bor riksdagen som sin mening ge regeringen till kdnna.

Skolan har en viktig uppgift i att lara elever att analysera, vérdera och han-
tera massmediala budskap. Enligt utredningen ar det Onskvirt att undervis-
ningen i mediekritisk kompetens blir mer omfattande &n i dag. Darfor foreslés
Skolverket och Hogskoleverket gora en Oversyn och utvédrdering avseende
utbildning i mediekritisk kompetens samt, om det anses nodviandigt, arbeta
for att utbildningen utvecklas i denna fraga. Detta bor riksdagen som sin me-
ning ge regeringen till kénna.

8 Konsumentvigledning

Den lokala konsumentvégledningens uppgift &r att hjdlpa dem som behover
ett extra stod for att hivda sin rdtt som konsumenter infor ett kop eller nér
ndgon vara eller tjénst ska reklameras. En lika viktig del av konsumentvégle-
darnas arbete &r att sprida information om lagar och regler till allménhet,
skolor och foretag. Att ett sddant forebyggande arbete bedrivs kontinuerligt dr
nigot som bade den enskilda konsumenten, naringsidkaren och sambhéllet
vinner pa. Enligt en konsumentundersdkning bestilld av Jordbruksdeparte-
mentet dr den kommunala konsumentvégledningen samhéllsekonomiskt 16n-
sam.

8.1 Konsumentvégledare till kommunerna

For att kunna stdlla krav pa varor och tjénster &r det viktigt att ha kinnedom
om vilka rittigheter man har som konsument. Trots att denna tjanst bade &r
kostnadseffektiv och efterfragad saknas den fortfarande i 23 kommuner enligt
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en ldgesrapport fran Konsumentverket, 2013:11. Enligt samma statistik har
varje kommuninvanare i genomsnitt 1,9 minuter konsumentvigledning och
drygt 530 000 invénare i Sverige saknar helt tillgdng till konsumentvigled-
ning. De vanligaste frigorna hos en kommunal konsumentvigledare &r fragor
som ror boende, bil, telefoni, hemelektronik och andra hushallsprodukter samt
ekonomisk radgivning. Eftersom verksamheten &r frivillig varierar den mellan
de olika kommunerna nér det géller innehéll, omfattning och organisation.

Viénsterpartiets uppfattning ar att det krdvs mer langsiktiga satsningar for
att utveckla en konsumentvégledning som kan komma alla konsumenter till
godo. Det dr viktigt att den kommunala konsumentvigledningen far mojlig-
heter att arbeta uppsdkande for att pa sa sitt kunna nd de mest ekonomiskt
utsatta hushallen som har det storsta behovet av radgivning. Konsumentvag-
ledningens arbete &r av stor vikt eftersom det tillsammans med den kommu-
nala budget- och skuldradgivningens insatser kan forebygga att ménniskor
fastnar i livslanga skuldfdllor. For att garantera alla ménniskor tillgang till
konsumentvégledning vill Vinsterpartiet genom ett riktat stod till kommuner-
na, vilket administreras av Konsumentverket, gora konsumentvigledning till
ett obligatorium for kommunerna.

Konsumentverket bor fa i uppdrag att samordna konsumentvégledningen.
For att garantera alla ménniskors tillgang till god konsumentvégledning vill vi
att fler kommuner ska ha tillgdng till konsumentvigledning. Vi infor darfor
ett stimulansbidrag for detta &ndamal, ett stdd pa 45 miljoner kronor per 4r till
kommunerna som ska administreras av Konsumentverket (se motion
2013/14:C386 Utgiftsomrade 18 Samhiéllsplanering, bostadsforsorjning och
byggande samt konsumentpolitik).

Vad som ovan anfors om obligatorisk konsumentvégledning bor riksdagen
som sin mening ge regeringen till kdnna.

9 Leksakers sdkerhet

Kemikalieinspektionens undersdkningar av bl.a. leksaker visar att dver en
tredjedel innehéller tungmetaller som bly, kadmium och forbjudna allergi-
framkallande dmnen. Alla, inte minst barn, behdver en giftfri vardag. Det ér
rimligt att t.ex. det farliga &mnet bisfenol A totalférbjuds.

Direktivet 2009/48/EG ligger till grund for nuvarande lagstiftning och
prop. 2010/11:65 Ny lag om leksakers sikerhet ar ett s.k. fullharmoniserings-
direktiv. Ddrmed far medlemsstaterna inte fatta beslut om atgérder som ytter-
ligare begrinsar den fria rorligheten av leksaker utdver vad som foreskrivs i
direktivet. Att den inre marknaden pa detta sétt gér fore barns hélsa &r djupt
upprorande. Vénsterpartiet har under lang tid verkat for att lyfta fragan om
leksakers sdkerhet hdgre pa agendan. Fé fragor &r s& viktiga for framtiden
som att skydda vara barn for exponering av skadliga och farliga leksaker.
Barn dr mer utsatta for kemikalier och paverkas littare av dessa. I dag utsétts
barn for bade cancerframkallande och reproduktionsstorande material i sina
leksaker. Det &r inte acceptabelt.
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Nér nu EU-direktivet dr antaget finns det ndgra mojligheter att forhélla sig
till detta. Dels maste regeringen naturligtvis ldgga all mdoda pa att hitta sa
extensiva tolkningar som mojligt av direktivet for att skydda bade barn och
miljo. Dessutom bor regeringen gora allt for att finna mdjligheter till att hitta
vigar for att gd utdver direktivet, da sa dr nodviandigt. Slutligen bor regering-
en snarast ta initiativ till att inleda forhandlingar dér anvéndandet av giftiga
amnen och andra farliga 4mnen i leksaker helt enkelt forbjuds.

Vinsterpartiet delar helt Naturskyddsforeningens och Kemikalieinspekt-
ionens remissynpunkter att det inte bor finnas hinder for regeringen att bibe-
halla eller infora regler till skydd for miljon som géar utdver vad direktivet
foreskriver.

Dirutdver dr det viktigt att det redan i forordningsarbetet gors allt for att
barn och milj6 ska skyddas. Regeringen bor alltséd vinnldgga sig om att tolka
direktivet (2009/48/EG) s extensivt som mdjligt for att uppna bésta mojliga
resultat. Detta bor riksdagen som sin mening ge regeringen till kénna.

Slutligen bor regeringen snarast ta initiativ for att ater lyfta fragor kring
leksaker, miljo och sidkerhet inom ramen for EU-samarbetet. Att fragan nylig-
en behandlats far inte vara en ursékt for att inte skydda véara barn och véar
miljo. Regeringen bor siledes snarast ta initiativ inom EU for att forbjuda
skadliga kemikalier, metaller och doftdmnen i leksaker. Detta bor riksdagen
som sin mening ge regeringen till kénna.

10 Fyrverkerier

Det finns ménga skal for att reglera anviandandet av fyrverkerier — miljoskal,
personskadeskél, djurskyddsskdl osv. Det handlar bl.a. om att begrdnsa an-
vindandet till vissa anvisade platser och tidpunkter samt reglera vem som far
sdlja och kopa fyrverkerier och nér detta ska fa ske. Idag finns dock brister
nér det giller savil tillsyn som efterlevnad. Darfor bor regeringen &terkomma
med forslag for att forbéttra tillsynen och efterlevnaden vad géller anvandan-
det av fyrverkerier. Detta bor riksdagen som sin mening ger regeringen till
kénna.

11 Tllegal handel med guld

Handel med begagnat guld har fordndrats bl.a. genom forsdljning via internet
och i samband med detta dven illegal handel med stulet gods. Hoga priser pa
guld tillsammans med oseridsa aktorer har bidragit till utvecklingen. Villain-
brott har blivit allt vanligare — dessa 0kade med ndstan 20 procent under
2010-2011. Det gods som dr mest stoldbegérligt ar bl.a. guld och kontanter.
Rikspolisstyrelsen har efterfrigat modernare lagstiftning for att komma till
ritta med héleriverksamhet vad géller guldvaror. I dag finns manga aktorer
som reser runt och koper upp guld och andra som jobbar enbart dver nitet och
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tar emot guldet per post. Regeringen bor ges i uppdrag att aterkomma med
forslag som forsvéarar handel med stulet guld i enlighet med Rikspolisstyrel-
sens forslag. Detta bor riksdagen som sin mening ge regeringen till kénna.

Stockholm den 10 september 2013

Jonas Sjéstedt (V)

Torbjorn Bjorlund (V) Siv Holma (V)
Hans Linde (V) Eva Olofsson (V)
Mia Sydow Molleby (V) Marianne Berg (V)
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