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Reglering av annonseringen for natkasinon

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om att infora ett striktare
regelverk for marknadsforing av nétkasinon och tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

Sambhallet blir idag 6verdst med budskap fran diverse nitkasinon, det ena budskapet mer
fantasifullt och lockande 4n det andra. Minifilmer med skadespelande ménniskor som
illustrerar ett liv efter att de vunnit storvinsten och lever lyxliv, uppticker fantastiska
platser, kor snabba bilar och exploaterar vackra kvinnor pranglas ut i tv-sdndningarna i
form av reklam med 16ftet om att det kan bli ditt liv om du spelar pa deras nétkasino.

Dessa nitkasinon utger sig for att vara vélgorare som sa gérna vill hjélpa manniskor
att vinna stort att de ger bort bonusar och vinstchanser “alldeles gratis”. Det ar
budskapet, dven om det inte 4r med sanningen dverensstimmande. I verkligheten
handlar det om intet annat &n lurendrejeri och ett rovdjurslystet girigt profiterande pa
ofta redan utsatta ménniskor.

Som konsument dr det praktiskt taget omojligt att forsoka undvika alla dessa
nitkasinon di de soker nya kunder 6verallt, pa tv, radio, internet, 1 din brevlada, i
tidningar och stora affischer for att ndmna nagra av deras vanligare
marknadsforingskanaler. En person som tidigare lidit av spelberoende eller befinner sig
1 riskzonen att bli spelberoende blir ddrmed ett 14tt byte for dessa foretag. Spelberoende
ar nagot som O0deldgger ménga minniskors liv, ekonomi och yrkesliv och hela familjer.

Att alkohol ar hédlsoskadligt och att dess marknadsforing maste regleras ér det nog fa
som motsédger idag. Studier talar sitt tydliga sprak om att alkoholreklam som riktas mot
sdrskilda malgrupper och framstills som nagot spannande, dventyrligt eller vad det nu
ar som tilltalar den utpekade malgruppen icke ar 6nskvért da det okar
alkoholkonsumtionen. Sjélvklart géller detsamma for hur nitkasinon marknadsfor sina
spel och den effekt det har pd ménniskor.
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Alkoholreklam forses med varningstexter och dess utformning &r kraftigt reglerad.
Att forsoka forestilla sig hur alkoholreklam skulle kunna se ut om de annonserade s
som nétkasinon gor idag ger perspektiv pa det samhéllsproblem som spelreklam utgor.

Forestill er en utarbetad, uttrdkad person som kommer hem till en stokig ldgenhet en
slaskig vinterdag och héller upp ett glas med starksprit for att magiskt forflyttas till en
exotisk strand med snygga festande ménniskor. Eller tobaksreklam med en stressad
smébarnsmamma pa vidg hem med skrikiga barn i ena handen och en arg chef'i
telefonen. Hon ténder en cigarett, drar ett djupt bloss samtidigt som hon uppticker att
hon plotsligt befinner sig 1 en magisk regnskog av lugn. Den formen av marknadsforing
skulle idag anses helt oacceptabel och aldrig i ni konsumenterna. And4 fortsitter
nitkasinon dagligen att pumpa ut budskap som dessa blandat med miljardarsliv och
pratande édlgar om vartannat.

Ovanstaende exempel handlar enbart om sjdlva profileringen av produkten och inte
det lurendrejeri som oftast bakas in i reklamerna for natkasinon.

Att ett tobaksforetag skulle erbjuda gratis smakprov eller att Systembolaget skulle
utlova en extra flaska vin for varje flaska som kops ir otéinkbart. Anda ir det fullt tillatet
for nétkasinon att locka med sé kallade ”freespins”, inséttningsbonusar” och
’vilkomstbonusar”.

Spelmissbruk startar samma beloningssystem 1 hjarnan som tobaks- eller
alkoholberoende. En spelmissbrukare forlorar inte sdllan genom sitt beroende relationer,
ekonomi och arbete da jakten pa pengar dominerar dennes tillvaro.

Den skamlosa vilseledande annonsering nitkasinon dverdser samhillet med leder till
ohélsa, ekonomisk misér, trasiga familjer, 6kad kriminalitet och &r ett vixande
folkhdlsoproblem. Med detta i dtanke dr det ytterst viktigt att nitkasinon aldggs liknande
regler for annonsering som alkoholproducenter svarar under.

Reklam for nétkasinon ska innehélla en varningstext och information om var
personer med problematiskt spelbeteende kan sdka hjélp. Annonseringen ska uppvisa
produkten och fér ej kopplas till personer, attribut, livsstil eller en forskonande bild.
Reklamen for nétkasinon ska ej fa sdndas pé tv eller radio. Det dr dven av yttersta vikt
att reklamen ej riktas till personer under 25 ar. Dagens reklam for ndtkasinon &r ofta
fargglad, animerad, uppbyggd kring uppdiktade lyxliv och med ungdomlig musik. Det
g0r ndtkasinon attraktiva for barn och ungdomar som léttare luras in och tryggar
framtidens kundbas for foretagen, darfor ar det viktigt att vidta atgarder skyndsamt.
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