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Lag mot konsdiskriminerande
reklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om behovet av lagstiftning for att komma till rdtta med konsdiskrimine-
rande reklam.

Motivering

Reklambranschen dr en av de riktigt stora aktérerna genom vilka vi nés av
nedsittande kvinno- och mansideal. I reklam och medier framstills kvinnor
och mén allt oftare efter gamla forlegade schablonbilder. Férutom att kvinnor
beskrivs som rena sexobjekt skildras de som underordnade och oférmdgna att
kunna fatta egna beslut. Mén framstélls gidrna som potenta, starka, beslut-
samma och resultatinriktade. En konsekvens av att dessa snedvridna bilder
frodas &r att vér identitet alltmer sammankopplas med var sexualitet och sex-
uella formaga. Detta kan pa ett l4tt sétt métas, ndmligen genom att mita méins
biceps och jamfora dver tid pa bilder och reklam.

Niéringslivets etiska rad mot konsdiskriminerande reklam, ERK, inrédttades
av néringslivet i slutet av 1988 for att motverka konsdiskriminering i reklam,
och enligt stadgarna provar ERK skriftliga anmilningar fran enskilda perso-
ner, niringsidkare, organisationer, myndigheter eller kommunala organ. Ra-
det kan ocksé préva drenden pé eget initiativ. Detta &r en alldeles for passiv
héllning till konsdiskriminerande reklam. Att enbart lita till att privatpersoner
anmaéler vad de anser vara konsdiskriminerande racker inte for att komma till
ritta med problemet.

Konsumenterna matas stdndigt med schablonbilder som framstéller kvin-
nor och mén som objekt och paverkar direkt arbetet med att uppna jamstalld-
het och jamlikhet mellan kdnen pa ett negativt sétt. Det dr déarfor helt oaccep-
tabelt att krinkande sexuella anspelningar anvénds i reklam for att sdlja varor
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och tjénster. Det som gor problemet sa allvarligt &r att konsumenten inte kan
vilja bort denna reklam sjélv eftersom den dven finns utomhus.

ERK:s statistik 6ver antalet anmailda fall visar pa en 6kning nér det géller
utomhusreklam. Darmed far man betrakta detta som ett samhéllsproblem som
intar det offentliga rummet, och regeringen bor allvarligt Gvervdga mojlighet-
en att foresla lagstiftning pa omradet.

Sverige dr ett av virldens mest jamstéllda linder, men det offentliga rum-
met dr ockuperat av konsdiskriminerande bilder. Ingenstans finns en fredad
zon 1 vart samhélle dér vi slipper fa veta hur vi ska se ut, hur vi ska ha sex
eller hur vi ska bete oss. De stereotypa kvinno- och mansidealen kanaliseras
till oss via reklamen, musikprogrammen, dokuséporna, filmerna, modemaga-
sinen, porrtidningarna, kvillstidningarna, Internet etcetera. Hela tiden flyttas
grinserna for vad vi accepterar, for vad vi tycker dr acceptabelt. Branschens
frivilliga atgérder har, enligt min mening, inte visat sig tillriackligt verknings-
fulla for att komma till ritta med problemen.

Den tidigare regeringen gav i juli 2006 en sarskild utredare i uppdrag att
kartldgga utvecklingen och omfattningen av konsdiskriminerande reklam i
Sverige och lamna forslag till hur lagstiftning mot sddan reklam skulle kunna
utformas. Utredningen &verldmnade i januari 2008 betdnkandet Konsdiskri-
minerande reklam — krénkande utformning av kommersiella meddelanden
(SOU 2008:5) till den ansvarige ministern. I betédnkandet foéreslogs en ny och
fristdende lag mot konsdiskriminerande reklam. Utredningen anser inte att en
sadan lagstiftning ar grundlagsstridig. Regeringen beslutade emellertid att inte
gé vidare med forslaget. Detta beklagar jag verkligen och jag anser att rege-
ringen dtminstone borde ha remissbehandlat betédnkandet i syfte att fa grund-
lagsfragan belyst.

Det finns en bred enighet om att kdnsdiskriminerande reklam med stereo-
typa och konskrinkande bilder dr problematisk och icke Onskvérd. Min
standpunkt &r att regeringen bor dteruppta beredningen av utredningens be-
tdnkande och darefter overviga forslag till lagstiftning.

Stockholm den 2 oktober 2008
Carina Ohlsson (s)
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