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Hans Pettersson i Helsingborg och Bengt
Silfverstrand (s)

Marknadsforingsregler for satellitreklam

Fragor rorande reglering av satellitreklam har berdrts i betinkandet Via
satellit och kabel (SOU 1984:65) och i den nordiska utredningen Reklam i
satellitsandningar (NAK-rapport 1984:11). Ett problem — bade vad giller
den direktsianda reklamen och den som kommer via kabel — ar att den
svenska lagstiftningen inte ar utformad med sikte pé frigor som éar specifika
for TV-reklam, och vidare har lagstiftningen en begriansad rickvidd vad
giller marknadsforing som gors fran utlandet.

En effekt av TV-reklam ar att konsumenterna far bild- och ljudreklam ™i
vardagsrummet™ och att detta staller krav pd nya normer och nya 6vervak-
ningsmetoder. Enligt vir mening bér man — med hansyn till TV-mediets stora
genomslagskraft — stalla hogre krav pd TV-reklam an pa 6vrig reklam. Det
galler krav pa vederhiftighet, etik och information. Har méste 6vervagas
kompletterande regler, sarskilt anpassade till TV-mediet. och ett delvis
annolunda 6vervakningssystem an vad giller annan reklam.

De forslag till internationella regler som diskuterats bl.a. inom EG ar
uttryck for en mycket ldg ambitionsnivd. Kraven ligger klart under vad som i
dag giller for reklam i Sverige.

Sverige bor i internationella sammanhang verka for att betydligt hardare
kravstills p& den satellitburna TV-reklamen. Det utkast till etiska regler som
formulerats av Sveriges reklamférbund (som bilaga till deras remissvar pa
TV-reklameffektutredningen) ar enligt var syn minimikrav isammanhanget.
De paragrafer som vi sirskilt vill betona ar bl. a. féljande:

11, Annonser maste vara s utformade att de klart gar att sirskilja fran
programmen - - — Situationer och medverkande som padminner om
program far inte anvindas pa ett sddant sitt att skillnaden mellan
annonser och program riskerar att suddas ut.

13. Annonser far inte utformas med sddan teknik som avser att utnyttja den
pastddda (omtvistade?) mojligheten att — genom att visa bilder under
mycket kort tidsrymd eller pa annat sitt — sinda ett budskap som pé ett
eller annat sitt kan paverka tittare utan att de ar medvetna om vad som
sker.

Nar det galler reklam som vinder sig till barn har vi traditionellti Sverige en

restriktiv attityd. Direktreklam till barn ar t. ex. inte accepterat. [ Internatio-

nella handelskammarens Grundregler for reklam och Regler for siljframjan-
de atgiarder kan man ldsa vad galler reklam till barn och ungdom.

I. Reklam far ej soka utnyttja barns godtrogenhet eller ungdomars bristan-
de erfarenhet och far e) missbruka deras lojalitetskansla.



TV-reklam viasatellitsom direkt vander sig till barn bor i princip underkastas
hardare regler an den tryckta reklam som véander sig direkt till barn. Mojligen
behovs ett direkt forbud.

Enligt kabellagen kan endast tillstdnd till s.k. egensdndningar — dvs.
sandningar tillkomna har 1 landet — aterkallas om tillstdndshavaren har
medgett kommersiell reklam i sandningen. Vidare kan fortsatt sandning fran
en satellitkanal forbjudas om det under en langre tid i betydande omfattning
forekommit reklam som ar sarskilt riktad till svenska konsumenter. Vid
provning i kabelndmnden har dock denna bestammelse visat sig verk-
ningslos.

Sammanfattningsvis vill vi framhélla betydelsen av

I. att sarskilda regler for satellitburen reklam. bl.a. via kabel, skapas,

2. att Sverige 1 internationella sammanhang verkar for att hardare krav
stélls pa satellitburen reklam @n vad som i dag galler for traditionell reklam i
Sverige,

3. att formerna for 6vervakning av denna reklam utreds liksom pafoljssys-
temet vid 6vertradelser av reklamreglerna.

Kabellagen behover skarpas.

Hemstiallan

Med hénvisning till ovanstdende hemstills
att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad som i
motionen anfors om behovet av sarskilda regler for satellitreklam.
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