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Alkoholreklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om forbud mot alkoholreklam.

Motivering

Alkoholreklam séljer en image, en identitet kring produkten som kopplas till
situationer som signalerar fest, framgang, sport, sex eller humor. Genom
malgruppsanpassad reklam riktar man sig direkt till exempelvis unga mén
eller kvinnor genom filmer, produktplacering, sponsring av arrangemang,
idrottsklubbar och Facebookgrupper, diar konsumenterna sjdlva blir en del av
marknadsforingen. I reklamens bild av verkligheten doljs alkoholens baksida.

Enligt WHO ér alkoholen idag den tredje storsta riskfaktorn globalt for
ohilsa och for tidig dod och ar direkt orsak till 2,6 miljoner dédsfall per ar. I
Europa har 58 miljoner ménniskor en riskkonsumtion, mer dn 23 miljoner av
dem &r beroende av alkohol och upp till 9 miljoner barn lever i familjer med
alkoholproblem.

Alkoholens inverkan péd framfor allt unga ménniskor &r stor, bdde bland
minderariga och bland unga vuxna, dér berusningsdrickandet &r som storst
och har en stark koppling till trafikolyckor, vald och oskyddat sex. I Europa
dr alkohol exempelvis orsak till 25 procent av alla unga méns dod. Alkoholen
kan ddrmed inte ses som ndgon vanlig handelsvara. Férutom att den leder till
enskilt lidande bidrar den till stora kostnader i form av sjuk- och kriminal-
vérd, forlorad produktionskapacitet, fortidspensioneringar och sjukskrivning-
ar.

Ett vanligt argument i debatten om alkoholreklam har varit att den inte
oOkar drickandet utan enbart syftar till att hoja ett mirkes marknadsandel. Ny
forskning visar dock att reklamen &ven dkar konsumtionen.



Fel! Okint namn pa

Genom att analysera och sammanstilla tretton tidigare studier pd omradet
har man granskat hur ungdomar péverkas av alkoholreklam. Tolv av dessa
tretton studier visar att alkoholreklam péverkar ungdomars alkoholdebut och
far ungdomar som redan dricker att 6ka sin konsumtion. Studierna visar ocksé
att det finns ett direkt samband mellan hur mycket reklam ungdomarna utsétts
for och hur mycket de 6kat sin konsumtion. Studien &r genomf6rd pa uppdrag
av EU:s ”Alcohol and Health Forum”, en grupp bestaende av intressenter i
alkoholfrdgan — bade frin frivilligorganisationer och frén alkoholindustrin —
som bildades i samband med att EU 2006 antog sin alkoholstrategi.

Fran flera av vérldens framsta alkoholforskare, liksom WHO, &r man tyd-
lig. Ett totalforbud mot alkoholreklam, liknande det for tobak, &r den mest
kostnadseffektiva atgirden for att stoppa den konsumtionspaverkan reklamen
har. Tydligt &r ocksa att lagstadgade regleringar av marknadsforing har betyd-
ligt storre effekt &n s.k. sjdlvreglering.

Fore 2003 var det inte tillatet med alkoholreklam i Sverige. Som en foljd
av det uppméirksammade Gourmet-mélet forlorade vi det svenska totalforbu-
det mot alkoholreklam, och nya regler infordes i maj 2003. Darmed forsvann
dven ett mycket viktigt alkoholpolitiskt verktyg. Den nuvarande lagstiftning-
en innebdr att det &r tilldtet att infora reklam for alkoholdrycker med upp till
15 volymprocent alkohol. I och med denna fordndring paborjades en liberali-
sering av alkoholreklamreglerna och trots att begrdnsningar infordes den 1
januari 2005 &r reglerna fortfarande mycket generdsa. Dessutom tar sig re-
klamen nya végar, dir oklarheten fortfarande &r stor kring géllande regler. Ett
exempel dr sociala medier, ett annat dr s.k. advertorial marknadsforing, det
vill séga redaktionella texter/bilder med syfte att marknadsfora ett visst
maérke.

Frankrike lyfts ofta fram som exempel nér det talas om reklamregler. En
dom i EG-domstolen 2004 visade att deras strikta lagar kring reklam var for-
enliga med EG-ritten utifran folkhalsoskal.

Regeringen bor i EU driva fragan att regleringen atminstone bor vara i
samklang med den franska s.k. loi evin”, dvs. ett forbud mot alkoholreklam
pa tv, biografer och sportarenor. Lagen innebér dven att reklam i dvriga me-
dier endast far innehdlla produktinformation. Ingen koppling fér heller goras
mellan alkohol och sport eller alkohol och ungdomar. I Sverige bor alkohol-
reklam, med hénsyn till folkhdlsan, forbjudas helt.

Detta bor riksdagen som sin mening ge regeringen till kénna.
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