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Motion till riksdagen
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av Carina Ohlsson (s)

Konsdiskriminerande reklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen anfors
om att overviaga behovet av lagstiftning for att komma till rdtta med konsdis-
kriminerande reklam.

Motivering

ERK, Néringslivets Etiska Rd4d Mot Konsdiskriminerande Reklam, inréttades
av ndringslivet i slutet av 1988 for att motverka konsdiskriminering i reklam,
och enligt stadgarna provar ERK skriftliga anmélningar fran enskilda perso-
ner, niringsidkare, organisationer, myndigheter eller kommunala organ. Ra-
det kan ocksd prova drenden pé eget initiativ. Detta &r en alldeles for passiv
héllning till konsdiskriminerande reklam. Att enbart lita till att privatpersoner
anmdler vad de anser vara konsdiskriminerande racker inte for att komma till
ritta med problemet.

Konsumenterna matas stdndigt med schablonbilder som framstéller kvin-
nor och mén som objekt och paverkar direkt arbetet med att uppna jamstélld-
het och jamlikhet mellan kdnen pa ett negativt sétt. Det &r déarfor helt oaccep-
tabelt att krinkande sexuella anspelningar anvénds i reklam for att sédlja varor
och tjénster. Det som gor problemet sa allvarligt &r att konsumenten inte kan
vilja bort denna reklam sjélv eftersom den dven finns utomhus.

ERK:s statistik over antalet anmélda fall visar pa en 6kning nér det géller
utomhusreklam. Darmed far man betrakta detta som ett samhéllsproblem som
intar det offentliga rummet, och regeringen bor allvarligt 6vervdga mdjlighet-
en att foresla lagstiftning pa omradet.

Sverige dr ett av varldens mest jamstillda ldnder, men det offentliga rum-
met dr ockuperat av konsdiskriminerande bilder. Ingenstans finns en fredad
zon i vart samhélle — dér vi slipper fa veta hur vi ska se ut, hur vi ska ha sex
eller hur vi ska bete oss. De stereotypa kvinno- och mansidealen kanaliseras



Fel! Okint namn pa

till oss via reklamen, musikprogrammen, dokuséporna, filmerna, modemaga-
sinen, porrtidningarna, kvéllstidningarna etc. Hela tiden flyttas granserna for
vad vi accepterar, for vad vi tycker dr acceptabelt.

Reklambranschen dr en av 100-tals kanaler genom vilka vi nds av nedsét-
tande kvinno- och mansideal. I reklam och medier framstills kvinnor och mén
allt oftare efter gamla forlegade schablonbilder. Férutom att kvinnor beskrivs
som rena sexobjekt skildras de som underordnade och oférmdgna att kunna
fatta egna beslut. Mén framstills gérna som potenta, starka, beslutsamma och
resultatinriktade. En konsekvens av att dessa snedvridna bilder frodas ar att
var identitet alltmer sammankopplas med véar sexualitet och sexuella forméga.

Stockholm den 25 oktober 2006
Carina Ohlsson (s)
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