Motion till riksdagen

1989/90: K425
av Kjell-Arne Welin m.fl. (fp)
Reklam i lokalradion

Lokalradion har pa de flesta orter dar den finns utvecklats frdn att vara en
lokalradioredaktion med i huvudsak nyheter till att bli en lokal radiostation
med nyheter och olika kulturinslag tex musik och teater, debatter med lokal
forankring och intervjuer.

Forutsidttningen for denna utveckling har varit att lokalradion fick egen
kanal. FM 4. Darmed kunde man fritt och sjédlvstandigt planera och utveckla
sin verksamhet.Det ekonomiska tillskottet var litet, men med brinnande en-
tusiasm antog man att pengar skulle komma nédr man visat vad man kunde.

Det som nu hidnder ar att de ekonomiska tillskotten inte kommer. Detta
beror pd att SR-koncernens verksamhet i stort hela tiden debatteras. En po-
litik for etermedia har fortfarande inte utformats av regeringen, man skjuter
pa stéllningstaganden och beslut.

Allteftersom tiden gar falnar entusiasmen pa de 25 lokalradiostationerna
1landet. Avhoppen av personal 6kar,de dr attraktiva eftersom de tranats att
arbeta hdrt med knappa resurser. Personalen ar sliten, grundbemanningen
ar 1dg, det ar svart att lagga vettiga arbetschema. Normal sjukfrdnvaro nas-
tan tystar stationen. Loneldget ar lagre an for motsvarande arbete pa riksra-
dion vilket skapar slitningar. Inte minst den saimre utrustningen och de daliga
lokalerna upplevs frustrerande och orattvist vid jamforelser.

Ett exempel ar arbetsbordan for radio Malmohus nyhetsredaktion. Den
ar en av lokalradions storsta med totalt 11 personer som skall bevaka ldnets
20 kommuner mellan klockan 04.00 och 21.00 varje vardag. I jamférelse
med andra redaktioner ar arbetsbérdan mycket stor. Skillnaden i resurser
far ju inte markas av lyssnarna.

Fragan ar om regeringen kommer att foresla riksdagen en hojning av li-
censerna som ar sd stor att dven lokalradion kan fa en rattvis del. Knappast.
Finns det da andra godtagbara finansieringar?

Runt om i varlden finansieras lokalradio mycket framgangsrikt med rek-
lamintakter. l.okal reklam é&r billig att producera och ger stor genomslags-
kraft till 1aga kostnader for den som skall betala. Darfor dr den uppskattad
och eftersokt. Sannolikheten for att internationella erfarenheter kan gilla
aven Sverige ar stor. Vi vet inte men |3t oss prova. Vi tror att det vore bra att
starta ett forsok med reklam som finansieringskalla. Forsoket skulle omfatta
Malmohus lan och ett annat mindre lan. D3 kan vi jamfora erfarenheterna
frdn en stor lokalradiostation och en mindre.
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Hemstiillan Mot. 1989/90)

S
Med hanvisning till det anférda hemstalls L2

att riksdagen hos regeringen begar forsoksverksamhet med reklam
som finansieringskalla for lokalradion 1 Malméhus lén 1 enlighet med
vad som anfOrts 1 motionen.
Stockholm 25 januari 1990
Kjell-Arne Welin (fp)

Siw Persson (/p) Margitta Edgren ([p)



