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Snedvriden konkurrens mellan olika medier

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om att staten inte ska bidra till
snedvriden konkurrens mellan olika medier och tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

Sverige har ett stort antal nya snabbvixande mediehus vilket dr oerhort gladjande i en
tid ndr det under lang tid har forts en diskussion om att intresset for medier minskar.

Den debatten utgér ofta ifran att det &r etablerade medier som tappar lasare och
rdckvidd och inte verkligheten, dvs att det véxer fram nya medier. Den storsta
etermediakanalen 1 Sverige dr Youtube enligt Mediemyndigheten, som skriver i sin
sammanfattning 6ver 2024 ars mediekonsumtion:

Det finns stora skillnader mellan de ungas och de dldres medievanor bade nir det
giller spenderad tid och tillgang till olika medier. Tiden som spenderas pé traditio-
nella medier fortsédtter minska, sirskilt bland de unga. Nér de unga dverger radion
till forman for digitala musiktjanster och poddar stannar fler av de éldre kvar vid
radioapparaten. Detsamma géller for det tablalagda tv-tittandet som fortsitter att
minska i alla aldersgrupper men frimst hos de yngre. Det betyder inte att tittandet pa
rorlig bild minskar utan det dkar snarare till foljd av ett allt storre utbud av digitala
tjanster.

Det linjéira tittandet pa tv minskar och tittandet pa streaming 6kar

Det traditionella linjéra tv-tittandet minskar och tittandet pé streaming dkar. Sam-
tidigt finns det en fortsatt efterfrdgan fran hushéllen att kunna titta pa linjér tv. Det
finns alltsé fortfarande en marknad for bdde den linjéra tv:n och streamingtjénster.

Radiolyssnandet minskar i alla Aldersgrupper

Aven radiolyssnandet har en tydlig dldersklyfta. Det ér frimst de #ldre som lyssnar
pa traditionell radio till skillnad frén de yngre som lyssnar allt mindre. Alders-
gruppen 65—79 ar lyssnar 149 minuter pa radio jamfort med 12—19-aringarna som
lyssnar betydligt mindre (24 minuter) ett genomsnittligt dygn. Sveriges Radio nér
fortsatt flest lyssnare en genomsnittlig dag, 47 procent av befolkningen, men



rackvidden minskar for radio totalt. Forskjutningen fran analogt till digitalt lyssnande
sker framst via poddar. Den dagliga rdckvidden for poddar dr hégre én for traditio-
nell radio 1 de yngre aldersgrupperna.

Tiktok vixer som nyhetskanal for de yngre

Skillnaden mellan generationerna ar stor nir det géller valet av plattform for nyhets-
konsumtion. Den yngre generationen anvénder 1 stor utstrackning sociala medier for
att fa tillgang till nyheter. Den dldre generationen anvander 1 betydligt hogre grad
traditionella medier och da framst SVT och Sveriges radio for att ta del av nyheter.
Hos de yngre vixer framfor allt Tiktok som en nyhetskélla.

Tillgangen till olika medier varierar med alder

Tillgdngen till olika medier &r hog 1 hela befolkningen. Numera har néstan alla en

mobil, oavsett alder. Det &r fler som har en tv med internetuppkoppling 4n utan.

Miénga har dven en mediespelare som gor det mojligt att titta pa tv via internet.

Tillgngen till olika utrustning och abonnemang visar att vi blivit alltmer digitala i

var medieanvindning.
Statens roll i det nya framvédxande medielandskapet dér det tack vare digitala medier &r
enkelt att starta nya medier ar rimligen att vérna att det inte uppstér en osund konkurrens
mellan gamla och nya medier. Ménga av de nya medierna finansieras genom egna
prenumerationsintikter, och nir staten subventionerar vissa medier sd bidrar man med
en snedvriden konkurrens mot de nya mediehusen. Det finns ocksé en risk for att
mediehus som erhéller statliga bidrag fran skattebetalarna med upp emot 10 miljarder
per ar bidrar till en osund konkurrens dven mot stdrre privata medieforetag. Sveriges
Radio dr Sveriges storsta producent av poddar exempelvis. Det dr en produkt som
privata mediehus skulle kunna producera och de som &r intresserade av en krimpodd fér
da betala for den som man gor med andra produkter. Sverige ar ocksé ett av fa lander
dér Netflix inte &r storst utan det &r ett statligt medieforetag som finansieras av
skattebetalarna.

Staten borde sékerstélla en konkurrensneutralitet och inte bidra till att forstarka en
osund konkurrens 1 mediesektorn.
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