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Kulturministern skrev i budgetpropositionen 1987/88 om Sveriges Radios
verksamhet foljande:

Nu nér ett vixande — och i inte ringa omfattning kommersialiserat och utsla-
tat — programutbud néar oss via satellit och kabel dr det viktigt att program-
foretagen lever upp till grundtanken om publicistiskt oberoende etermedier,
vilka har som en huvuduppgift att féormedla och levandegora svensk kultur

S& tyckte alltsd kulturministern da och vpk instimde helt i den bedom-
ningen.

Sedan dess har utvecklingen préglats av fortsatta och omfattande forand-
ringar inom etermediaomradet och i Sveriges Radiokoncernens omvirld.
Antalet TV-sindande satelliter 6kar och for ndrvarande sinder ett 40-tal
programkanaler over Europa, dédrav 15 kanaler for vidare sindning i Sve-
rige. | dag kan 20 % av samtliga hushéll se satellitsindna program. Om ka-
belnitets tillvixt fortsdtter i samma takt som under det senaste dret kommer
antalet hushall som kan se kabel-TV att passera miljonen under ar 1990.

Om man utgar frdn vad kulturministern tyckte i budgetpropositionen
1987/88 skulle det vara dnnu viktigare idag att programforetagen lever upp
till grundtanken om publicistiskt oberoende etermedier, vilka har som en hu-
vuduppgift att formedla och levandegora svensk kultur. Och det anser vpk.

Just med hénvisning till den snabba utvecklingen inom eterm Jliaomrédet
maste vi skapa forutsédttningar som starker Sveriges Radios konsurrensmoj-
ligheter och gor det mojligt for Sveriges Radio att erbjuda tittarna och lyss-
narna kvalitativt hogtstdende program som aterspeglar den svenska verklig-
heten pa alla nivder. Det dr pa sa satt man skapar verkliga valmojligheter for
folk, inte minst for de TV-tittare som ocksa i fortsdttningen kommer att vara
hdnvisade till sdandningar dver marknatet.

Valmojligheterna skapas genom att Sveriges Radio framstar som ett kvali-
tativt hogtstaende alternativ till olika multinationella mediabolag som har
tagit hand om mycket av satellitsandningarna och 6veréser oss med under-
maliga. kommersiella och alltfor ofta valdsforhérligande program.

Mot denna bakgrund och i enlighet med vpk:s kulturpolitiska malsatt-
ningar anser vi att det dr av ovérderligt stor kulturpolitisk betydelse att forut-
sdttningar skapas sa att Sveriges Radio, sdsom de sjdlva skriver, kan erbjuda
de svenska lyssnarna och tittarna ett mangfaldigt utbud av program som &r
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bildande, kunskapsberikande och inte minst underhailande, som vérnar var
identitet, kultur och sprak och som skildrar den svenska verkligheten pa alla
nivder. Man bor ha i atanke att Sveriges Radio ar landets storsta kulturpro-
ducent och avgjort den slagkraftigaste.

Men regeringen anser att en allmin forstarkning av Sveriges Radio-kon-
cernens resurser bor ansta ytterligare en tid, i avvaktan pa att frdgor om den
framtida TV-politiken m.fl. dithorande fragor, skall beredas ytterligare.

Regeringens ovilja till forstarkning av Sveriges Radios resurser beror pa
tveksamhet om dess framtida finansieringsformer. Regeringen vill invdnta
beslut av den socialdemokratiska partikongressen. Det uppenbara syftet ar
att dndra tidigare beslut om reklamfri TV.

Vpk anser i enlighet med véra kulturpolitiska malsattningar och i enlighet
mcd Sveriges Radios planer for framtida utveckling att vi bor skapa forut-
sdttningar for en utveckling av koncernen med bibehallen public service-in-
riktning. Vpk anser att Sveriges Radio ocksé i fortsittningen skall fungera
utan reklamfinansiering, vilket dr en forutséttning for yttrandefrihet och kul-
turell frihet.

Den s.k. mangfalden av snabbt vixande TV-bolag som utnyttjar satellit-
sdndningar i en reklamfinansierad verksamhet soker sig av naturliga skl till
sd stora publikgrupper som mojligt och foljaktligen till ett programinnehall
som dr sd lite kontroversiellt som mojligt, inte ifrdgasattande, inte kritiskt
granskande. Det blir av nodvindighet, inte minst med tanke pa att de skall
sdndas i olika lander samtidigt, utsldtat och forgrovat.

Reklamfinansieringen av Sveriges Radios verksamhet har debatterats fli-
tigt den senaste tiden. Vpk:s uppfattning i den fragan ar att forutom de
mycket negativa kulturpolitiska effekterna som TV-reklamen kommer att
f4, sa dr den som rent finansieringsalternativ den siamsta tinkbara. Eftersom
TV-reklamen betalas av konsumenterna indirekt via varorna, utsitts den for
alla mellanhédnders procentpéslag under varans vég fr&n producent till kon-
sument plus 25 % moms.

Det har riknats fram att endast 15 % av det konsumenterna far betala
kommer att bidra till TV:s okade finansiering.

Det betyder att den finansieringsformen blir S till 6 gdnger dyrare for kon-
sumenterna bortsett frdn den otillborliga paverkan vi ocksa utsitter oss for.

Vi maste ocksa ta hdnsyn till att 6verkonsumtionen ar var tids stora pro-
blem, som fororsakar negativa effekter pa hilsa, miljo, privatekonomi,
Overhettning av rikets finanser samt ger omojliga globala effekter. Att da
finansiera TV genom att stimulera ytterligare konsumtion. ja rdttare ut-
tryckt, fel- och merkonsumtion, dr ju barockt och helt emot vart gemen-
samma bésta. Sett ur detta perspektiv vore det sundare att hoja reklamskat-
ten for att dimpa konsumtionen och att darifran ta fram resurserna till en
okad finansiering av TV.

Reklamen kostar oss konsumenter (efter alla procentpéslag pa vigen samt
moms) i nuldget 40 miljarder kr. Inte en ovisentlig siffra om man ser den i
proportion till var livsmedelskonsumtion pé ca 150 miljarder kr.

Under en f6ljd av ar har Sveriges Radio-koncernens intdkter successivt
urholkats. Sa kan det inte fortsdtta. Alla som verkligen menar allvar med att
de 6nskar en battre svensk radio och television, som kan méta kommersialis-
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