Motion till riksdagen
1988/89:Kr348

av Larz Johansson och Jan Hyttring (bada c)
Reklamfinansierad niarradio

1979 fattade riksdagen beslut om forsoksverksamhet med narradiosandning-
ar. 1986 blev verksamheten permanentad och har nu natt en betydande
omfattning.

Trots detta och trots att verksamheten fortiopande expanderar maste man
konstatera att narradion har ménga problem. Framst kan detta avlasas i de
ldga lyssnarsiffrorna som i sin tur beror pa den oftast mycket ldga kvaliteten
pa programmen. Visserligen ar narradion avsedd att vara ett medium for det
lokala foreningslivet men detta behdver ju inte innebara att programmen
maste vara amatormassiga till sin utformning.

Denna amatdrmassighet bottnar i en délig kunskap om radio som medium
och bristande utbildning. Denna bristande utbildning beror i sin tur pa att de
sandande foreningarna har svaga ekonomiska resurser och far till foljd en lag
uthallighet bland dem som tagit pa sig uppgiften att gora program. Med tita
byten bland medarbetarna sjunker programkvaliteten ytterligare.

| vart 6stra grannland Finland har man valt en annan vag. Dar har man
tillatit att de sandande narradioféreningarna far finansiera en del av sin
verksamhet med reklam. Reklamintdkterna som gar till narradion, (eller
lokalradio som de heter 1 Finland) tas i forsta hand frdn marknaden for
annonsblad och direktreklam medan daremot dagstidningarna inte paverkas
1 nagon markbar utstrackning.

Aven i Norge har man nu efter en period av férsoksverksamhet fattat
beslut om reklamfinansiering av narradioverksamheten. For att utjamna
skillnader mellan nérradiostationer som har latt att f4 reklamintakter och
sddana som pd& grund av sin geografiska belagenhet inte har samma
mojligheter har man inrattat en sarskild narradiofond. Till denna fond far de
sandande foreningarna betala in 20 % av sina reklamintakter varigenom
fonden far resurser att stod)a de ekonomiskt svaga foreningarna.

Reklamen begrénsas till 10 % av sandningstiden. Den maste vara klart
atskild fran programmen med en ton fore och efter reklaminslaget. Reklam
far inte goras for alkohol eller tobak. Den far inte heiler vara speciellt riktad
till barn. Storre helger som jul, pask. och pingst ar helt reklamfria.

Danmark har fo!jt efter Norge och tiliiter reklam i narradion. Regeringens
forslag till ny lag antogs av folketinget i juni forra aret och reklamfinansiera-
de sandningar startade under hdsten.

Reklamen maximeras till sex minuter per timme och maste ligga 1 block
klart atskilda fran programmen. Stationerna skall avsatta 10 % av sina
rekfaminkomster till en central fond vars uppgift ar att vidarebefordra dessa
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pengar till stationer som inte kan dra in egna reklamintikter eller av
ideologiska skél vill driva sin verksamhet utan annonser.

Mot denna bakgrund och for att hoja kvaliteten i den svenska nérradio-
verksamheten. foreslar vi att narradiondmnden far i uppdrag att inleda
forsoksverksamhet med reklamfinansierad ndrradio. De ndrmare reglerna
for verksamheten bor kunna utformas av ndrradionamnden.

Hemstillan

Med hinvisning till det anforda hemstills
att riksdagen beslutar att hos regeringen begira forslag till forsoks-
verksamhet med reklamfinansierad nirradio.

Stockholm den 25 januari 1989

Larz Johansson (c) Jan Hyttring (c)
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