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av Marita Ulvskog och Anneli Siarnblad (s)

Konsumentpolitik for barn och unga

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen anfors
om konsumentpolitiken for barn och unga.

Motivering

Ungdomar méter i dagens konsumtionssamhille stindigt en ldng rad kon-
sumtionserbjudanden som kan vara svért att dverblicka konsekvenserna av.
Manga valmgjligheter har idag dverldmnats till individen sjdlv och valen ar
inte alltid de lattaste att gora. Ibland krdvs mycket kunskap for att kunna vélja
ratt. I allt for manga fall kan vi se konsekvenserna av att ménniskor inte alltid
behirskar denna situation utan gor kortsiktiga och felaktiga val som till slut
kan innebéra att de fastnar i skuldféllan.

I den konsumentproposition, Trygga konsumenter handlar hallbart, som
den socialdemokratiska regeringen lade s& var barn och konsumtion en av de
stora frdgorna. Den socialdemokratiska regeringen markerade tydligt att kon-
sumentpolitik 4r en viktig del av den generella vilfardspolitiken.

Bland annat fick Konsumentverket i uppdrag att ta fram skolmaterial om
privatekonomi, konsumentskydd och héllbar konsumtion. Konsumentverket
har redan idag en viktig roll att ge webbinfo och att inritta telefonservice till
allménheten. Och for ungdomar har man tips pa sin webbsida och dven idéer
for skolan. Ocksé konsumentvégledarna gor ett mycket viktigt arbete pa detta
omréade i mdnga kommuner. Det &r en viktig service till kommuninnevénarna
i dagens konsumtionssamhélle.

I propositionen sa belyser man dven vikten av att skolan 14r ut konsument-
kunskap, vilket ska ingd i kdrnimnena. I Konsumentpolitiska kommitténs
betdnkande Starka konsumenter i en grénslés varld SOU 2000:29 sa redovisas
en undersokning om skolan ddr 90 % av ldrarna svarade att de behandlade
hushallsekonomi i sin undervisning.



Fel! Okint namn pa

Flickorna i gymnasieskolan svarade att skolan var den viktigaste kunskaps-
kidllan i konsumentkunskap. Killarna svarade att massmedierna var deras
viktigaste kunskapskilla. En stor majoritet av eleverna tyckte de inte fick
tillrackligt med konsumentkunskap i skolan.

Vi menar att skolan och ldrarna kan och maste spela en viktig roll pa detta
omréde. Det handlar verkligen om att uppfylla laroplanens mal om att forbe-
reda eleverna pd vuxenlivet och pa arbetsmarknaden. Det finns manga goda
exempel. Pa konsument Goteborgs hemsida sé finns ett Internetbaserat peda-
gogiskt verktyg som vinder sig till gymnasieskolan for att finga upp och
kanalisera ungdomars intresse for konsumentfrégor.

I Dalarna bedrevs ett spdnnande projekt for att 14ra barn redan i forskoleal-
dern “konsekvensekonomi”. Syftet dr bland annat att tidigt trdna barnen i att
budgetera och kalkylera kostnader. Forhoppningsvis kan detta ge starkare och
mer vélinformerade konsumenter i framtiden.

En Oversyn bor goras for att underséka hur man pa bésta sitt kan stodja
och uppmuntra alla goda forslag, idéer och projekt inom detta omrade.

Stockholm den 30 oktober 2006
Marita Ulvskog (s) Anneli Sdrnblad (s)



	Förslag till riksdagsbeslut
	Motivering

