Motion till riksdagen

1987/88:J0859

av Gudrun Norberg (fp)
om glasforpackningar

Glas som forpackningsvara ar gammalt och beprovat. Glasflaskan har statt
sig genom aren trots konkurrens frdn nya forpackningsmaterial. De senaste
konkurrenterna ar papper, plast och plat. Aluminiumburken ar liksom
plastflaskan en modernare “'inne-produkt’, men den traditionella glasflas-
kan har sa viktiga egenskaper att den inte slas ut av konkurrenterna.

Att glasflaskan inte blivit utkonkurrerad betyder inte att branschen sak-
nar problem. Tvartom, glasbruken i Sverige som tillverkar forpackningsglas
har bantats under 1970- och 1980-talen bade i antal bruk och i antal
anstillda. Naturligtvis har introduktionen av savil aluminiumburken och
den stora PET-flaskan av plast som tetraférpackningarna medfort en till-
bakagang for glasflaskan.

Det ar inte en helt lycklig utveckling. Vi borde sl& vakt om glasflaskans
bevarande fran framst tvad synpunkter: halsa och miljo. Glas ar ett rent
matenal som inte avger smak eller lukt. Det ar ocksa tatt och man behover
inte riskera utfallningar eller lackage. Glasflaskan medfér ingen cancerrisk
och innehéller inga cancerframkallande @mnen. Den ér dessutom frasch,
vacker och skon att halla i. Glasflaskan har alltsa dven estetiska fordelar.

Fran miljésynpunkt har glasflaskan ocksa fortjanster. Returglassystemet
ar en vl fungerande metod for att anvanda samma férpackning om och om
igen utan dyrbara atervinningsprocesser.

Glasatervinning ar den andra modellen dar anvdnda glasférpackningar —
mest burkar — krossas och utgor direkt ny ravara for nya flaskor och burkar,
en kort och enkel process som kan ta till vara den forbrukade férpackningen
till 100 %.

I dag atervinns 40 000--50 000 ton glas i Sveriges och Nordens enda
glasatervinningsindustri i Hammar i Orebro lan. For varje ton glas som
atervinns sparar vi inhemska och importerade ravaror som sand, soda och
kalk.

Sverige behover en verklig diskussion om forpackningsbranschen. Det ar
latt att man som konsument foljer moden och trender utan att djupare tanka
igenom fordelar och nackdelar med olika produkter.

Upplysningen om glaséatervinning har langt ifran slagit igenom annu och,
en informationskampanj om glasets egenskaper och fortjanster vore 6nsk-
vard. Televisionen ar det basta mediet for att sprida upplysning, och darfor
borde TV stilla tid till forfogande med nagon minut da och da for in-
formation liknande kampanjen mot AIDS eller TSV:s trafikupplysning.
Kampanjmaterial skulle sdkert glasindustrin st for.
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Returglas

Sedan flera ar har diskussioner om ett nytt returglas pagatt. Men dis-
kussionerna har annu inte lett till beslut inom bryggenibranschen.

Vi konsumenter behdver en mer hanterlig back innehallande farre och
lattare glas. Modeller finns framtagna, men fran bryggerisidan visar man
fortfarande tveksamhet.

De som vantar pa ett positivt beslut om nya returglas ar foretagare och
anstallda vid PLM 1 Hammar. Ett nytt returglas skulle betyda tryggad
sysselsattning och produktion vid glasbruket under lang tid framover.

Ett nytt returglas och en ny back skulle sannolikt 6ka returglasens andel i
marknaden pa aluminiumburkens och plastflaskans bekostnad. Fran miljo-
synpunkt vore det av stor betydelse i vad galler bade tillverkningsindustrins
miljopaverkan i plat- och plastindustrin, och frdn nedskrapningssynpunkt.

Hemstéillan

Med anledning av vad ovan anforts hemstalls
1. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i
motionen anforts om kampanj for glasflaskan,
2. att riksdagen till andamalet nytt returglas anslar medel ur fon-
den for miljoskyddsteknik.

Stockholm den 25 januari 1988

Gudrun Norberg (fp)

Mot. 1987/88
Jo859
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