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Alkoholreklam

1 Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen anfors
om att utreda méjligheten att lagstifta om férbud mot alkoholreklam.

2 Marknadsforing av alkohol ér en frdga om
folkhalsa

Sveriges medlemskap i EU har inneburit att totalkonsumtionen av alkohol
okat kraftigt. I totalkonsumtionens spar vet vi hur folkhilsan forsdémras och
missbruksproblemen forvérras. Sverige har tvingats sdnka alkoholskatten pé
61 och vin och slopa inforselkvoterna for privat konsumtion. Trycket mot
Systembolagets stdllning som monopol har 6kat. I folkomrdstningen infor
EU-medlemskapet varnade Vénsterpartiet for att detta skulle ske medan andra
partier forsdkrade att vi inom ramen for EU-medlemskapet skulle kunna be-
hélla en restriktiv alkoholpolitik. Vi kan nu konstatera att det senare inte var
sant. Vi beklagar att vi fick rétt eftersom konsekvenserna &r sa allvarliga med
en Okad alkoholkonsumtion, fler alkoholrelaterade skador, 6kad misshandel,
fler som dor pa grund av alkoholmissbruk och 6kad rattonykterhet. Det &r en
utveckling som forskricker. Viansterpartiet star for en solidarisk och restrik-
tiv, alkoholpolitik som innebir att tillgdngligheten pa alkohol ska vara be-
grinsad genom hoga skatter, ett starkt Systembolag och inte minst stringare
regler for privatinforsel. En lagre totalkonsumtion innebér att den alkoholrela-
terade ohédlsan och dodligheten minskar. Vi maste nu pa alla tinkbara sétt
bekdmpa den 6kande alkoholkonsumtionen och agera for att aterta vér rétt att
sjilva bestdimma Over var alkoholpolitik. Det handlar om att aterskapa den
restriktiva alkoholpolitiken, som har sin grund i ett folkhélsoperspektiv och
som 4r solidarisk i stéllet for egoistisk.



Fel! Okint namn pa

2.1 Gourmetmalet

Marknadsdomstolen upphivde ar 2003 forbudet mot att marknadsfora alkohol
i tryckta medier (se MD:s dom 2003:5 dnr B 1/02). EG-domstolen hade i
forhandsavgorandet till Stockholms tingsréitt (mal C-405/98) overlétit till
tingsritten sjélv att géra en beddomning av om annonsforbudet i den svenska
alkohollagen var forenlig med den s.k. proportionalitetsprincipen. Tingsritten
fann att sa inte var fallet vilket Marknadsdomstolen darefter faststéllde. I det
s.k. Gourmetmalet finner Marknadsdomstolen att forbudet &r alltfor 1angtga-
ende i forhallande till skyddssyftet, dvs. folkhélsan, och darfor ar att anse som
handelshinder enligt EG-férdraget. Med anledning av det upphivda forbudet
skérptes alkohollagen (1994:1738) ar 2005. Skérpningen innebar bl.a. att
begreppet mattfullhet vid marknadsforing av alkoholdrycker med hogst
15 volymprocent alkohol i periodiska skrifter fortydligades. Vidare infordes
krav pé att information om alkoholens skadeverkningar ska ldmnas i anslut-
ning till annonsen. Forbudet mot att vid marknadsforing av alkoholdrycker
rikta sig till barn och ungdomar under 25 é&r fortydligades (prop.
2003/04:161). Vinsterpartiet vill dock gé langre och prioritera folkhdlsan
framfor EG-réttens krav pa varors och tjdnsters fria rorlighet.

2.2 Frankrikes alkohollag och EG-ritten

EG-domstolen ldmnade ar 2004 ett forhandsavgorande till en fransk domstol
dér det framgar att den franska alkohollagen inte strider mot EG-ritten.
Samma ar forlorade EU-kommissionen ett mal mot Frankrike i EG-domstolen
(EG-domstolens dom den 13 juli 2004, mél C-262/02, ”Loi Evin”). Innebor-
den av domen &r att Frankrike kan fortsétta att stoppa bade direkt och indirekt
alkoholreklam i TV under landskamper. EG-domstolen slér visserligen fast att
det franska forbudet mot alkoholreklam innebidr en begridnsning av den fria
rorligheten, men att forbudet kan vara beréttigat med héansyn till folkhdlsan.
EG-domstolen slér vidare fast att det &r upp till varje medlemsstat i EU att
avgora i hur stor grad man vill skydda sitt folks hélsa och pa vilket sitt detta
ska goras sd linge som proportionalitetsprincipen iakttas. Detta innebér att
lander med mer restriktiv alkohollagstiftning inte behéver anpassa sig efter
andra landers ldgre krav. EG-domstolens tolkning av den s.k. proportional-
itetsprincipen, som framkommer béde i domen och i forhandsbeskedet, skiljer
sig alltsd fran den beddmning som Marknadsdomstolen gjort i Gourmetmaélet.
Dérfor bor regeringen tillsitta en utredning som ser dver mojligheten att for-
bjuda alkoholreklam. Utredningen bor se dver effekten av ett eventuellt alko-
holreklamforbud samt gora en noggrann EG-rittslig proportionalitetsbedom-
ning.
Detta bor riksdagen ge regeringen till kénna.
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