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Reklam riktad mot barn

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om reklam som riktas mot barn.

Motivering

Det finns mycket dold reklam som riktar sig direkt till barn. Ett av de allra
tydligaste exemplen &r leksaksbranschen. De sénder sina budskap i reklamin-
slag fore och efter tv-program for barn. Ett annat exempel dr hur Walt Disney
Company med alla sina filmer skapar en uppsjé av leksaker kring filmen. Vad
marknaden producerar i detta avseende varken kan eller ska vi stoppa. Men
som foréldrar, politiker och vuxna &r det vart ansvar att 6ka medvetandet i
dessa fragor.

Dagens marknadsforingslag (1995:450) innehéller inga sdrskilda bestim-
melser om reklam som riktar sig till barn. Lagens allménna bestimmelse i 4 §
om att marknadsforing ska stimma dverens med god marknadsforingssed och
dven i Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter géller dven vid marknadsfo-
ringsdtgérder som riktar sig till barn. Med god marknadsforingssed avses,
enligt 3 §, god affirssed eller andra vedertagna normer som syftar till att
skydda konsumenter och niringsidkare vid marknadsforing. Det dr nddvéan-
digt att se over lagen sa att den blir effektivare i syfte att motverka negativa
effekter som reklam kan ha pé barn.

Reklam paverkar barn. Annars skulle foretag knappast investera i reklam
till barn. Tyvérr &r det sd att mycket av den kommersiella reklamen paverkar
barn negativt. Reklamen 1i tv, tidningar och pa affischer nér véara barn i hem-
met savil som i det offentliga rummet.

Idag har dven nya kanaler tillkommit for att nd barnen. Mobiltelefoner an-
vénds idag inte bara for att ringa med, utan man kan dven bestélla ringsigna-
ler, logotyper, ladda ner musik med mera. Dessa tjénster kan fas utan att né-



Fel! Okint namn pa

gon kontroll gérs om bestéllaren dr minderarig. Samma sak géller pé internet
dir marknadsforing frén foretag forsoker maskera sig som spel och under-
hallning.

Reklam péverkar barns och ungdomars uppfattning om sitt utseende och
skapar en orealistisk sjdlvbild fér manga barn och ungdomar. Flera fall av
bantningsmedel direkt riktade mot barn har uppméirksammats vid tillfallen.
Alltfler barn och ungdomar mér psykiskt déligt, och sjukdomar som anorexi
och bulimi forekommer allt langre ner i &ldrarna. Detta 4r ofta en direkt kon-
sekvens av de ideal och kroppsbilder som bland annat reklamen sénder ut.

Att infora ett generellt forbud mot reklam riktad till barn skulle skapa ett
dilemma. Ett forbud skulle medfora att exempelvis samhéllsnyttiga foreteel-
ser som Barnombudsmannen och andra organisationer inte kan géra kam-
panjer riktade till barn. Barn- och ungdomsforbund skulle heller inte kunna
gora en kampanj for att lyfta fram FN:s barnkonvention.

Trots det star det klart att det maste till nagon sérskild form av atgérd i
fraga om reklam riktad till unga ménniskor. Att forbjuda reklam &r ingen
framkomlig vég. Det skulle sté i direkt konflikt med EG-ritten. Den social-
demokratiska regeringen ville verka for att man inom ramen for en revidering
av EU:s tv-direktiv skulle stirka barns stéllning — detta genom att man be-
grinsar reklam i tv-sdndningar som syftar till att finga uppmérksamheten hos
barn under 12 ar.

Ambitionen bor vara att 14ta utreda mojligheten att infora en generell regel
i marknadsforingslagen som aldgger niringsidkare att beakta barns allménna
utsatthet i kommersiella ssmmanhang, eftersom inte branschens egna atgérder
har visat sig vara tillrackliga. Darfor dr det dags att nu se 6ver om man ska
utreda en fordndring av marknadsforingslagen.
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