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Förslag till riksdagsbeslut

<<Riksdagen tillkännager för regeringen som sin mening vad som anförs i motionen om marknadsföring av turismen i Sverige.>>
Motivering

Glädjande nog ökar turismen i Sverige. Men det behövs betydligt större insatser för att marknadsföra Sverige internationellt som turistland. Turismen är en tillväxtbransch med en mycket stor utvecklingspotential. Men det betyder samtidigt att konkurrensen om turisterna hårdnar.

Sverige ligger i dag långt efter många andra länder när det gäller att marknadsföra det egna landet för att attrahera turister. Därmed är risken stor att vi inte tar till vara de möjligheter som finns att utveckla turismen och öka sysselsättningen i hela Sverige. Företrädare för bland annat turistnäringen och 
hotell- och restaurangbranschen har i ett brev till näringsministern efterlyst ökade insatser för att marknadsföra Sverige internationellt som turistland. Även kritiska företagare med verksamhet i Jönköpings län tillhör undertecknarna av brevet.

Hittills har regeringen nöjt sig med att hänvisa till allmänna åtgärder inom näringspolitiken, när man efterlyser åtgärder för bättre marknadsföring av Sverige som turistland. Ett talande exempel för den borgerliga alliansens syn på branschen är neddragning av anslagen till turism i huvudstaden, vilket har lett till att turistinformationen på centralstationen i en av Europas huvudstäder har lagts ner!

Om Sverige ska ha möjlighet att ta del av turismens möjligheter till utveckling krävs det aktiva insatser för marknadsföring av Sverige som turistland.
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