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Motion till riksdagen
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av Inger René och Anita Sidén (m)

Marknadsforing av Sverige
utomlands

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om behovet av att justera upp anslagen till Sveriges Rese- och Tu-
ristrad.

Motivering

Argumenten for att satsa pd marknadsforing av Sverige som turistland har
aldrig saknats. Vid internationella jamférelser hamnar dock Sverige alltid
mycket 1&ngt ner pé listan nér det géller hur mycket pengar staten skjuter till.
Vara nordiska grannldnder satsar alla motsvarande runt 30 kronor per inva-
nare arligen, medan Sverige ldnge anslagit knappt 10 kronor per invénare.

Detta slentrianméssigt 1dga anslag till Sveriges Rese- och Turistrdd méste
upphora. Sjélva idén med marknadsforing dr att satsa forst, skorda sedan. Och
det finns vildigt mycket att skorda for Sverige om vi véljer att ordentligt och
professionellt satsa pa besdksnéringen. Inte minst vad géller sysselséttningen.

I ett ldge dér den traditionella produktionsindustrin rationaliserar och/eller
flyttar sin produktion utomlands, stannar nimligen svensk turistndring kvar i
Sverige. Véra hotell, restauranger och mdtesarenor, var natur och andra se-
virdheter lagger inte ner eller flyttar utomlands, utan finns per definition pa
plats i Sverige och tar emot de besdkare som valt att dka hit. En mer kraftfull
marknadsforing av Sverige skulle snabbt betala sig i form av fler besokare
och dérmed nya arbetstillféllen i besoksnéringen.

Den svenska turistexporten omsétter cirka 50 miljarder kronor, varav en
stor del gér direkt in i statskassan i form av skatter. Uppskattningsvis kan
cirka 35000 &rsarbeten direkt relateras till de utlindska turisterna. Dessa
siffror kan bli betydligt hdgre bara genom att vi satsar i niva med véra nor-
diska grannlénder.



Fel! Okint namn pa

Ar det verkligen rimligt att Sverige &r ut och ar in fortsitter att nedpriori-
tera en av landets absolut viktigaste och storsta naringar? For det handlar om
prioriteringar. Vi kan exempelvis jaimfora de cirka 10 kronor per invanare
som staten satsar pd marknadsforing av Sverige med de cirka 80 kronor per
invanare som arligen satsas pa att fa svenska folket att spela pa ATG:s och
Svenska Spels olika produkter.

Svenska statens satsning pd marknadsforing av Sverige som turistland ut-
omlands bor déarfor snarast bli foremal for 6versyn i syfte att justera upp sats-
ningen till 30 kronor per invénare.

Stockholm den 28 september 2005

Inger René (m) Anita Sidén (m)
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