Motion
1975/76: 337

av fru Lantz
om produktion av hilligare menstruationsskydd

Till vpk:s riksdagsgrupp kom foljande brev:

Vi dir 1vd Mickor som reagerat over de dvra mensskydden. Det kostar
0ss 13-200 kr. vane ging!! D3 det dr nddviindig? att anviinda mensskyvdd
wveker viatt de borde vara betydligt billigare, helst kostnads(ria. Skalf mens-
hvgienen misskotas bara (Or att det dr sa dyrt?

Varje ménad under 40 ar képer 2 miljoner kvinnor 1 Sverige menstrua-
tionsskydd. Det siiljs 320 miljoner mensskydd per ar. och kostnaden dr
ca 30 dre per styek: dambindor dr ndgot billigare din tamponger. Det siljs
alltsd mensskydd [Br 150 milj. kr. per dr. Varje kvinna [Grbrukari gecnomsnitt
170 skydd per &r till en kostnad av 75 kr.

Man kan utan tvekan konstatera att det forhdlandet att kvinnor dr medi-
cinskt veh [vsiologiskt beroende av mensskydd har blivit en [6nande affir
for {oretug i brunschen. Mensskydd r att betrakta som vilken sjukvirdsar-
tikel som helst och borde sdlunda undandras frdn privata profitintressen.

Kvinnorna d&r tvingade att betala det pris som fubrikanterna sitter pa
denna nodviindighetsvara. Det Tinns tre stora tillverkare av mensskydd:
Malnlveke, som dr absolut storst och behirskar 70 °0 av den svenska mark-
naden. Kooperativa {orbundet och Stilles. Dessutom tillverkar Kronosept
AB 1 Eslév dambindor {for Apoteksbolaget. Under senare td har Mo o,
Domsjid kipt in sig pd marknaden och salufor som Modo Konsumentpro-
dukter AB mensskvdd,

Prisstegringen pd mensskydd har varit betvdande. Mellan 1973 och 1974
hiside Molnlveke sina priser mied 45 . Eimifort med andra viisteuropeiska
Linder ligger konsumentpriserna pd mensskydd ovanligt hdgt 1 Sverige. Det
salufors dussinet olika marken av mensskvdd i ett 20-1ai olika produkt-
varianter. Reklamen och den s, k. produktutvecklingen torde svara for en
inte ringa del av prishdiningarna. Som exempel kan anforas Modo. "Det
bérjade for tre dr sedan. Mensskyddsmarknaden varckonomiskt intressant™,
heter det i tidskriften [nsikt Modo.

Modo gick ut pAd marknaden med den nya tampongen “med rundad 1opp™
eller "lampongen som dr giord pa et helt nytt siut”. Prover har skickats
till alla kvinnor mellan 18 och 30 ir. Genom annonser 1 pressen riaknar
Modo med att nd “vary kvinnor” dver nio gdnger. et betonas ocksa att
fior att kunna siilja en produkt ricker det inte med att produkten dr overlidgsen
alla andra produkter. Man mdste ocksd “kunna kvinnan™ och diirigenom
veta varfor produkten dr bittre dn andra.
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Det dr konsumenterng, i detta fall kvinnorna, som dyn fr betala [or
ovan relaterade annonskampanj och produktutveckling. Man kan starkt ifra-
gasitta behovet av ett 20-tal produktvarianter i dussinet olika mirken. Kvin-
norna ir formodligen bittre betjinta av ett billigt och hygieniskt menssk ydd.
[nte heller oreligger behov av att viilja bland hyllmetrar av mensskydd.

Nagra prishgjningar pd mensskydd [rn tillverkarnas sida har inte skett
under 1975, men det skall noteras att efter 16nerdrelsen 1975 [ick detalj-
handeln riitt att hdja sina marginaler, vilket innebar en prishgjning pa 2 “u.

Nir det giller menstruationsskyddsmarknaden kan man siga att det #r
cn frdga om pris och prisutveckling pid produkten, men man kan ocksj
betrakta mensskyddsfragan {rdn en principiell stindpunkt. Mensskydd &r
cn medicinsk nddvindighetsvara och borde betraktas som sidan och dirfor
kunna kopas pd apotcken [Gr en enhetssumma per ar. Det far MOrutsittas
att administrativa och distnibutiva svérigheter som kan foreligga kan 19sas
pd et tillfredsstillande sitt.

Med hinvisning till det anférda hemstilis'

att riksdagen hos regeringen hemstiller om initiativ till en prévning
huruvida prisbilligare produktion av menstruationsskydd kan
Astadkommas.

Stockholm den 15 januari 1976

INGA LANTZ (vpk)

"(Se @ven motion 1975/76: 338)



