Motion till riksdagen
1988/89:1.717

av Aina Westin och Anita Johansson (badas)
Forbud mot konsdiskriminerande reklam

Konsdiskriminerande reklam ér en fraga som diskuterats och utretts under
lang tid och i olika omgangar. En arbetsgrupp under Konsumentombuds-
mannen (KO) gjorde pa ett tidigt stadium en definition av konsdiskrimine-
rande reklam och delade in den i direkt krinkande och schabloniserande
reklam.

Konsumentpolitiska kommittén belyste i SOU 1985:32 "Hushéllning for
vilfard” hur lagregler mot den krankande delen av konsdiskriminerande
reklam kan utformas samt aven forslag till dtgarder fér den schabloniserande
reklamen.

Direfter har Konsumentverket (KOV) haft ett regeringsuppdrag att f6lja
och dokumentera den konsdiskriminerande reklamens omfattning och
utveckling. KOV har fatt in drygt 1 500 klagomal om konsdiskriminerande
reklam. KOV har tagit fram ett omfattande kunskapsmaterial. 1 detta
belagger man att det forekommer diskriminering i reklamen mot kvinnor och
aven mot man. Reklamen har blivit mer sexualiserad och valdsinriktad. Den
senaste trenden i reklamvarlden drattnu dven diskriminera méanneni tron att
det da blir battre med jamstalldheten. Bada delarna ar helt oacceptablai ett
samhalle dar alla parter har uttalat sig for jamstalldhet och dar vi arbetar for
att reklamen ska ge en god och riktig information om varan.

Med schabloniserande reklam avses framstéllningar som aterspeglar ett
fordldrat konsrolistankande och darigenom motverkar stravandena mot
jamstalldhet mellan konen. Som exempel kan namnas att kvinnor till storsta
delen framstalls som arbetande i hemmet. Sa ar det ju inte - det ar snart lika
manga kvinnor i férvarvsarbete som méan. Flickor visas som passiva och lite
naiva medan pojkarna redan trianas i att l6sa problem och fa insikt i ett yrke.
Dessa former av reklam ar djupt krankande.

Konsumentpolitiska kommittén féreslog opinionsbildning och egenatgar-
der fran branschens sida for att fa bort denna typ av reklam. Reklambran-
schen har nu haft ganska manga ar pé sig for att gora battring och det har
sedan liange hos Internationella handelskammaren funnits en hederskodex
for vad som kan anses vara god reklampraxis.

Trots detta har det inte skett ndgon férbattring under de 50 r som man har
kunnat dokumentera. Den schabloniserande reklamen och den direkt
diskriminerande reklamen har dkat, blivit grévre och mera sexualiserad.

Infor trycket fradn opinionen har nu naringslivet bestamt sig for att bilda ett
etiskt rdd som ska kunna gora auktoritativa uttalanden om reklam, som frén



etiska synpunkter kan anses vara konsdiskriminerande. Nagra sanktioner vid
Overtradelser ar man inte beredd att infora.

Konsdiskriminering i reklamen ar ett samhéllsproblem och bér 16sas via
lagstiftning. Mojlighet att ingripa mot konsdiskriminerande reklam kraver
en andring i grundlagen. Bedomt frdn konsumentpolitisk synpunkt ar det
angelaget att grundlagen ger mojlighet att genom vanlig lag ingripa mot
konsdiskriminerande reklam, vilket bor beaktas i det fortsatta grundlagsar-
betet. En lagparagraf med forbud mot konsdiskriminering i reklam bér
tillféras marknadsforingslagen.

Hemstallan

Med hanvisning till det ovan anforda hemstalls
1. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad som i
motionen anforts om att frdgan om konsdiskriminerande reklam
beaktas i det fortsatta grundlagsarbetet.
[att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad som i
motionen anforts om att marknadsforingslagen bor tillforas en
paragraf om férbud mot kénsdiskriminering i reklam. ]

Stockholm den 24 januari 1989

Aina Westin (s) Anita Johansson (s)
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