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Begransning av alkoholreklamen

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att stoppa tv-sédnd
alkoholreklam som sénds fran andra linder och riktar sig till Sverige och
tillkdnnager detta for regeringen.

2. Riksdagen stiller sig bakom det som anfdrs i motionen om att se dver lagstiftningen
nér det géller alkoholreklam som sprids via sociala medier och alkoholreklam som
forekommer inom idrotten, sdsom exempelvis sponsring, och tillkénnager detta for

regeringen.

Motivering

Alkoholreklamen finns i olika sammanhang och véxer i omfang, bland annat genom
annonser i sociala medier. I dessa medier &r barn och ungdomar en stor malgrupp. Det
satsas mycket stora belopp pa alkoholreklam. Kostnaden for reklamen har under de
senaste dren dkat betydligt. Alkoholen finns alltmer med i samhéillet och
vardagsdrickandet okar.

Det dr olagligt att marknadsfora alkohol till personer under 25 ar. Trots det exponeras
alkohol via reklam i olika sammanhang bland annat genom sociala medier. I dessa
medier dr barn och ungdomar en stor malgrupp. Vildigt manga barn i Sverige lever med
en eller bada fordldrarna som missbrukare. Alkoholskadorna kostar samhéllet stora
summor och de personliga konsekvenserna och tragedierna dr enorma. Det behovs
déarfor en mycket restriktiv hillning till alkoholreklam.

I en internationell studie som omfattar elva lander runt om 1 vérlden granskades och
jamfordes tv-sindningar fran de tre kommersiella kanaler i respektive land som var mest

populéra bland barn. For Sveriges del var det TV3, TV4 och Kanal 5. De svenska
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resultaten dr publicerade 1 Hillevi Prells doktorsavhandling ”Promoting dietary change.
Intervening in school and recognizing health messages in commercials” (Goteborgs
universitet 2010).

Vad forskarna fann var att ett barn i Sverige i dldern 3—12 ar tar del av ca 50
reklaminslag for mat och dryck per vecka. Av dessa var endast reklam f6r snabbmat
vanligare @n alkohol. Trots att Sverige i flera internationella studier betraktas som ett
foregangsland for att skydda barn frdn kommersiella budskap ligger Sverige 1 mitten av
de 11 ldnderna. Unders6kningarna visar att reklaminslagen for alkohol utgjorde en
hogre andel 1 Sverige én Brasilien under barntimmarna. For brittisk tv gédllande
barntimmar fanns inte Storbritannien med pé fem-i-topplistan.

I Sverige ér det forbjudet att sinda reklam for alkohol. Alkoholproducenterna véljer
dérfor att sinda reklamen via brittiska medier. Det dr vil kdnt inom internationell
alkoholforskning, att barn som utsitts for paverkan av alkohol blir i storre utstrackning
nyttjare av alkohol i tidig &lder. Alkoholindustrin sdger sig vara en serids aktor pa
mediemarknaden. Det motségs oftast av deras riktade reklamutbud till kvinnor och
ungdomar, fOr att vinna marknadsandelar.

Svenska myndigheter forsokte under 1990-talet fa stopp pé alkoholreklam i EU, men
vann inget gehor 1 domstolen. Sedermera har folkhélsobegreppet stirkts i EU, varfor
fornyade framstdtar kan vara mera verkningsfulla.

Det ér en viktig politisk uppgift att se over mojligheten att stoppa tv-sidnd alkoholreklam
som sénds fran andra l4nder och riktar sig till Sverige. Det ar ocksa viktigt att arbeta for
att alkoholreklam forbjuds 1 sociala medier och i1 form av sponsring, exempelvis i
idrottssammanhang. Det finns EU-ldnder som i de bada senare exemplen har en mycket
tuffare lagstiftning, sdsom Frankrike och Finland.

Finland har nyligen tagit ett stort kliv mot férbud for alkoholreklam i sociala medier.
Tillverkare tillats inte ldngre anvédnda Facebookinldgg i kommersiella syften.
Tillverkarna far heller inte producera reklammaterial, typ videor, som &r avsedda att
spridas pa konsumenternas sidor. Likasa blir det stopp for fragesporter,
marknadsforingslotterier och spel dir konsumenterna aktivt medverkar och
alkoholreklam idag forekommer.

Det finns dven exempel pa stora idrottslinder som har en tuffare lagstiftning vad géller
alkoholreklam i idrottssammanhang. I Frankrike fir exempelvis alkoholrelaterad reklam
och sponsring 6verhuvudtaget inte kopplas till idrott.

Det finns anledning att pa nytt prova denna viktiga fraga om att forbjuda tv-sind
alkoholreklam som riktas till Sverige fran andra linder for att varna allas hélsa, och i

synnerhet barnens da detta forekommer dven under tider d& barn ser pa tv.



Det ar ocksa viktigt att arbeta for en tuffare lagstiftning nér det géller alkoholreklam

som sprids via sociala medier och alkoholreklam som féorekommer inom idrotten, sasom

exempelvis sponsring. Hir kan ldnder som Frankrike och Finland tjdna som forebilder.
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