Enskild motion

Motion till riksdagen: 2014/15:2204
av Christer Engelhardt m.fl. (S)

Tv-sand alkoholreklam

Forslag till riksdagsbeslut
1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om att se 6ver mojligheten att stoppa tv-sédnd alkoholreklam som sidnds fran andra

lander och riktar sig till Sverige.

Motivering

I en internationell studie som omfattar elva linder runt om 1 virlden granskades och
jamfordes tv-sdndningar fran de tre kommersiella kanaler 1 respektive land som var mest
populéra bland barn. For Sveriges del var det TV3, TV4 och Kanal 5. De svenska
resultaten ar publicerade 1 Hillevi Prells doktorsavhandling ”Promoting dietary change.
Intervening in school and recognizing health messages in commercials” (Goteborgs
universitet 2010).

Vad forskarna fann var att ett barn 1 Sverige 1 dldern 3—12 &r tar del av ca 50
reklaminslag for mat och dryck per vecka. Av dessa var endast reklam for snabbmat
vanligare @n alkohol.

Trots att Sverige 1 flera internationella studier betraktas som ett foregangsland for att
skydda barn fran kommersiella budskap ligger Sverige 1 mitten av de 11 ldnderna.
Undersokningarna visar att reklaminslagen for alkohol utgjorde en hdgre andel i Sverige
an Brasilien under barntimmarna. For brittisk tv gdllande barntimmar fanns inte
Storbritannien med péd fem-i-topplistan.

I Sverige ér det forbjudet att sénda reklam for alkohol. Alkoholproducenterna véljer
dérfor att sinda reklamen via brittiska medierna.

Det ar vil ként inom internationell alkoholforskning, att barn som utsétts for

paverkan av alkohol blir 1 storre utstrackning nyttjare av alkohol i tidig &lder.
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Alkoholindustrin sdger sig vara en serios aktor pa mediemarknaden. Det motsags oftast
av deras riktade reklamutbud till kvinnor och barn, for att vinna marknadsandelar.

I studien visas 6lreklam for Falcon och Heineken med sammanlagt 21 visningar av
58 totalt. Vinreklam forekom vid ett tjugotal tillfillen. Granskningen avslutades i mars
2008. Senare undersdkningar visar att reklam for alkohol 6kade med 127 procent mellan
2008 och 2011 fran 369 till 837 miljoner kronor.

Svenska myndigheter sokte under 1990-talet {4 stopp pa alkoholreklam i EU, men
vann inget gehdr 1 domstolen. Sedermera har folkhilsobegreppet stirkts i EU, varfor
fornyade framstotar kan vara mera verkningsfulla.

Det finns anledning att pa nytt prova denna viktiga fradga om att forbjuda tv-sand
alkoholreklam som riktas till Sverige fran andra ldnder for att védrna allas hilsa, och i
synnerhet barnens da detta forekommer dven under tider da barn ser pa tv. Det dr en
sjalvklarhet i svensk alkoholpolitik att barn och unga inte skall dricka alkohol eller

paverkas till det och dér av bor fragan prévas pa nytt.
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