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Lag mot sexistisk reklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om lagstiftning mot sexistisk
reklam och tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

”Noll kronor 1 studielan? Dejta en sugar daddy.” Sa 16d reklamen som under hdsten
syntes pa bland annat campusomradet vid Goteborgs universitet. I Stockholm aker
skapbilar, tapetserade med bilder av objektifierade avkliddda kvinnor som klubbreklam,
langsamt fram 1 trafiken. Manga upprdrs av dessa uppenbart sexistiska reklambudskap.
Sa dven av reklam i1 form av kroppar med sexistisk anspelning i storformat i busskurer
och pé andra platser i det offentliga rummet. Inte lika idgonfallande, men lika fullt
upprorande ar de budskap som vi standigt utsétts for i det offentliga rummet, dar
konsstereotypa roller halls vid liv och forstirks. Overordning och underordning speglas
genom mén och kvinnor 1 olika roller och positioner. Det handlar om vilka yrkesval och
egenskaper de olika konen forvéntas ha. Att det indirekt ska forknippas med det goda
livet och konsumtionslycka forstarker budskapet.

Att gora sexistisk reklam dr dnda fullt lagligt i Sverige, trots att det for med sig
konsekvenser, inte minst i form av psykisk ohélsa. Forutom de roller mén och kvinnor
forvéntas inta dr skonhetsidealen i en klass for sig. Det ér inte bara kvinnor som
objektifieras. Mansrollen ar pafallande sndv och maskulinitetsnormerna destruktiva.
Detta finns Overallt i det offentliga rummet och paverkar oss starkt vare sig vi vill eller
inte. Situationen har varit likartad manga ar i Sverige. Att unga tjejer kdnner sig
otillrdckliga, fel och vill géra om sig &r inte att forvénas dver.

Det var ocksé darfor den socialdemokratiska regeringen med Miljopartiet och
Vinsterpartiet som samarbetspartier 2006 tillsatte en utredning med malet att hitta sétt
att fa bort konsdiskriminerande reklam ur det offentliga rummet. Utredare Eva-Maria
Svensson lade i januari 2008 fram utredningen Konsdiskriminerande reklam —
krankande utformning av kommersiella meddelanden (SOU 2008:5) med forslag att en
sarskild lagstiftning bor inforas. Davarande ansvarig minister, Nyamko Sabuni, valde att



inte remittera utredningen. Ett skél var bedomningen att en grundlagséndring eventuellt
skulle krdvas for att ta i frdgan, tvirt emot vad utredningen hdvdade efter att ha
analyserat fragan.

Ar 1979 antogs kvinnokonventionen — en konvention som har som mal att eliminera
all form av diskriminering av kvinnor (the Convention on the Elimination of All Forms
of Discrimination against Women, Cedaw). Enligt artikel 5 ska konventionsstaterna
vidta alla lampliga atgarder for att &ndra méns och kvinnors sociala och kulturella
beteendemonster for att dirmed avskaffa fordomar samt seder och bruk som grundar sig
pa forestillningen om det ena konets underldgsenhet eller pé stelnade roller for mén och
kvinnor.

Granskningskommittén for kvinnokonventionen (Cedaw) dr det oberoende
expertorgan inom FN som har till uppgift att granska att konventionen om avskaffande
av diskriminering av kvinnor efterlevs. Vid granskningen 1 mars 2016 framfordes oro
nér det giller att media och reklamsektorn fortsétter att formedla stereotypa och
sexualiserade bilder av kvinnor samt att frdgan inte hanteras i tillracklig man genom
sjdlvreglering. Kommittén rekommenderar Sverige att samarbeta med berdrda aktorer
och anvinda andra innovativa atgérder, bland annat genom att vid behov faststilla
strdngare bestimmelser, for att framja en positiv och icke-stereotyp skildring av kvinnor
1 media och reklam.

Idag ar det dr mojligt att anmaila reklam till Reklamombudsmannen (RO),
branschens eget sjidlvregleringsorgan sedan 2009. De kan i sin tur filla foretag, men inte
utfdrda ndgra sanktioner. Lange har det funnits en férhoppning om att branschen ska
kunna ta ett 0kat ansvar och att det ska kunna ricka. Men dven om det 1 branschen finns
en vilja att komma tillrdtta med problemen bedomer vi det vara langt ifrén tillrackligt.
Enstaka foretag utmanar invanda konsroller i sin reklam, men utvecklingen gér mycket
langsamt.

Aven om méjligheten att anmila pa allt enklare sitt via sociala medier har en stark
utvecklingspotential, dr det inte tillrackligt.

I en nyligen producerad rapport fran Sveriges kvinnolobby konstateras att Sverige ar
det enda landet i Norden som inte har en lag mot kdnsdiskriminerande reklam.
Rapporten visar att lagstiftning behovs for att komma tillrdtta med problemet, men att
det ocksa krivs atgdrder for att lagen ska efterlevas i praktiken. Férutom lagstiftning
kravs ocksé bland annat en tydlig tillsyn, och informationsinsatser till allmdnheten for
okad medvetenhet. Island lyfts fram som det land dér detta fungerar bist.

En lagstiftning 16ser inte alla problem, men det dr en tydlig och viktig markering. I
Sverige har vi ett regelverk nér det géller reklam och det finns viss typ av reklam som
inte ar tillaten enligt marknadsforingslagen, s som otillborlig reklam. Vi har ocksé
strdvat mot allt tydligare diskrimineringslagar. Ddarmed anser vi att det dr rimligt med ett
fungerande regelverk dven nér det géller konsdiskriminerande reklam 1 det offentliga
rummet.

Den tidigare utredaren menade for dvrigt att rent kommersiella meddelanden, det
vill sidga reklam, inte omfattas av tryckfriheten. Darmed skulle inte en grundlagsandring
vara nddvéndig for att infora en lag mot konsdiskriminerande reklam. Utredningen
konstaterar emellertid ocksé att &ven om det skulle krdvas en grundlagséndring ér
intresset av att motverka ojamstélldhet tillrackligt stark for att en sddan dndring ska vara
motiverad. Den uppfattningen delar vi. En lag mot kdnsdiskriminerande reklam i det
offentliga rummet behovs.



2016 uttalade ocksa riksdagen i1 betdnkandet 2016/17:CU12 att utskottet forvéintar
sig att regeringen snarast aterkommer med forslag om lagstiftning. Det &r hog tid att
agera i fragan.
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