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Forbud mot reklam for fossilbaserade
produkter och tjanster

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om en nationell utredning om
forbud mot reklam for fossilbaserade produkter och tjénster i Sverige och tillkdnnager
detta fOor regeringen.

Motivering

Europa priglas allt oftare av katastrofer orsakade av klimatkrisen. Oversvimningar tar
liv och brénder harjar Gver stora delar av kontinenten varje ar. Forenta nationernas
klimatpanel (Intergovernmental Panel on Climate Change, IPCC) ar tydlig i sina
rapporter att situationen dr akut och att de ndrmaste aren ar avgorande for att undvika
klimatkrisens allvarligaste konsekvenser. Ingen kan ldngre blunda for konsekvenserna
av klimatkrisen som &r orsakad av forbrianning av fossila brénslen.

Konsumtionen och forbrinningen av fossila brianslen maste minska for att mildra
klimatkrisens konsekvenser. En del av statens ansvar 1 fragan dr att stoppa eller begransa
kommersiell propaganda som gors for att framja forsiljningen av fossila brénslen, fram-
forallt betald reklam 1 text och bild.

Att reklam paverkar konsumtionsmonster i syfte att 6ka eller bibehélla konsumtion
av en viss vara ar de flesta 6verens om. Marknadsforing av den fossila industrin &r en
viktig faktor for de intressen som vill bevara samhéllets fossilberoende och har darfor
en direkt koppling till konsumtion och férbrinning av fossila brinslen. Over hela Sverige
finns reklam for fossil- och flygbolag, dven pa kommunala anslagstavlor, i kollektivtrafik
och 1 andra offentliga utrymmen. Mitt under pagaende klimatkris uppmanas konsumenter
att kopa produkter och tjanster som okar forbranningen av fossila brénslen. Att fossil-
bolag vill se 6kad konsumtion av fossila brianslen &r inget konstigt, men att riktad reklam
for detta pagar dr problematiskt. Det upprétthaller i ldngden en 6kad konsumtion av de
branslen som riskerar var gemensamma framtid.



Generellt ska reglering av reklam utnyttjas med forsiktighet for att inte ga dver till
censur. Marknadsforingen ar 1 stort sett fri men begransningar sker pd vissa omraden,
till exempel for tobak och alkohol. Med tanke pé den akuta klimatkris som samhéllet
befinner sig 1, och med tanke pa de konsekvenser som konsumtion av fossila branslen
leder till, bor reklam och marknadsforing likt tobaks- och alkoholreklam begrénsas 1 det
offentliga utrymmet for att ge konsumenter en érlig chans att minska ohéllbar konsum-
tion. Det offentliga utrymmet ska inte anvindas for marknadsforing av det som hotar
vért samhille.
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