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Besoksnaringen

Forslag till riksdagsbeslut

1.

Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att spetsa Visit Swedens
uppdrag i syfte att kraftsamla insatserna for att attrahera evenemang, mdten och
turism till Sverige och tillkdnnager detta for regeringen.

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om att ta fram en samlad
strategi som tydliggor hur Sverige kan locka till sig evenemang, méten och
kongresser och tillkdnnager detta for regeringen.

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors 1 motionen om att ta fram en strategi for
att tydliggora hur Sverige ska marknadsfora landets kultur- och vérldsarv och
tillkdnnager detta for regeringen.

Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att géra en samlad
oversyn av regler och villkor for camping 1 syfte att skapa fler arbetstillfallen inom
denna néring och tillkdnnager detta for regeringen.

Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att tillata
gardsforsiljning av lokalproducerade alkoholhaltiga drycker och tillkdnnager detta

for regeringen.

En levande turism- och besoksniiring

Moderaterna anser att det dr hog tid att Sverige ska bli ett mer framgéngsrikt turistland

som skapar fler arbetstillfdllen inom turistndringen. Viktiga framgingsfaktorer ir bl.a.

okad kdnnedom om svenska destinationer, hjd kompetensniva inom néringen och fler

direkta flyglinjer.
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Under 2014 stod de utlandska besdkarna for 96,5 miljarder kronor 1 exportintdkter”
och den svenska turistnidringen sysselsdtter nirmare 160 000 arsarbetskrafter i Sverige.
Ar 2014 omsatte turistniringen 268 miljarder och genererade 12,4 miljarder kronor i
momsintakter till staten. Sedan 2000 har turismens exportvirde dkat med 137,7 procent.
Turistniringens andel av Sveriges totala export var samma ér 5,5 procent.

Idag ger turisternas konsumtion mer och mer inkomster till foretagare och den
svenska staten liksom hundratusentals jobb till arbetande svenskar. Vi moderater vill

stirka denna utveckling.

Marknadsforing av Sverige

Manga goda insatser gors idag av Visit Sweden, Tillvixtverket och Svenska institutet
for att stirka Sverigebilden utomlands, attrahera fler utlindska turister och verka for att
evenemang och moten kommer till Sverige. For att bibehalla den positiva utveckling
svensk besdksniring sett det senaste decenniet menar vi att mer kan goras for att framja
en fortsatt positiv utveckling. Inom ramen for Visit Swedens uppdrag vill vi kraftsamla
insatserna for att attrahera evenemang, moten och turism till Sverige. Detta bor ske
genom att gemensamt med andra relevanta organisationer stirka och utveckla
Sverigebilden 1 syfte att locka fler turister och evenemang till landet. Samtidigt som

man sprider goda exempel och stottar regionala turistorganisationer.

Fler evenemang till Sverige

Genom att vara vérdland for olika idrotts-, kultur-, foretags- och branschevenemang
exponeras Sverige. Ménniskor 1 andra lédnder far upp 6gonen for Sverige och det leder
till att vi fér fler utlandska turister. Har kan Sverige géra mer for att locka till sig
foretagskonferenser och branschorganisationers kongresser savél som vissa
idrottsarrangemang och kulturevent. En samlad strategi bor darfor tas fram som

tydliggor hur Sverige ska kunna locka till sig viardskapet for internationella evenemang.

Sveriges kultur- och virldsarv

Sverige har ett flertal kulturarv och andra platser som aterfinns pa FN:s vérldsarvslista.
Dessa attraktioner ger goda forutséttningar for Sverige att kunna hédvda sig i
konkurrensen om den internationellt allt mer vixande kulturturismen. Kunskapen om
attraktionerna leder till att Sveriges historia uppmirksammas och ger fler utlindska
turister. Sverige kan bli bittre p4 att anvinda sig av sina rika kulturarv i marknadsforing
gentemot utlindska turister. Det finns en trend som rér sig mot mer nischad turism
sasom upplevelseresor och ekoturism. Hér har Sverige med sin unika natur och sitt rika

kulturarv en mojlighet att rikta sig mot nischade malgrupper i bred bemaérkelse. For att
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fa maximal utvéxling pé de svenska forutsattningarna bor en samlad

besoksnaringsstrategi utvecklas.

Camping for alla

Camping &r en ndring som tar ett stort ansvar att ge ungdomar det forsta jobbet.
Camping ar samtidigt en av de allra storsta turistaktiviteterna i Sverige med fortsatt
véixande intresse. For att ta tillvara pa och utveckla campingen krévs 6ppenhet for det
nya som efterfragas. Olika regler géller idag beroende pa var i Sverige man befinner sig.
Moderaterna vill underlitta for campingverksamheter att kunna verka 6ver en langre tid
under aret genom en enklare tillstindsgivning och storre mojligheter att anpassa
verksamheterna over sdsong. Orter som tidigare varit starkt sisongsbetonade bor fa
mdjligheten att erbjuda turism dven under andra rstider. Det kan exempelvis vara
skidorten som far mojlighet att rikta in sig pa fjdllvandring och ekoturism under
sommarmanaderna dd backarna inte ar tackta av snd. Darfor bor en Gversyn goras av
miljolagstiftningen samt plan- och bygglagen for en béttre anpassning vad géller till

exempel campingreservat och enklare villkor for uppstéllning av villavagnar.

Oppna upp for gardsforsiljning som en del i en modern beséksniring

Alkohol- och utskénkningstillstdnd maste vara anpassade till en internationell turism.
Exempelvis maste det bli mojligt for lokala alkoholproducenter att sélja produkter till
privatkunder direkt fran garden, under reglerade former. Sveriges framvixande
mikrobryggerier och vingdrdar har hiar mojlighet att vara bidragande till 6kad mat- och
dryckesturism. Idag &dr Sverige det enda land inom EU dér gardsforsdljning ar forbjuden.
Vidare bor alkohollagen forenklas sé att den som uppenbart misskdter sig ska enkelt
kunna forlora sitt tillstdnd och att den som skoter sin verksamhet ska leva under enklare
regler. Ambitionen med att minska regelbérdan med 25 procent ska gilla dven regler for
alkoholtillstand, livsmedelshantering samt tillstdndsverksamhet inom restaurang och

annan turistanknuten verksamhet.

Besoksniringen som jobbskapare

I Sverige ser vi ett nytt utanférskap vidxa fram. Det breda utanférskap Sverige hade
under det tidiga 2000-talet har nu ersatts av ett smalare och djupare utanforskap. Det
handlar om méanniskor som aldrig fér sitt forsta jobb, framforallt unga med bristande
utbildning, och om nyanldnda med lag utbildning som inte far en chans pa
arbetsmarknaden. Hindren for att ta sig in pd arbetsmarknaden for dessa grupper ar

hoga. Arbetslosheten dr tre gdnger sa hog bland dem utan gymnasiekompetens jamfort



med andra. Detta ar det nya utanforskapet och det dr ofta unga och utrikes fodda som
drabbas allra hédrdast.

Besoksndringen utgdr ofta en inkorsport for minga ménniskor, inte minst unga. For
att besoksnéringen ska kunna fortsétta vixa och anstélla och for att komma at det nya
utanforskapet dr det rimligt och angelédget att ett ’forstajobbet-avdrag”™ infors. Med en
tydlig skatteldttnad till dem med laga arbetsinkomster. Det &r dessutom rimligt att gora
en dndring av lagen om anstéllningsskydd, LAS, och infora en ny tidsbegriansad
anstéllningsform, “’forstajobbet-anstillning”. Malet &r att ge fler unga och nyanldnda
chansen att fa sitt forsta jobb. Detta presenterades i Moderaternas budgetmotion for

2016.

En tillganglig och attraktiv besoksniring

For att Sverige ska kunna vara ett attraktivt resmal for turister bade inom och utom
landet kravs det tillgdnglighet och kvalitet. M&jligheten f6r branschen sjdlv att certifiera
guider dr ndgot som vi vilkomnar. Den mojligheten finns idag och utgér en god
incitamentsstruktur for flera olika branscher som riktar in sig pa guidade turer.
Mojligheten for branschen att snabbfotat kunna dndra kriterier efter det som efterfragas
av branschen och konsumenterna sjilva ér storre 4n om staten genom lagar och
forordningar forsoker styra den processen.

Vidare vilkomnar vi mgjligheten till certifiering av tillgénglighet. Alliansregeringen
klubbade igenom en historisk tillgdnglighetslag som géller i hela landet. M6jligheten att
ga langre och mer specifikt finns for branschen sjilv genom tillgédnglighetscertifiering
som kan askadliggdra och ta hinsyn till de speciella forhallanden som kan rada pd en
ekoturismcamping i fjillen savil som for segelverksamhet utanfor Oland.

Att det finns tillgénglig information pa flera sprak &n svenska och engelska blir allt
mer nddvéndigt 1 takt med att fler turister kommer fran andra ldnder 4n de vi tidigare
varit vana vid. Hir har branschen sjélv tillsammans med kommuner ett viktigt ansvar att
genom ett aktivt turismarbete genom hotell, turistbyréer och andra kanaler se till att
information kommer ut pa s ménga berorda sprak som majligt.

Slutligen &r det viktigt att Sverige kan tillhandahalla attraktiva storstader for
storstadsturism. Da ar det avgdrande med ett brett utbud av kultur, musik, media,
matkultur sdvil som nattliv. Levande spdnnande stider for storstadsturismen ar

ytterligare en komponent som bidrar till Sveriges attraktivitet som besoksdestination.
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