Motion till riksdagen
1988/89: Sk695

av Inger Schorling m. fl. (mp)
Reklamskatt, m. m.

Den kommersiella reklamen spelar. anser miljopartiet de grona, en viktig
roll i uppratthallandet av ett samhille som alltmer bygger pA kommersiella
varderingar och en ensidig materiell tillvaxt. Det samlade intrycket av all
kommersiell reklam som stdndigt skoljer ner Over oss blir till en livsstils-
propaganda som dr en av hornstenarna som drivkraft for det kommersiella
samhallets fortbestand och utveckling.

Denna livsstilspropaganda ar enligt de gronas uppfattning djupt omora-
lisk. Att pa ett aktivt och patrangande satt standigt predika att lyckan
ligger i att dga och forbruka en mangd mer eller mindre 6verflodiga saker
— samtidigt som en stor del av virldens befolkning svilter och miljon
utplundras just for att tillverka de hir sakerna — kan inte vara moraliskt
tillfredsstallande. Den livsstil man propagerar for ar en livsstil som aldrig
kan omfattas av mer dn en liten del av jordens befolkning. Om alla §
miljarder invéanare skulle leva efter reklamens budskap skulle jordens
resurser ta slut pa kort tid och hav och atsmosfar snabbt forstoras av allt
avfall. Livsstilspropaganden i reklamen ar darfor mer an en omoralisk
handling. Den ar 1 sin yttersta konsekvens en uppmaning till utplundring
av och i virsta fall undergang for mansklighetens levnadsbetingelser.

Mot bakgrund hdarav méste en viktig del 1 vdagen bort frAn det kommersi-
ella samhallet vara att kraftigt reducera en av dess viktigaste drivkrafter:
den kommersiella reklamen.

Ytterligare ett skal att begransa reklamen ar dess stora kostnader. Enligt
reklamskatteutredningen (SOU 1988:17) kostade reklamen ar 1986 sam-
manlagt nara 17 miljarder kronor. 1988 har kostnaden bedomts uppgé till
20 miljarder. Detta ar pengar som konsumenterna far betala pa varupriset
och som borde kunna anvidndas till mer angeldgna dandamal. Sjalva rekla-
men i sig innebar ocksa ett avsevart sloseri med naturresurser. Bara for att

producera all direktreklam atgar energi motsvarande ett halvt kdrnkraft-
verk.

Reklam — produktinformation

Ett problem som uppkommer nar man drastiskt vill minska reklamen ar
att skilja mellan vad som ar reklam och vad som ar ren produktinforma-
tion. Miljopartiet ar inte emot produktinformation, tvartom. For att méan-
niskor skall kunna kopa de varor de faktiskt behdover och onskar méast de
veta vilka varor det finns att vdlja pa. varornas egenskaper, var de finns att



kopa och priset pa varan. Produktinformation dr bAdde nddvandig och fullt
legitim och fOreslas inte begransas eller beskattas. [ detta sammanhang vill
vi ocksa starka konsumentrorelsen.

Forsok har gjorts att skilja mellan reklam och ren produktinformation
genom regler for innehdllet 1 en annonsering. Annonsen skall vara saklig,
innehélla produktfakta, etc. men undvika formuleringar som spelar pa
kanslor, forsoker utnyttja folks svagheter, innehaller ovidkommande in-
stag typ lattkladd flicka pa en bilhuv. etc.

Vi tror det dr svart att gora en hallbar grans mellan reklam och produkt-
information genom att studera innehéllet. Detta skulle leda till eviga
gransdiskussioner och definitionstvister. En betydligt mer framkomlig
linje 4r i stallet att se till formen.

Definitioner

Som reklam vill vi definiera alla budskap som tranger sig pa oss utan att vi
har bett om det. Produktinformation ar nagot vi sjdlva medvetet soker upp
darfor att det dr nagot vi just da vill veta. Med denna definition ar det
ganska ldtt att 1 stora drag sortera ut vad som ar reklam och vad som ar
produktinformation.

Exempel pé reklam ar t. ex. annonsering pa textsidor 1 tidningar, direkt-
reklam 1 brevladdorna. affischering pé stan, bioreklam och, dar det fore-
kommer, TV-reklam. Gemensamt for alla dessa former ar att de tranger sig
pa manniskor. VArt primara intresse nar vi gar pa bio, laser tidningen eller
Oppnar brevladdan ar nagot helt annat an att ta del av ett reklambudskap.
For att fAnga uppmarksamheten maste darfor denna reklam utformas pa
ett sddant sitt som oftast avviker frAn vad som ar ren produktinformation,
Har kommer spelet p4 kdnslor etc. in.

Produktinformation vill vi definiera som information om en produkt
som vi kan fA genom en egen aktiv 6nskan vid det tillfdlle nir vi Overvidger
att anskaffa en vara av en viss sort. Exempel pd produktinformation ar
t.ex. annonsering pa de rubricerade annonssidorna i en tidning, broschy-
rer man kan fA nir man uppsoker eller ringer till ett forsdljningsstille eller
telefonkatalogens gula sidor. Produktinformationen kan vara bekostad av
organ som t. ex. konsumentverket. Gemensamt f6r produktinformationen
ar att den i motsats till reklamen oftast utges i systematiserad form sor-
terad under olika rubriker 1 annonssidor, kataloger etc. For att undvika att
patringande reklam flyttas over till annonssidorna 1 en tidning bor man
kunna satta en viss maximistorlek for vad som kan kallas produktinforma-
tion.

Reklamskatt

Syftet med reklamskatten bor enligt miljopartiets mening vara att fa till
stdnd en kraftig reduktion av den kommersiella reklamen i1 samhillet. P4
sikt vill miljopartiet uppna kopfrid, dvs. ingen manniska skall mot sin vilja
behova utsittas for kommersiella budskap som hon inte bett om.
Skarttebas. Reklamskatten bor enligt miljopartiets uppfattning uttas pa
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det som vi i foregdende avsnitt velat definiera som “reklam”, t.ex. annon-
sering pa textsidor i tidningar, direktreklam 1 brevlddorna, reklam pé
affischtavlor, biografer och TV. Ddaremot finns det ingen anledning att
som nu ta ut reklamskatt pa det vi definierar som produktinformation.
t.ex. smaannonser pd annonssidor i tidningarna, forutsatt givetvis att de
finns i en tidning man sjalv kopt och inte utdelas som gratis annonsblad.

Beskattningen av reklam skall bara gdlla kommersiell reklam, dvs. dar
man forsoker sdlja ndgot mot betalning. Budskap for t.ex. politiska 4skad-
ningar, att gd med 1 ndgon fOrening, skanka pengar till vdlgdrenhet etc.,
dvs. verksamhet som inte bedrivs i vinstsyfte, skulle inte beroras.

Nar det gdller reklam 1 TV sdger miljopartiet bestamt nej till reklam i
svensk TV. Den reklam som nar oss fran utlindska TV-sandningar via
satellit maste beskattas pA samma satt som Ovrig reklam. Miljopartiet
ifrAgasdtter om reklamskatteutredningens forslag att direkt beskatta de
utlandska siandande foretagen kan bl effektivt. En sddan beskattning
skulle d4& ocksa gidlla bara de reklaminslag som ar direkt riktade till svensk
publik. Miljopartiet anser att de internationella reklaminslagen ar minst
lika forodande som livsstilspropaganda som de svenska. Miljopartiet fore-
slAr som alternativ/komplement att beskattning av reklam i utlandska TV-
sandningar tas ut som en schablonbeskattning pa vidareutsandning av TV-
program med reklaminslag 1 kabelndten resp. som en sdrskild skatt pa
parabolantenner.

Skattens storlek. For att reklamskatten skall na det avsedda syftet att
kraftigt minska reklamvolymen maste den vara avsevart hogre an i dag. Vi
foreslar darfor att skattesatsen successivt hojs fran i dag 11 till 40-50%
och darefter vid behov justeras ytterligare tills det avsedda syftet har
uppnatts. Skatten pd parabolantenner kan fOrslagsvis sattas till 3000—
4000 kronor per antenn och skatten for vidareutsindning av program med
reklaminslag i1 kabelniten till en jamforbar niva.

Samtidigt bor den skatt pA 4—11% som i dag utgir pA annonser pi
annonssidor och annat som vi vill rubricera som produktinformation p4
sikt utga.

Utredning

En viasentlig minskning av reklamvolymen enligt miljopartiets forslag
kommer att fA konsekvenser for bl.a. pressen och andra delar av media-
och reklambranscherna. Det ar rimligt att samhallet bidrar till en smidig
omstallning i dessa branscher och att i forsta hand dags- och fackpressens
fortsatta finansieringsmojligheter siakras. En del av de intdkter en succes-
sivt hojd reklamskatt kommer att ge inledningsvis innan reklamvolymen
sedan kraftigt minskar kan behova avsittas till att underldtta en sddan
omstillning.

Miljopartiet de grona foreslar att en utredning tillsdtts med uppgift att
utarbeta forslag till en ny inriktning av reklambeskattningen med ett
sarskiljande av reklam fran produktinformation enligt den ovan namnda
uppdelningsprincipen. Utredningen skall ocksa lamna forsiag till nodvan-
diga atgarder for att klara omstéllningen till en vasentligt minskad reklam-
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volym 1 pressen och andra berérda branscher. Vidare skall utredningen
lamna f6rslag till hur reklam via satellit kan beskattas p4 langre sikt.

Hemstéallan

Med st6d av det ovan anforda hemstills

l. att riksdagen hos regeringen begar att en utredning tillsatts om
utformningen av den framtida reklambeskattningen enligt upplagg-
ningen 1 denna motion och om hur omstéllningen till en vasentligt
minskad reklamvolym skall kunna underlattas i1 pressen och andra
berorda branscher,

2. att riksdagen beslutar att fran den | juli 1989 reklamskatt skall
utgd med 22 % mot nuvarande 1 1% utom f6r annonser i dagspress
dar skatten skall vara 8 % mot nuvarande 4 %,

3. att riksdagen beslutar infora en punktskatt p4 parabolantenner
med 3000 kronor per antenn och en skatt pA vidareutsandning av
program med reklaminslag i kabelndt p4 en jamfGrbar niva,

[att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna att det
langsiktiga malet bor vara kopfrid, dvs. att ingen manniska skall
behova utsattas for kommersiella reklambudskap som hon inte bett
om.']

Stockholm den 25 januari 1989
Inger Schorling (mp)

Claes Roxbergh (mp) Kaj Nilsson (mp)

' 1988/89:L732

Mot. 1988/89
Sk695



