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Svar pa fraga 2025/26:552 av Markus Wiechel (SD)
Bildregeln i alkohollagen

Markus Wiechel har fragat socialministern om han och
regeringen avser att vidta nagra atgarder for att se dver eller

andra bildregeln i alkohollagen.

Arbetet inom regeringen &r sa fordelat att det ar jag som ska

svara pa fragan.

Enligt nuvarande bestammelser i alkohollagen (2010:1622) ska
sarskild mattfullhet iakttas vid all marknadsforing av
alkoholdrycker till konsumenter. Reklam eller andra
marknadsforingsatgarder far inte vara patrangande, uppstkande
eller uppmana till bruk av alkohol. Den far inte heller rikta sig till
eller skildra barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 ar.
Kommersiella annonser for marknadsforing av alkoholdrycker till

konsumenter ar forbjudna i ljudradio- och tv-program.

Sedan 2003 ar det tillatet att marknadsféra alkoholdrycker med

hdgst 15 volymprocent alkohol i t.ex. dagstidningar. For sddan



annonsering galler strikta regler. Bilderna bor endast aterge
varan, ravaror, forpackningar eller varumarke och annonsen ska
innehalla en varningstext. Enligt Konsumentverkets allmanna
rad ska texten presenteras sa sakligt som mojligt och undvika
att spela pa kanslor eller stamningar. Marknadsforing ska inte
forekomma i eller forknippas med situationer dar alkohol inte

ska forekomma, t.ex. trafik, sport eller utbildning.

Denna s.k. bildregel kom till efter att Marknadsdomstolen
bedomde att det tidigare forbudet var for langtgaende och
oproportionerligt i unionsrattslig mening och regeln har av
domstol bedémts var férenlig med EU-réatten (NJA 2021 s. 1124).
Nar dessa regler infordes uttalade regeringen att det ar
nodvandigt med en restriktiv syn pa marknadsforing av
alkoholdrycker samt att det saknades anledning att tro att
marknadsforingen av alkoholdrycker skulle vara mindre
framgangsrik an den &r for andra varor (prop. 2003/04:161 s.
25).

Regeringen varnar om de hogt stallda krav som finns i
alkohollagen som sakerstaller att alkohollagen ar en
skyddslagstiftning som syftar till att skydda folkhéalsan genom
att minska alkoholens skadeverkningar. Det finns for narvarande
inget pagaende arbete om att andra reglerna for hur
marknadsforing av alkohol far ske. Regeringen har dock
genomfort flera forenklingar och andra atgarder for att forbattra

forutsattningarna for foretagen, exempelvis genom att infora



gardsforséaljning av alkoholdrycker, foresla slopat matkrav for
serveringstillstand, samt sdnka alkoholskatten for 6l fran
oberoende smabryggerier och foresld sankt alkoholskatt for

andra alkoholvaror frdn oberoende smaproducenter.

Stockholm den 11 mars 2026

Elisabet Lann
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