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(c)

Ursprungsmarkning

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om att ett standardiserat regelverk for ursprungsmérkning pa livs-
medel ska upprittas.

2. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om att tillsammans med branschorganisationerna ta fram kriterier
for en kundanpassad kvalitetsmérkning pé livsmedel.

3. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om att tydligare standardiserade innehallsforteckningar bor arbetas
fram.

4. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om att upphandlingsreglerna behover fortydligas sa att detaljerade
krav ska kunna stiillas vid upphandling.

5. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om att utreda en ny mérkning, miljomil, som ska visa hur mycket
miljon paverkats av varutransporten.

' Yrkande 4 hinvisat till FiU.
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Att veta vad vi dter

Alla vill vi ha mat som smakar bra, ser god ut och ger den néring vi behdover,
och helst ska det gé fort och vara billigt ocksé. For att det ska fungera maste
det vara enkelt att gora bra val nér vi handlar. Men sé enkelt &r det inte, reg-
lerna &r otydliga, smatt forvirrande och méter inte de behov av tydlighet och
enkelhet vi har nér vi handlar. Det dr fortfarande alldeles for krangligt att ta
reda pa rdvarornas ursprung eller vad maten innehaller. For att frimja valfri-
heten bor konsumenter fa rétt till information och konsekvent mérkning av
livsmedel. Det kan pé olika sétt gélla bade produktionsland, produktionsme-
toder, forekomsten av genmodifierade produkter, antibiotika, hormoner, be-
stralning, fargdmnen och andra tillsatser. Att ha en tydlig mérkning pa en rad
andra omraden som kvalitet, innehéll och miljopéverkan gor att fler faktorer
blir konkurrensfaktorer. I dag &r det bara priset som géller. En sddan utveckl-
ing skulle gynna bade konsumenter, handlare och producenter.

Ursprung

Att kunna spéra var maten kommer ifran for att kunna eliminera smittor har
aterigen blivit hogaktuellt. Efter de uppmérksammade BSE-fallen 1996 infor-
des regler som kravde att n6tkott méste vara méarkt med var djuret dr fott,
uppvuxet och slaktat. Men med den senaste tidens ehec-larm, som bade rort
sallad och kottfars, dr det tydligt hur viktigt det ar att dagens livsmedelskon-
troll forbéttras. Markning och system for att kunna f6lja upp livsmedelspartier
méste utdkas till att gilla alla livsmedel. Nér det géller rent nétkott och not-
fars ska det redan i dag vara ursprungsmérkt. Den regeln efterlevs och funge-
rar bra. Trots den regeln omfattas inte hel- och halvfabrikat av notkott av
kravet pa ursprungsmirkning. For flaskkott och annat rent kott finns inte
heller samma tvingande regel om ursprungsmarkning som pa notkott.

Med charkprodukter ar det svarare att fa ett klart besked varifran de kom-
mer. Mellan livsmedelsforetagen och handlaren finns frivilliga 6verenskom-
melser som varierar stort. Charkprodukter har en stimpel med Sverige och ett
nummer. Det kan da vara latt att tro att korven eller hamburgaren kommer
fran Sverige. Men mirkningen &r bara en foljd av EU:s hygienregler och visar
fran vilken anldggning produkten kommer ifrdn. Den siger inget om ravarans
ursprung.

Bland halvfabrikaten i véra frysdiskar finns t.ex. “enportionsratter”. Har
kan det ocksé vara svart att veta ursprunget pa ravaran, om det &r farsbiffen
eller gronsakerna som en eventuell markning giller. EMV-produkter, de stora
kedjornas egna mérkesvaror, tar allt stérre andel pa marknaden. De stora
kedjorna ldagger ut produktion pa offert. Priset dr helt avgdrande, och varifran
ravarorna kommer eller var produkten tillagas spelar ingen roll. Fér kunderna
ar det bra att det finns en konkurrenssituation som gor att konsumenter kan
sdnka sina kostnader. Men det ska vara mdjlighet att géra val med andra prio-
riteringar &n priset. S& &r det inte i dag. Dérfor &r alla vinnare pa ett tydligare
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regelverk som gor att konsumenten kan vilja hur tungt priset viger jamfort
med var maten kommer ifran och vad som ingar.

Det ar ocksa mycket séllsynt att restauranger deklarerar sina ravarors ur-
sprung eller svért att fa klara besked om man fragar. Darfor behovs ett tydligt
och overskadligt regelverk for uppmérkning av ravarors ursprung som ska
deklareras tydligt for bade restauranggésten och konsumenten i butik. Regel-
verket for ursprungsmérkning kan med fordel tas fram i samarbete med kon-
sument- och branschorganisationerna. Men vi krédver att ett standardiserat
regelverk for ursprungsmirkning pa livsmedel ska upprittas.

Kvalitet

Det ér stor skillnad pa 16vbiff och 16vbiff. Men i kottdisken &r det bara kilo-
priset och ursprungsland du kan ldsa ut pa etiketterna. I butik och i restau-
ranger vet man ndr man koper in vilken kvalitet som &dr pa kott eller pa gron-
saker eller andra varor. Men som kund finns det ingen kvalitetsmérkning som
dr latt att identifiera och som hjilper mig att hitta rétt vara till rétt pris. Har
finns ett stort utrymme for att spela pa fler stringar dn priset. Det skulle
gynna alla led — konsumenterna, producenterna och handlarna. Darfor anser
vi att regeringen bor ta initiativ for att tillsammans med branschorganisation-
erna ta fram kriterier for en kundanpassad kvalitetsmérkning pa livsmedel.

Tydlighet

Alla vill dta nyttigt, men med mer halv- och fardigfabrikat i affarsdiskarna
blir det bara svarare att veta vad man egentligen stoppar i munnen. Vi har
tidigare kréavt att nyckelhdlsmarkningen ska omfatta dven sockerhalten. Dér-
for dr det nu mycket glidjande att fran den 1 juni 2005 ingar dven socker i
kriterierna for att fa sétta nyckelhélet pa sina produkter. Det grona nyckelhé-
let &r en vilkdnd symbol som ér till stod ndr man vill gora bra val — det har nu
blivit d&nnu béttre. Det &r bara en tredjedel av konsumenterna som ldser inne-
hallsforteckningarna, och bara drygt hélften av dem som laser forstar vad de
betyder. For att ge konsumenterna en chans att gora ett dnnu béttre val vid
disken, utdver nyckelhélet, si ar det viktigt med tydliga innehallsforteckning-
ar som dr latta att dverblicka och forstd. Darfor kraver vi att tydliga standardi-
serade innehéllsforteckningar ska arbetas fram.

Upphandling

De som vill servera lokalt producerad mat, och omfattas av upphandlingsreg-
ler, ska kunna gora det. Nér det géller offentlig upphandling ar det viktigt att



Fel! Okint namn pa

EU:s upphandlingsregler for livsmedel mojliggdr att produktionsmetoder
kring djur- och miljdomsorg far beaktas. Att de av politiker styrda instanserna
som kommun och landsting bor gé fére som goda exempel borde vara en
sjdlvklarhet. Det ar politiska beslut som satt upp ribban foér svensk matpro-
duktion, och dé ska vi sjdlva inom det offentliga sjdlvklart ga fore och folja
vara egna krav. Det dr ocksé en viktig del for att ldnen ska uppna sina miljo-
maél och for att arbeta i samma riktning som EU:s regionalpolitik.

Svenska livsmedel har hog kvalitet. Vi &r det enda landet i EU som inte
haft nagot fall av BSE, och vi har en god djuromsorg och bland de friskaste
djuren i vérlden. Vidare har vi stringa regler som gor att vi i praktiken skulle
kunna ha livsmedel fria fran salmonella. Om vi konsumenter ska kénna oss
trygga i de livsmedel vi handlar méste vi fa veta varifran maten kommer for
att sjélva kunna gora ett medvetet val bade privat men ocksé i det offentliga.
Vid upphandling ar det ofta stora kvantiteter som gor det svért for lokala
sméforetagare att konkurrera. Det méste finnas mdjligheter att ldgga anbud pa
del av en upphandling for att gora det mojligt for fler foretag att konkurrera
till gagn for upphandlingen och det lokala ndringslivet. Darfor behdver upp-
handlingsreglerna fortydligas sa att krav pa ursprung, livsbetingelser och
ndrproduktion kan stéllas vid upphandling.

Miljémil

En vanlig svensk frukost har i genomsnitt firdats 3 250 mil innan man dukar
fram den. Det dr inte langsiktigt héllbart, och det dr en konsekvens av en
globalisering av marknaden. Globaliseringen dr bra, men inte att transportera
mat runt hela jorden — speciellt inte sidana produkter som man kan producera
pé ndrmare hall. Det &r en dyr och ohallbar situation.

Sett i ett langsiktigt helhetsperspektiv dr det alltid billigast att producera
for hemmamarknaden pd hemmaplan. For att komma at transporternas paver-
kan p& miljon bor man pa ett enkelt sétt visa hur mycket varje enskild varas
transport paverkar var miljo sé att konsumenterna kan gora ett medvetet val.
En ny mérkning av livsmedel, miljémil, skulle vara till god hjilp for konsu-
menten.

Detta bor ges regeringen till kénna.

Stockholm den 29 oktober 2006
Annika Qarlsson (c) Ulrika Carlsson i Skovde (c)
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