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Konsdiskriminerande reklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen begir att regeringen lagger fram forslag till lagstiftning om
forbud mot konsdiskriminerande reklam.

KoOnsdiskriminerande reklam

Reklamen ér ett medel som anvénds i ett kommersiellt syfte for att paverka
oss att konsumera. Aven om reklamen har till huvudsyfte att dka efterfrigan
pa varor och tjanster paverkar den ocksd mottagarens medvetande nir det
géller fragor som inte har nigot direkt samband med de utannonserade va-
rorna och tjénsterna. Reklamen spelar pa vér radsla for att vara oattraktiva
och overviktiga, for att aldras och bli ensamma osv. Reklamen skapar och
uppritthéller stereotypa idealbilder av min och kvinnor. Bilderna &r ndstan
utan undantag retuscherade, vilket leder till att de beféster ett skonhetsideal
som inte existerar i verkligheten. Reklamen skapar och uppritthaller den
heterosexuella normen.

Sexualiseringen av det offentliga rummet Okar. De onaturliga kroppsi-
dealen som skapas och upprétthélls av reklamen péaverkar sévél tonarsflickor
som pojkar negativt. Reklamen formedlar ocksé en konsstereotyp bild till
barn. Vidare sander konsdiskriminerande reklam en tydlig signal om att det &r
acceptabelt att behandla andra ménniskor, i synnerhet kvinnor, som objekt
som kan konsumeras. Att mode, musik, reklam och annat medieinnehall in-
flueras av ett pornografiskt bildsprdk och pornografiska attribut forsvérar
jamstdlldhetsarbetet och legitimerar kvinnors underordning i samhaillet.
Maénga kvinnor och mén kénner sig krinkta speciellt av framstillningen av
kvinnor som rena sexualobjekt. Objektifieringen som framfor allt kvinnor
utsétts for i kommersiella syften dr darfor pd manga sitt ett allvarligt sam-
héllsproblem.

Konsdiskriminerande reklam brukar delas in i tvd huvudgrupper, krin-
kande reklam och schabloniserande reklam. Konsdiskriminerande reklam kan
vara diskriminerande for savidl kvinnor som mén. Med krinkande reklam
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avses i1 dessa sammanhang framstéllningar vars innehdll i egentlig mening
diskriminerar det ena konet, dvs. reklam som formedlar ett budskap som pé
ett eller annat sétt nedvérderar konet i fraga. Med schabloniserande reklam
avses framstdllningar som é&terspeglar ett foraldrat konstdnkande och déri-
genom motverkar straivanden mot jamlikhet mellan konen.

I Norge, Danmark, Finland och Island finns redan lagstiftning som ér till-
lamplig p& konsdiskriminerande reklam. Utformningen av lagstiftningen
skiljer sig at mellan de olika ldnderna. I korthet har man valt att infora regler
mot konsdiskriminerande reklam i lagstiftning om marknadsforing, avtalsvill-
kor och jamstélldhet eller s& har man som i Finland genom praxis funnit att
redan befintlig konsumentskyddslagstiftning ar tillaimplig.

Sverige har genom olika internationella konventioner atagit sig att mot-
verka konsdiskriminering. Dock &r varken marknadsforingslagen eller dis-
krimineringslagstiftningen tillamplig pa konsdiskriminerande reklam. Lagstif-
taren har i stéllet overlatit at ndringslivet att genom frivilliga atgérder mot-
verka den konsdiskriminerande reklamen. Vi anser att detta dr beklagligt och
vill framfGra kritik mot hur Néringslivets etiska rad mot konsdiskriminerande
reklam (ERK) har skétt sitt uppdrag.

Avviagning mellan olika intressen

Frigan om konsdiskriminerande reklam har debatterats och utretts i flera
omgéngar sedan mitten av 1970-talet. Bade lagutskottet och konstitutionsut-
skottet har i ett flertal betdnkanden uttalat att ett forbud mot kdnsdiskrimine-
rande reklam krdver dndringar i tryckfrihetsférordningen (TF) och yttrande-
frihetsgrundlagen (YGL). Tryckfriheten har, som en del av yttrandefriheten,
en sarskilt stark stéllning i Sverige. Att fa tycka, tdnka och formedla tankar
till andra, &r centralt i en demokrati. Yttrandefriheten innebér ett skydd for
medborgarna mot ingripanden fran statsmakternas sida. Men denna frihet kan,
och far, inskrdnkas om den krdnker andra vérden eller friheter som ocksa
anses centrala i vart samhélle. Enskilda eller allménna intressen av olika slag
kan véga tyngre.

I de olika utredningar som gjorts om konsdiskriminerande reklam har det
huvudsakligen forekommit tva utgangspunkter som lett till olika sdtt att av-
viga intresset av tryckfriheten mot andra intressen. Dels har innehéllet i den
tryckta skriften provats mot syftet med tryckfriheten, vilket &r att sdkerstélla
ett fritt meningsutbyte och en allsidig upplysning. Om innehéllet inte handlar
om upplysning och meningsutbyte, har man inte ansett att den konsdiskrimi-
nerande reklamen skyddas av TF. Denna argumentation har anvénts betraf-
fande kommersiell reklam i den del som reglerats i marknadsforingslagen
(MFL), dvs. otillborlig marknadsforing i forhéllande till konsumenter och
nédringsidkare. Dels har all tryckt skrift betraktats som skyddad av TF. Hér ar
det alltsd mediet i sig som &r skyddat. Utifran denna utgédngspunkt har det
krévts ett uttryckligt stod i grundlagen for att konsdiskriminerande reklam ska
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kunna undantas. Exempel pa undantag &dr reklam for alkohol och tobak, och
produktion och spridning av barnpornografi (Ds 1994:64 s. 82 f.).

ERK

Ar 1988 inrittades Niringslivets etiska rdd mot kénsdiskriminerande reklam
(ERK), sammansatt av representanter fran néringslivet. Enligt stadgarna har
radet till uppgift att genom normbildande verksamhet motverka konsdiskri-
minering i reklam och bidra till en hog etisk standard hos annonsérer och
reklamproducenter. Tidigare forslag (Ds 1994:64) avseende lagstiftning mot
konsdiskriminerande reklam har utsatts for massiv kritik fran berdrda nérings-
livsorganisationer. ERK:s huvudmén anforde bl.a. i ett remissyttrande att
konsdiskriminerande reklam handlar om asikter, vérderingar och attityder i
sambhdllet, vilka dr grundlagsskyddade.

Syftet med ERK é&r forutom att motverka konsdiskriminerande reklam
dven att motverka ett forbud mot sadan reklam for att virna om yttrandefri-
heten (ERK:s verksamhetsberittelse 1996). De som har motsatt sig lagstift-
ning har dven gjort géllande att ndringslivets egenatgérder pa omradet 4r mer
verkningsfulla &n vad som kan &stadkommas genom lagstiftning.

Vinsterpartiet ifrdgasitter om ERK med en sddan instéllning verkligen kan
ta sin uppgift att verka mot konsdiskriminerande reklam pa allvar. ERK:s
avgoranden har formen av uttalanden. Aven om en anmilan skulle leda till att
ERK finner att en annons dr konsdiskriminerande stannar kritiken vid ett
uttalande. En fdlld annonsor drabbas dérfor inte av nagra som helst sanktion-
er. Vidare offentliggdrs inte alla ERK:s avgoranden.

Regeringens jamstéilldhetsprojekt

I november 2003 tog regeringen initiativ till projektet Flicka, vilket i och for
sig var véllovligt. Projektet som avslutades vid arsskiftet 2004/05 hade bl.a.
som syfte att “stdrka unga flickors sjélvfortroende och fa dem att kidnna att de
duger som de dr”. Av en undersdkning som genomférdes inom ramen for
projektet framgér det att var fjarde flicka mellan 11 och 16 ar kédnner sig pres-
sad av de skonhetsideal hon méter i reklam och medier.

Vinsterpartiet anser att projektet i stéllet for att rikta sig till unga flickor
borde ha riktat sig till de aktdrer som producerar den konsdiskriminerande
reklamen och dérigenom tydliggjort att ansvaret ligger pd dem. Projekt Flicka
saknade dven konsmaktsperspektiv. Detta dr beklagligt eftersom det dr kons-
maktsstrukturen och grunden for denna som vi maste ifragasitta om vi effek-
tivt ska kunna motverka konsdiskriminerande reklam.

Vinsterpartiet vill ocksé erinra om att regeringen i sin senaste jamstalld-
hetsskrivelse ”Jamt och stdndigt” (skr. 2002/03:140) har formulerat ”Sexuali-
sering av det offentliga rummet” som ett av sina mest prioriterade omraden.
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Tillsammans med samarbetspartierna har man genomfort en hearing och
tillsatt en arbets- och expertgrupp for att jobba vidare med dessa fragor. Rege-
ringen uttrycker i skrivelsen en oro for den tilltagande sexualiseringen dér
kvinnors kroppar objektifieras och sexualiseras i annonser, massmedier och
pa Internet.

Fragan om lagstiftning har 4ven kommenterats av regeringens jamstilld-
hetsminister, som tillsammans med Vénsterpartiet och Miljopartiet stéllt sig
positiv till en lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam (SvD 2004-03-
10).

Tidigare stidllningstaganden

Lagutskottet har i dessa beténkanden (bet. 2003/04:LUS8 och bet. 2004/05:LU8)
avslagit Vinsterpartiets motioner med krav pa en utredning om lagstiftning
mot konsdiskriminerande reklam. Lagutskottet motiverar sitt stillningsta-
gande med att ett forbud mot konsdiskriminerande reklam skulle krdva en
grundlagsindring samt inskrdnkningar i tryckfriheten och yttrandefriheten.

Vidare anfor utskottet att en dylik lagstiftning skulle komma i friga forst
om det framstar som det enda alternativet for att komma till rdtta med pro-
blemet, och att den diskriminerande reklamen maste forekomma i en sadan
omfattning att inskrdnkningar i grundlagarna dr oundgingligen pékallade
(bet. 2004/05:LU8).

Vinsterpartiet menar att den konsdiskriminerande reklamen pa grund av
anledningar som redovisats ovan ér ett allvarligt samhéllsproblem som redan
nu kréaver kraftfulla atgérder. Vi menar att ett forbud ar den enda mojligheten
att sétta stopp for konsdiskriminerande reklam samt en nddvindig signal om
att fornedringen av det kvinnliga konet ar oacceptabel. Var standpunkt &r att
fragan om det bor lagstiftas om ett forbud mot konsdiskriminerande reklam
utretts tillrickligt och att tiden d&r mogen for att se 6ver hur en saddan lagstift-
ning ska utformas.

Regeringen bor dérfor aterkomma med forslag till lagstiftning om férbud
mot konsdiskriminerande reklam.

Stockholm den 23 september 2005

Tasso Stafilidis (v)
Rossana Dinamarca (v) Mats Einarsson (v)
Siv Holma (v) Rolf Olsson (v)

Alice Astrom (v)
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