Enskild motion

Motion till riksdagen: 2014/15:1370
av Niclas Malmberg (MP)

Begrinsa reklamtiden 1 radio och tv

Forslag till riksdagsbeslut
1. Riksdagen tillkinnager for regeringen som sin mening vad som i motionen anfors

om att begrénsa annonstiderna i radio och tv.

Inledning

Riksdagen har tidigare beslutat att avsla Miljopartiets forslag om att begriansa
annonstiderna i radio och tv med hénvisning till ett pagadende utvérderingsarbete. Da
utvarderingen stér fardig i december 2014, det vill sdga efter det att allménna
motionstiden avslutats, finns dérfor anledning att nu dterkomma till riksdagen 1 frdgan

om att begrénsa annonstiderna i radio och tv till 8 minuter per sdndningstimme.

Bakgrund
Den 1 februari 2008 trddde nuvarande regler i kraft (prop. 2007/08:4, 2007/08: KU3,
rskr. 2007/08:39). Andringarna innebar att annonser i radio och tv far séindas under
hogst tolv minuter under en timme mellan hela klockslag. Sverige ligger ddrmed pa
EU:s maximala godkdnda reklamtid. Enligt artikel 23 1 AV-direktivet fir inslag med tv-
reklam och teleshopping inte dverstiga 20 procent av séndningstiden inom en given
klocktimme, det vill séga tolv minuter. AV-direktivet dr ett minimidirektiv, vilket
innebdr att det daremot dr mojligt for medlemsstaterna att ha stréngare regler for
programforetagen.

Nér KU under varen 2012 behandlade Miljopartiets motion om att begrinsa
annonstiderna i radio och tv till atta minuter per timme anférde utskottet att ménga
manniskor anser att det dr alltfor ménga reklamavbrott 1 radio och tv, och att det ar

storande att inte kunna ta del av program utan att ideligen bli avbruten av reklam.
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Utskottet konstaterade att Sverige kan korta reklamtiden och foreslog ett
tillkdnnagivande till regeringen om att denna borde genomftra en allsidig utvérdering
av effekterna av den tidigare genomforda lagdndringen som innebar en 6kning av
annonstiden till tolv minuter. Detta for att man skulle fi ett djupare underlag i frdgan.
Riksdagen foljde utskottets forslag (rskr. 2011/12:224) och regeringen gav i
december 2013 Myndigheten for radio och tv 1 uppdrag att genomf6ra en allsidig
utvirdering av effekterna av 6kningen av den hogsta tilldtna annonstiden till tolv
minuter per timme. [ utvirderingen ska ingé en analys av konsekvenserna av
lagéndringen for konkurrensforutséttningarna for programforetag samt konsekvenserna

for tittare och lyssnare. Uppdraget ska redovisas senast den 1 december 2014.

TV4:s siarstillning

I tidigare sédndningstillstdnd har funnits krav pa att TV4 skulle sdnda regionala program.
Den forra regeringen 1dt dock Myndigheten for radio och tv godkénna ett nytt
sandningstillstind utan sadant krav. Bliacket pd avtalet hann inte mer &n torka innan
TV4 offentliggjorde att lokalredaktionerna ldggs ner. I framtida sdndningstillstand gér
forstas att aterinfora kravet, men innan ett nytt saindningstillstand ska godkénnas kan
aven reklamtiden utgdra en del 1 l6sningen.

TV4:s sdrstillning bland privata tv-kanaler &r inte en position som erhillits helt pa
egen hand. Sarstillningen kommer av att TV4 pa 90-talet gavs fordelen att som ensam
reklam-tv-kanal fi séinda i marknétet. I gengéld skulle TV4 uppfylla en rad
innehallskrav, inte minst just kravet pd lokal-tv.

Villkoren for reklamtid var i forsta sindningstillstindet &tta minuter per timme. Efter
hand hgjdes detta till tolv minuter, utifran TV4:s argumentation att det var nddvéandigt
for att ge ekonomiska resurser till att behalla mangfalden i programinnehéllet och
bemanningen vid de lokala stationerna. Reklamintékterna hinger starkt samman med
andelen tittare. Med den tidigare sdrstdllningen foljde en stor publik, vilket i sin tur givit
stora reklamintékter, vilka nu delvis kan anvéndas till att behalla en stor publik — vilket
ger en fortsatt positiv spiral. Det kan dirfor anforas som fullt legitima krav att i
kommande sidndningstillstind aterinfora motprestationskrav i form av regional
nyhetsbevakning, och till dess sadana finns pé plats borde i logikens namn annonstiden

ater begrénsas till dtta minuter per timme.

Forslaget
Mot bakgrund av detta foreslas att riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening

vad som i motionen anfors om att begriansa annonstiderna i radio och tv.



Niclas Malmberg (MP)



