Motion till riksdagen
1987/88:1.720

av Margareta Andrén och Elver Jonsson (fp)

om utvirdering av lagen om forbud mot reklam for
alkoholdrycker

Sedan 1979 har vi haft forbud mot annonsering och utomhusreklam for
alkoholdrycker, klass II undantaget. Trots att alkoholreklamlagen endast
galler marknadsforing av alkoholutbudet till konsumenter har sédkerligen
lagstiftningen aktivt bidragit till att avglorifiera alkoholen. Den nuvarande
lagstiftningens utformning maste 4nda betraktas som tamligen vag.

En av lagens brister ar att det inte finns ndgot straffrattsligt ansvar for
overtradelser utan att dessa beivras genom marknadsdomstolen i form av
vitesforlaggande. Om féretaget upprepar en forseelse som det tidigare har
fallts for 4doms dock boter. Under dren har ocksd gallande bestaimmelser
Overtritts allt i den uppenbara avsikten att stimulera till 6kad alkoholkon-
sumtion. De ménga anmalningarna till marknadsdomstolen och till konsu-
mentombudsmannen ar ocksa ett bevis pa lagens vaga utformning. Lagen
gor ju namligen undantag for skrifter som tillhandahalls endast p& for-
sdljningsstallen for alkoholdrycker.

Det blir alltmer uppenbart att alkoholbranschen under senare ar fram-
gangsrikt sokt smygvagar runt de gillande alkoholreklambestimmelserna.
Naraliggande branscher sdsom rederi-, resturang- och forpackningsforetag
har i stor utstrackning fatt ta over reklamaktiviteterna.

Exempelvis har ett rederiforetag i sina annonskampanjer haft med av-
bildade vinflaskor med synliga etiketter i flerfargstryck; ett foretag som
tillverkar motordrivna korkskruvar har haft helsidesannonser i dagspressen
dar storre delen av utrymmet utgér markesreklam for olika viner; restu-
ranger har i sin annonsering haft avbildade vinflaskor med lasbara varu-
namn. Tidningsannonser har forekommit, dar ett forpackningsforetag visar
sin specialdesignade flaska for en kdand svensk exporterad vodkasort, och
detta givetvis med varunamnet synligt.

Om vart alkoholreklamférbud skall ha den folkhalsoeffekt som avses, ar
dessa smygvadgar ett avgérande hot.

Anmalningar av ovanstdende exempel har gjorts till konsumentombuds-
mannen, som endast konstaterat att det ej varit friga om brott mot alkohol-
reklamreglerna.

D4 reklameffekter for alkohol anda uppnas genom detta forfaringssatt,
finns skal att narmare utreda hur dessa uppenbara reklaminsatser for alko-
hol skall kunna stoppas. Alkoholreklambestimmelserna kan behéva byggas
ut sa att “intressebranscher™ runt alkoholindustrin inte kan Overta re-
klamutbudet, féregivande andra skal dn alkoholreklam. men med alkohol-
reklamens effekter.



S. k. specialtidningar far enbart tillhandahéllas pa forséljnings- eller ut-
skdnkningstillen, varvid alkoholannonserna omfattas av kravet pé sarskild
mattfullhet. Var gransen har gar ar mycket svivande. Konsumentombuds-
mannen 'KO' har nu anmalt SAS-tidningen Scanorama for sadan reklam
som dr forbjuden i Sverige. Scanorama innehdller en méingd annonser for
sprit, vin och tobak. KO goér anmilan eftersom SAS vid kontakt med KO
hdvdat att alkohol- och tobakslagen inte skulle gélla Scanorama. Dessutom
anser SAS att Scanorama ar en internationell tidning for vilken lagarna inte
skall galla.

Med hanvisning till vad ovan sagts menar vi att en omfattande utvérde-
ring bor goras avseende hela marknadsforingen av alkoholdrycker. Darvid
bor t. ex. uppmarksammas vilka positiva resultat alkoholreklamlagen med-
fort, vilka brister den innehaller och vilka atgirder som bor vidtas for att
reklamforbudet skall ticka in de syften riksdagen asyftar.

Hemstallan

Med anledning av vad som anforts i motionen hemstalls
att riksdagen hos regeringen begir att en utvirdering av lagstift-
ningen om reklamforbud mot alkoholdrycker skall genomféras.

Stockholm den 26 januari 1988
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