Motion
1978/79:1745

av Sven-Olov Traff och Bengt Sjonell
om slopande av skatten pa reklamtrycksaker

Skatten pd annonser &r relativt enkel att administrera. Skatten pa
trycksaker ddremot dsamkar tryckerierna, trycksaksbestillarna och skatte-
myndigheterna ett omfattande och besvirligt arbete.

Som skattefogdar At staten tvingas tryckerierna till studier av lagar och
anvisningar, bedomning av vilka trycksaker som dr skattepliktiga, diskus-
sioner med kunder, inhimtande av uppgifter om syftet, spridning elc.,
uppdelning av kalkyl iskattepliktigaoch skattefria kostnader,inhimtande av
uppgifter frAn kunder och underleverantorerom tillhandahallet material etc.,
bokforing. debitering, deklaration och inbetalning av skatten, eventuell
begiran om forhandsbesked fran riksskatteverket, eventuellt 6verklagande
till regeringsriitten, besok av skatterevisorer, dtgirdande av revisionsrapport,
utbildning av medarbetare i reklamskattekunskap m. m.

Tryckerierna maste ta ansvaret {or uppgifternas riktighet och i vissa fall
skonstaxera sina kunder. Detta innebir dels en stor arbetsborda, dels en rad
konfliktsituationer, dér tryckeriets mojligheter att hidvda sig starkt varierar.
Om tryckerierna gor felbedomningar, kan de fa svart att efterdebitera skatten
och hotas dessutom av dryga straffavgifter.

Dessa forhallanden ér s& mycket mer otillfredsstillande som lagtexten och
anvisningarna dr utomordentligt svartolkade - trots lagidndringar och infor-
mationsinsatser frdn riksskatteverket och branschorganisationerna. P3
viisentliga omrdden saknas dnnu nagorlunda klara principer for vilka
trycksaker som skall skattebelidggas. Var gart. ex. grinsen mellan reklam och
affirsteknisk information. samhilisinformation. konsumentupplysning?
Hirom tvistar fortfarande tryckeritjinstemin, trycksaksbestillare, skatte-
kontrollanter, reklamskattenimnden, riksskatteverket, regeringsritten.

Med nigra f3 undantag ir de berorda 700-800 tryckerierna smi och
medelstora foretag. Deras mojligheter att hitta ritt i reklamskattelagens
juridiska irrgdngar dr begrinsade, bl. a. av den anledningen att de inte kan
avdela sirskild personal for éandamalet. De som pa tryckerierna tvingas
handha reklamskattefrdgorna kinner ofta djupt sina svarigheter att p ett
tillfredsstillande sitt skota uppgiften som skattefogdar.

Som belysande exempel pa de djupt beklagliga forhallanden under vilka
tryckerierna och ovriga inblandade inkl. riksskatteverket arbetar dberopas
riksskatteverkets senaste {orslag till lagindringar. Av skrivelsen framgar hur
lagar och anvisningar skiftat under dren, men ocksa huromajligt det har varit
att Astadkomma nigra forbéttringar och hur {orvirrad situationen ar-
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Erfarenheterna visar silunda att reklamtrycksaker inte limpar sig {or
beskattning, vilken dirfor bor slopas.

Ett skl for avveckling utgor ocksa de tittnader i form av grundavdrag och
halverade skattesatser som genomforts for dagspressannonsering och som
rubbar den konkurrensneutralitet som efterstrivades nir skatten pa reklam-
trycksaker infordes.

Skatten pa reklamtrycksaker inbringar endast omkring 70 mil). kr. per ar.
Om skatten slopas skulle for de grafiska foretagen positiva l1onsamhets- och
sysselsittningseffekter uppnds, niringslivets marknadsforingsatgirder sti-
muleras. mycket betungande och kostsamt administrativt krdngel for foretag
och myndigheter forsvinna samt rittssikerheten oka.

Med hinvisning till det anforda hemstiller vi

att riksdagen beslutar upphiva skatten pa reklamtrycksaker.

Stockholm den 25 januari 1979

SVEN-OLOV TRAFF (m) BENGT SJONELL (c)



