Enskild motion

Motion till riksdagen: 2014/15:1974
av Annika Lillemets och Valter Mutt (MP)
Kopfrid

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om att marknadsforingslagen bor dndras sa att oadresserad direktreklam endast ska
fa delas ut till hushall som uttryckligen ger sitt samtycke.

2. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om att marknadsforingslagen bor dndras sd att adresserad direktreklam endast ska fa
sandas till personer som uttryckligen gett sitt samtycke pa forhand.

3. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om att marknadsforingslagen bor dndras s att telefonforséljning endast ska tillatas
till abonnenter som uttryckligen gett sitt samtycke pa forhand.

4. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om vikten av atgirder som stirker skyddet av — och d@ven underléttar expansion av —

icke-kommersiella frizoner 1 vara stider och samhéllen.

Bakgrund
Kopfrid innebir att ingen mot sin vilja ska utséttas for patrangande reklam. Begreppet
lanserades av Gunnar Adler Karlsson 1 sin bok ”Lérobok for 80-talet”.

Kopfriden var avldgsen redan dé och 4r det &n mer idag. Det blir allt svérare att
undvika oonskad reklam for den som sé onskar.

En jamfOrelse fran 2005 visar pé att det dr betydande belopp det handlar om. Det aret
satsades, enligt en grov uppskattning, ungefar lika mycket pengar pa marknadsforing

som pd undervisning i grundskola och gymnasium i Sverige.
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Det finns flera goda skl att begrénsa reklamen. Ménniskors vilbefinnande &r ett. For
att hjulen ska snurra i konsumtionssamhallet maste ménniskor formas att standigt kopa
mer, vare sig vi behover det eller ej. Reklamen ar ofta en form av livsstilspropaganda
som underblaser médnniskors missndje och syftar till att f4 oss att prioritera en rastlos
jakt pa nya prylar fore sdnkt arbetstid, mer fri tid och stérre utrymme for familj, vinner
och kultur. Statuskonsumtion stressar savil dem som har mycket som dem som har lite.

Overdriven konsumtion #r iven ett stort miljdproblem. Den totala konsumtionsnivén
ligger redan pd en ohallbart hog niva i Sverige.

Reklam handlar 1 grund och botten om makt. Man brukar tala om tre sorters makt:
den tvingande, den belénande och den betingande. Den betingande formen av
maktutdvning innebdr att man skapar normer. Med reklam stdrks normer om képande
och dgande som sett ur ett miljo- och klimatperspektiv dr ohéllbara. Att minska
reklamen é&r ett steg pa vigen mot att befria oss fran snéva och destruktiva normer som
reducerar méanniskor till kunder och konsumenter. Att frdmja kdpfriden dr inte det enda,

men ett sétt, att paborja omstédllningen till en hdllbar ekonomi inom naturens ramar.

Direktreklam och telefonfors:iljning

Den som vill slippa reklam och telefonforséljning maste idag aktivt sdga nej. Genom att
vénda pé ordningen sa att endast de som aktivt gett sitt samtycke far reklam eller blir
uppringda, skulle mycket resurser och tid kunna sparas.

Detta 16ser naturligtvis inte alla reklamrelaterade problem men ar dnd3 ett sétt att
virna och 6ka enskilda méanniskor frihet och kopfrid och minska de negativa effekterna
av reklamen.

Sifo gjorde i borjan av 1990-talet en undersdkning som visade att 16 procent av
hushéllen sldanger reklamen direkt, utan att 1dsa den. En enkel dtgidrd som att inféra en
modell dér enbart de hushall som sétter upp en ”ja tack till reklam”-skylt pa dorren eller
brevladan, far oadresserad direktreklam, skulle kunna spara mycket papper och mdda.
Detta bor riksdagen ge regeringen tillkdnna som sin mening.

Med “Ja visst”-register istdllet for Nixregister skulle telefonforsiljare och
marknadsforare fa battre mojlighet att nad just dem som vill ta del av deras budskap.
Ovriga skulle slippa bli storda. Ett sidant register skulle behdva omfatta sivil fasta
abonnemang som mobila for att ge full nytta for den enskilda konsumenten. Detta bor
riksdagen ge regeringen tillkdnna som sin mening.

Den adresserade direktreklamen 1 pappersform skulle kunna begrédnsas pa liknande
satt. For att slippa den méste man idag aktivt begéra att fa sina adressuppgifter spérrade

1 Spar-registret. Ett ”Ja visst”-register skulle kunna minska dven den oonskade



adresserade direktreklamen. Detta bor riksdagen ge regeringen tillkdnna som sin

mening.

Icke-kommersiella frizoner

Det offentliga rummet, en av vara viktigaste gemensamma tillgdngar eller allménningar,
kommersialiseras och privatiseras i allt hdgre grad. Véra stider ar fulla av patrangande
kommersiella budskap. Bilden &r liknande i forortscentrum. Manga av dessa har
Overgétt i privat 4go och i dessa hotas motesfriheten, dé privata fastighetsbolag har rétt
att sdga nej till personer och organisationer som exempelvis vill arrangera ett politiskt
mote.

Gronomraden, ytor for spel, lek och kultur, féreningslokaler och andra icke-
kommersiella frizoner, dér att vara ar viktigare 4n att ha, hor till det som gor en stad till
en plats for medborgare och inte enbart for kunder. Om demokratin pa lokal nivé inte
orkar sta emot trycket frdn multinationella megakoncerner, sa ér det upp till Sveriges
riksdag att stifta lagar eller vidta andra atgérder som garanterar fortlevnaden och dven
underléttar expansion av icke-kommersiella frizoner i vara stdder och samhillen. P&
detta omrade bor demokratin ta ett steg framét och marknaden ett steg bakaét.

Detta bor riksdagen ge regeringen tillkdnna som sin mening.

Annika Lillemets (MP) Valter Mutt (MP)



