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Svar på fråga 2021/22:517 av Angelica Lundberg (SD) 
Övervakningsreklam
Angelica Lundberg har frågat mig hur jag avser att agera framöver på området för dold marknadsföring och hur regeringen ser på ett eventuellt förbud mot övervakningsreklam.
Regelverket för reklam och annan marknadsföring – som även gäller sociala medier och som i hög utsträckning regleras av EU-rätten – ställer höga krav på tydlighet. Påståenden som används ska vara korrekta och inte vilseleda konsumenten. Vidare måste det tydligt framgå att det är fråga om reklam och också vem som står bakom marknadsföringen. Näringsidkare som bryter mot reglerna kan drabbas av sanktioner, bl.a. i form av viten och marknadsstörningsavgift.
Uppdraget till Konsumentverket, som nämns i frågan, gavs bl.a. mot bakgrund av att konsumentmarknaderna utvecklas i snabb takt med digitaliseringen som stark drivkraft. Analyser avseende konsumentskyddet pågår även på EU-nivå och inom OECD. 
Jag kommer noga följa arbetet inom Regeringskansliet med att analysera de åtgärdsområden som föreslås i Konsumentverkets rapport.
Stockholm den 15 december 2021


Max Elger
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