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Turism och besoksnéring

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen stéller sig bakom det som anfOrs i motionen om att utreda
forutséttningarna for att harmonisera momssatserna for olika turistattraktioner och
tillkdnnager detta for regeringen.

2. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att ge Visit Sweden 1
uppdrag att 6ppna ett kontor i Indien och tillkdinnager detta for regeringen.

Motivering

P& manga hall 1 Sverige finns goda mojligheter att frimja en vdxande turistndring. Vad
som gOr ndringen extra intressant géllande inverkan pa arbetsmarknaden &r dess
arbetskraftsintensitet. Nya projekt och h6jd omséttning leder snabbt till nya jobb. Nagra
exempel pa for landsbygden lampliga upplevelser dr héstturism, stuguthyrning,
aktivitetspaket med naturupplevelser samt jakt och fiske. Enligt World Economic
Forum placerar Sveriges attraktionskraft utomlands oss pa plats 23 av cirka 150
jamforda lander. Intresset for Sverige ar relativt stort i omviarlden. Dock har Sveriges
rankning dalat kraftigt sedan en 5:e plats 2011. Ar 2014 omsatte niringen 268 miljarder
kronor och hade ca 159 000 sysselsatta. En av Sveriges storsta turistorganisationer har i
projektet ”Nationell strategi for svensk besoksnéring” satt upp som mal att till 2020 ha
en omsittning pa 500 miljarder. Intresset utomlands finns, den egna tilltron till
framtiden finns och frén Sverigedemokraternas hall vill vi sékra att den politiska viljan
finns.

Oavsett gren inom turismen finns ett antal utmaningar som maste 16sas for att skapa
tillvaxt. Viktigast fran politiskt hall ar att 16sa fragor kring en ordentlig infrastruktur,
forenklade regelverk, investeringar, utbildning och attraktionskraft utomlands.
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Turism och mervirdesskatten

Den differentierade momssatsen inom olika turistnaringar dr problematisk, emedan den
leder till onaturliga konkurrensfordelar och missgynnar sméskalig natur- och ekoturism,
vilket framst aterfinns pa landsbygden. Exempelvis betalar man 6 procent i moms vid
ett besok pa en djurpark, medan man vid viltskadning i det fria betalar 25 procent.
Guidning péa ett museum beldggs med 6 procent medan en stadsvandring beldggs med
25 procent.

Ekoturismforeningen genomforde en undersdkning kring effekterna av detta och
kom fram till att "dagens system dr krangligt, byrdkratiskt och missgynnar de mest
arbetsintensiva delarna”. Vidare kunde man notera att de omraden som speciellt
missgynnades var naturupplevelser dir man tillsammans med lokala guider paddlar,
cyklar eller aker skidor jaimfort med batar, bussar och skidliftar i mer tétbefolkade
omrdden. Vi noterar att landsbygden ér otillborligt forfordelad.

En liknande problematik finns ocksa inom bokbranschen, dér tryckta bocker har en
momssats pa endast 6 procent medan man for e-bdcker far betala 25 procent i moms.
Detsamma géller den sa kallade dansbandsmomsen. Musik utan tillgdng till dansgolv
belastas med 6 procent i moms medan musik med dansgolv belastas med 25 procent 1
moms.

Sverigedemokraterna anser att det dr hog tid att gora en dversyn av dessa
gransdragningsproblem. En 6versyn av momssatser pagar forvisso i EU:s regi, men
givet att detta kan ta lang tid dr det motiverat att skyndsamt utfora en nationell dversyn.

Visit Sweden

Visit Sweden dr Sveriges kommunikationsforetag med uppdrag att marknadsfora
Sverige internationellt och bidra till att stirka Sveriges varumérke for att fa fler turister
att resa hit.

Bolaget dgs till hélften av staten via Naringsdepartementet och till hilften av Svensk
Turism AB, som i sin tur 4gs av den samlade svenska besoksnéaringen.

Bolaget har idag nérvaro pé 13 prioriterade marknader med egna kontor. Dessa
lokalkontor ger en exklusiv nirvaro for att hitta limpliga malgrupper och segment och
kan ddrmed matcha efterfraigan med upplevelser.

Sverigedemokraterna ser Indien som en vixande ekonomi med ménga potentiella
framtida turister for Sverige som ytterligare en marknad om bor prioriteras. For att
kunna ta del av dessa framtida turister bor Visit Sweden dppna ett eget kontor i Indien
med syfte att marknadsfora Sverige vilket ger rétt forutséittningar for 6kad indisk turism.
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