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Mot.
med anledning av prop. 1989/90:25 med 1989/90
forslag om tillaggsbudget 1 till statsbudgeten L9

for budgetaret 1989/90

Centern har under en lingre tid forordat att en miljomarkning infors pé pro-
dukteri Sverige. Det ér positivt att regeringen nu lamnar forslag pa omradet.
Konsumenterna har stor makt nér det galler att paverka miljon. Alla kan
hjilpas at genom att kopa produkter som har mindre negativ miljopaverkan
an andra produkter.

Centern har ocksa aktualiserat fragan i Nordiska radet i ett forslag till en
nordisk miljoplan. Det ar mycket viktigt att det svenska forslaget ocksa foljs
upp pa det nordiska omradet.

Det ir viktigt att papeka att en miljomirkning aldrig kan |6sa alla de pro-
hlem som vi star infor pa miljoomradet. Vi maste dndra hela var livsstil for
att kunna forbittra miljon.

Allmiint om propositionen

Propositionen ar oklar pa nigra punkter. Framfor allt anges inte vilka krite-
rier som skall giatla dd en produkt skall fa miljomirkas. Utredningen foreslar
ram om mirkningens syften, avgransning och utformning. Detta saknas i
propositionen. dar det forestas att SIS sjalv far utarbeta den narmare inrikt-
ningen och utvecklingen av miljomirkningen tillsammans med de berorda
intressentcrna. Centern anser att riksdagen bor besluta om inriktningen av
miljomérkningen enligt nedan.

Frivillig miljomirkning

Centern tillstyrker propositionens forslag om att en frivillig och positiv mil-
jomiirkning av produkter infors. Det dr mycket viktigt att méarkningen blir
objektiv, rittvis och konkurrensncutral. En miljomirkning kan fylla beho-
vet av att definiera "miljoriktighet”™ hos produkter. Den kan ocksa vara ett
viktigt instrument for att fa in miljohinsyn i tillverkning och konsumtion av
VAror.

Vi anser att man inte bara kan noja sig med en positiv miljoméarkning som
cn cnda losning. Konsumenten maste ges en klar och tydlig varuinformation
pa samtliga varor, inte bara pa dem som ar miljomirkta. Denna information
skall vara ncutral och ge sa stor information som mojligt om varan. Detta
ger bittre konsumentinformation och konsumenten far storre mojlighet att
gora ctt medvetet val.
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En miljomirkning kommer forhoppningsvis att leda ull att produktut-
veeklingen gar snabbare. Den kan ocksi hjalpa tll attutveckla en mer veder-
hittig marknadsforing.

Efter regeringens handlingsforlamning pd omridet har det redan borjat
uppsta ett antal miljomirkningar av varierande kvalitet och relevans. Detta
kan leda dll irritation och svarigheter att jimfora olika produkter. Det ér
dirfor positivt att en neutral mirkning kommer till.

En miljomarkning {r bara en liten delav allt som maste goras pid miljoom-
radet. it markningssystem farinte leda till att samhillet forlitar sig helt pa
konsumentens intresse att vilja miljovinhiga produkter.

Kriterier for mirkning
Den svenska miljomirkningen miste utarbetas si att den bygger pi en hel-
hetssyn. Miirkningen skall inte hara ge upplysning om hur produkten i sig dr.
Omfattande miljoproblem hor samman med encergi- och transportsystemen.
Diirfor bor dven distributionssiitt och energiiatgang vigas in nir bedom-
ningen av en produkt gors. Dessutom maste hela processen fran rivaruuttag
via produktion, konsumtion och avfallshantering viigas in i méiarkningen. For-
packningen av produkten ska givetvis ocksi viigas in i bedomningen. Detta
bor riksdagen beshita,

I farslaget niimns inte vitka virror som miljomérkningen skall kunna galla.
Caligt centerns uppfattning bor i princip alla varor och produkter kunna
markas. dvs. aven toex. resor. Detta bor riksdagen besluta.

Organisation

Centern tillstyrker att SIS organiserar miljomiarkningen. Enligt det avtal
som slutits mellan civildepartementet och SIS skall en miljomirkningssty-
relse samt en referensgrupp inrittas. Styrelsen bér enligt centerns asikt ha
en bredare sammansiittning an vad som foreslas. Forskningsintressena sak-
nar helt representation. De bor dirfor fi en representant. forslagsvis pi for-
slag fran Vetenskapsakademien. KF representerar handeln tillsammans med
Grossistforbundet svensk handel och Sveriges kopmannaférbund. andeln
ar dirmed averrepresenterad. Det dr dirfor rimligt att nagon av dessa orgi-
nisationer avstar en plats till forskningen.

Hemstéillan

Med hinvisning till det anforda hemstills

I att riksdagen som sin mening ger regeringen till kKinna att den
neutrala varudeklarationen byggs ut som komplementtill den positiva
miljomarkningen,

2. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kianna vad 1 mo-
tionen anforts om vilka kriterier som skall gilla for positiv miljomirk-
ning.

3. att nksdagen som sin mening ger regeringen till kianna att forsk-
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ningsintressena skall ges representation i styrelsen i enlighet med vad -~ Mot. 1989/90
som anférts ovan. L9
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