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Tredje vice talman Karl Erik Eriksson m. fl.
Turist- och rekreationspolitiken m. m. (prop. 1983/84:145)

Turismen har pa mindre dn 100 &r vuxit ut frin att ha varit ett hemma-
hantverk, som tog hand om en liten exklusiv grupp av pionjérer, till att bli
en av de stora virldsindustrierna. For Osterrike, Italien, Spanien och
manga andra ldnder ar turismen av helt avgdrande betydelse for landets
sysselsdttning och ekonomi.

Har i Sverige har den internationella turismen fram till nu varit en
marginalexporti de flestas medvetande. Trots detta ar vara exportintakter
pa turismen betydligt stérre an vad vi sidljer utomlands av livsmedel,
textilier och fartyg, och endast obetydligt mindre dn jarn- och stalexporten.

Sverige har den ldgsta exportforsiljningen av turisttjdnster per capita i
Europa. Tyvarr med 6desdigra foljder for var valutabalans och sysselsatt-
ning, beroende pa att svenskarna samtidigt reser utomlands mer dn de
festa. Finland och Norgesiljer sedan artionden dubbelt sA mycket turism
per capita som Sverige, och de danska siffrorna dr dnnu bittre.

| februari 1985 firar varldens nist dldsta och i relation till befolkningen
varldens stOrsta turistorganisation — Svenska Turistforeningen — 100 ar.
Med sina snart 300 000 medlemmar har den gjort turismen till en folkré-
relse. Alla kadnner till vad STF presterat inom fjillturismen. Dess stora
vandrarhemskedja har i dag 6ver 270 anldggningar. De producerade forra
aret 750 000 baddnitter, en 6kning med 14 % i forhallande till tidigare ar.
Dess serie av drsbocker har pa ett lysande sidtt dokumenterat landskap och
tidsepoker. Turistforeningen har dessutom ett vidstrackt internationellt
kontaktnit, som dnnu inte kunnat utnyttjas till fullo.

Under 1983 har Sverige for forsta gdngen pa 10 ar genom tva devalve-
ringar fatt ett prisldge, som gjort landet till ett lockande turistmal. Ingen-
ting dr viktigare for var valutabalans och vart sysselsattningsldge dn att
Sverige under 1984 och 1985 snabbt och effektivt kan ta stora nya mark-
nadsandelar av den internationella turismen. Turistféreningens 100-4rs-
jubileum 1985 skulle enligt vdr mening kunna vara en anledning att inter-
nationellt uppmarksamma Sverige som turistland genom att inbjuda till
Sverige 1985 — drhundradets Turistland.

SAS och firjorna pa vastkusten berdknas arligen investera 6ver 550 milj.
kr. i form av organisation och marknadsforingsinsatser. Industrin, jord-
bruket, handeln, hotellen, restaurangerna och biluthyrningsforetagen dar-
emot har fram till nu inte presterat marknadsforingsbidrag av nigon
betydelse, trots att néringslivet pd ett avgdrande sitt dr beroende av det
vérdefulla tillskott av kopkraft, som turisterna tillfor landet i en i dvrigt
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vikande marknad. Det dr tyvdrr sd, att stat, landsting och kommuner
tillsammans med SAS och firjorna ensamma helt fatt bira detekonomiska
ansvaret for informationen utomlands.

Att Sverige sd linge haft stora svarigheter att gora sig gillande som
turistland beror inte pad vart ldge i utkanten av Europa-kartan utan pa
bristen av tillrackliga investeringar i marknadsféring.

Sveriges Turistrdd forsoker nu med vdaxande framgang sélja Sverige som
turistland pa varldsmarknaden, tyvérr utan tillrdckligt stod fran de stora
turistndringarna pA hemmaplan.

Med st6d av ovanstdende hemstills

att riksdagen hos regeringen anhaller om att Sveriges Turistrad ges
iuppdrag att ta initiativet till en samverkan mellan stat, landsting
och kommuner och hela det svenska néringslivet att fore arets
slut lansera en genomtdnkt och slagkraftig kampanj for Sverige
1985 — arhundradets turistland.

Stockholm den 28 mars 1984
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