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En gemensam digital marknad

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om att driva pé for balanserade
och tydliga regler avseende e-privacyforordningen och tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

Overgéangen till morgondagens digitala ekonomi dr en av vara viktigaste frigor, och det
ar av avgorande betydelse att det EU-ramverk som definierar vir gemensamma digitala
marknad skapar sd bra forutsattningar som mojligt.

Vi moderater varnar den fria rorligheten av data. Vi anser att skydd av persondata ar
en sjdlvklar del av en vilfungerande digital marknad, och dr medvetna om de
utmaningar som det digitala samhillet utgdr for den personliga integriteten. Samtidigt ar
det nddvéndigt for vara foretag att kunna anvinda data for att utveckla nya, béttre
tjdnster for konsumenterna. Utmaningen ar att finna en balans mellan
innovationsmdjligheter, konsumentnytta och skydd av persondata.

Ar 2016 antogs dataskyddsforordningen som ger det mest ldngtgiende skyddet for
persondata i virlden. Tyvérr saknades balans och skyddet av persondata blev sa rigorost
att tusentals foretagare fortfarande kimpar med att genomfora de nya reglerna som
trader 1 kraft i maj 2018. Sa ska det inte vara. Vart uppdrag som lagstiftare dr ocksa att
framja den europeiska marknaden och den fria rorligheten av data genom réttssékra,
framtidssdkra och teknikneutrala regler. Déarfor tvingades vi rosta emot
dataskyddsforordningen.

I Europaparlamentet arbetas det nu med den sé kallade e-privacyforordningen som
ar avsedd att komplettera dataskyddsforordningen. Dessvérre saknar forslaget tydlighet
och dr inte konsekvent med existerande reglar. I all sin vdlmening riskerar darfor de nya
reglerna att lagga sten péd borda for véara svenska foretag, inte minst forsvérar de for sméa
innovativa foretag som &r beroende av persondata for att kunna erbjuda sina tjénster.

Att begransa mdjligheten att samla in persondata innebdr ocksé att vi bakbinder
annonsbranschen. Enligt en studie fran den europeiska organisationen for online-
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marknadsforing (IAB) &r 66 procent av digital annonsering beroende av data och riktade
annonser dar over 500 procent effektivare dn annonser utan data. Genom att begrinsa
anvindningen av cookies riskerar vi att dra tillbaka klockan till ar 2000 nér det giller
shoppingupplevelsen hos internetbaserade handlare.
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