Motion till riksdagen

1989/90:1L.721

av Inger Schorling m.fl. (mp)
Konsumentratt

Miljopartiet de grona anser att ett viktigt mal for konsumentpolitiken ar att
konsumenterna skall ges chansen att vara aktiva s att de ddrmed far det
inflytande 6ver produktionen som tillkommer dem enligt principerna for det
marknadsekonomiska systemet. Ett medel for att kunna ge konsumenterna
denna makt och detta inflytande ar att de far tillgdng till en saklig produktin-
formation ndr de vill ha den. Stark konsumenternas stillning gentemot mark-
nadskrafterna!

Konsumenterna skall ha makt Over sin vardag.
I denna motion tar vi upp foljande omréden inom konsumentpolitiken:
1. Grunderna for miljopartiet de gronas politik och strategi for att na
uppsatta mal
2. Problembeskrivning

)

. Kopfrid vad den édr och hur den kan styra konsumentpolitiken
. Produktinformation hur den kan se ut och hur den kan nd konsumen-
ten

EsS

Kommersiell reklam och dess former och dess lagliga begransningar
. Samhéllsinformation

. Produktredlighet

. Produktansvar

9. Varumirkning

10. Foérpackningar

11. Konsumentskydd

12. Transporter

13. L.okal produktion

14. Nytt presstodssystem

15. Massmediakunskap

16. Forskning om konsumentfragor

0N Wk

Sammanfattning av forslag

For att en var gemensamma framtid skall kunna bli mojlig for alla méanniskor
i virlden fordras det av oss i den industriella varlden att vi minskar var mate-
riella forbrukning. Det dr 1 véra dagliga garningar som vi tillsammans kan
bidra till denna minskning. I ett informationsforforiskt samhille dr dettainte
latt for de flesta av oss att klara ett sddant arbete. Att minska den materiella



konsumtionen och anvindningen av hilsovadliga och naturforstérande am-
nen fordrar kunskaper.

Det fordras en saklig produktinformation. I sakligheten ingar atttillverka-
ren oppet redovisar de miljostorningar och hilsoverkningar som varan ger
upphov till under tillverkning, transporter, anvandning och som avfall. Syf-
tet dr att vi som konsumenter skall kunna gora sd miljovinliga val som det
gar att gora.

I miljopartiet de grona tror vi pd den upplyste konsumentens i en funge-
rande marknadsekonomi.

Har avviker inte miljopartiet de grona fran de andra partierna i Sverige.
Den avgorande skillnaden ar att vi tar fragan om den upplyste konsumenten
pa konsekvent allvar. Vi menar att kunskapsinhidmtandet maste underlattas
genom en fungerande konsumentupplysning i alla landets kommuner.

Produktinformationen skall framja manniskors hdlsa och monerka miljo-
forsioring, den fdr inte vara konsdiskriminerande och rasistisk, den fdr inte
vara pdirdngande, utmanande eller manipulerande. Den skall karaktiriseras
av saklighet och dierhdllsamher.

Miljopartiet de grona vill infora begreppet kopfrid som innebér att med-
borgarna inte skall behova bli utsatta for ett informationstvang. Vi skall fritt
kunna vilja nér vi vill ha produktinformation. Képfridstanken innebdr nej till
oombedd direktreklam i breviddor, nejtill reklam i 1eve - ja till starkt begran-
sad reklam pd offentliga plaiser.

En viktig del av miljopartiet de gronas politik p4 konsumentomradet ror
produkiredligher som bland annat innebér att varor skall vara det de utger
sig for att vara, att det skall klara finnas produktspecifikationer och att det
finns uppgifter om bland annat tillverkningsdag och tillverkare m.m.

| produktredlighetsbegreppet ingar att vi inte kan acceptera produktions-
metoder, som bryter mot t ex bra miljovard och god djurhélining, att vi stal-
ler upp pd GATT-bestimmelserna om konkurrens pa lika villkor. Detta se-
nare innebdr att vi krdver att importerade varor skall klara de svenska pro-
duktspecifikationerna.

Det skall &ligga tillverkaren ett strikt och fullt produktansvar med ansvar
for de skador som produkten férorsakar médnniskor och natur inom grén-
serna for gillande lagar.

Miljopartiet de grona vill sdrskilt framhalla substitutions principen. Den in-
nebdr helt kort att man alltid skall géra “miljorimliga” val. Ndr ett mindre
miljofarligt alternativ finns skall detta viljas.

Miljopartiet de grdnas politiska grund och strategi for att na
uppsatta mal

Grundlaggande mal

Som grund for sitt politiska arbete har miljOpartiet de grona fastlagt fyra soli-
dariteter:

1. Solidaritet med naturen och de ekologiska systemen

2. Solidaritet med kommande generationer

3. Solidaritet med utsatta grupper inom Sverige
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4. Solidaritet med manniskorna i u-landerna

Dessa mal stéller krav pa politiken och dess utformning och pa oss ménni-
skor, vart satt att leva och att tinka. De flesta medborgare i Sverige kan vid
narmare eftertanke tdnka sig att stdlla upp pa dessa mal. Problemet ar att
malen, om de skall uppfyllas, stéller krav pa oss att andra var livsstil och det
pa i manga avseenden omfattande sitt.

Vi maste inse att vi maste leva innanfor de granser som naturens talighet
satter. Industrisamhéllet som system har fram till nu byggt pa fyra underfor-
stddda allmént accepterade men ohallbara forutsattningar:
|. Obegrénsad tillgang till lagrad energi
2. Obegrinsad tillgang till rdvaror
3. Obegrinsad talighet hos naturen mot paverkan
4. Obegriansad fysisk och psykisk tolerans hos ménniskan mot en édndrad

livssituation
Nackdelarna och riskerna med en fortsatt utveckling byggd pa dessa foérut-
sattningar borjar nu bli uppenbara for allt fler manniskor. De globala mil;j6-
hoten och den allt snabbare utplundringen av knappa ravaruresurser hotar
nu pa allvar ménniskans fortsatta existensmojligheter pa jorden. Inte minst
visas detta av den SIFO-unders6kning som publicerades den 26 april 1989 i
Dagens Nyheter som visar att 90% av de tillfrdgade ér villiga att dndra sitt
konsumtionsmonster for att rdidda naturen och livsforutsattningarna. Upp-
gifterna har den 30 januari 1989 kompletterats med att drygt 70% av de till-
fragade i en ny SIFO-undersokning sédtter miljofragornasomden frimsta po-
litiska fragan.

De langsiktiga Overlevnadsfrdgorna maste prégla det politiska arbetet i
mycket hog grad det nirmaste decenniet. Vi maste ta dessa problem pa all-
var sd att vi kan gd in 1 det nya seklet med helt andra fOrutsattningar dn vad
som galler idag.

En forsta kdarnpunkt i forandringsarbeter ar att vi alla tillsammans maste
bidra till att minska den materiella forbrukningen. Sker icke detta kan viinte
1 lingden uppritthdlla liv pa ett drigligt sétt for oss sjdlva, de kommande
generationerna och for de som bor i vérldens fattiga linder. Vi maste inse att
vart slosaktiga satt att leva ar ett mycket svart overlevnadshot for oss och
vérldens fattiga.

En andra kdrnpunkt i fordandringsarbetet dr att Sverige dnnu aktivare
maste arbeta for nedrustning och minskning av krigsriskernaivarlden. Rust-
ningarna i varlden och i Sverige tar orimliga resurser av andlig och materiell
kraft fran arbetet pa var och andras dverlevnad. Rustningarna ar en stor del
av hotet mot var dverlevnad.

En tredje kdarnpunkt i fordndringsarbetet ar att vi nu verkligen aktivt maste
minska vdra miljohotande utsdpp av alla slag. Miljoforstoringen, ozonhalet,
koldioxiden, kdrnkraften med alla dess utslapp och katastrofrisker, det mil-
jofarliga avfallet for att ndmna nagra problem utgor alla avgorande hot mot
var framtid och de maste moétas pé bred front. Det fordrar betydande insat-
ser och uppoffringar. De flesta miljoproblem ar till sin karaktar globalaoch
granslosa.

En fjdrde kdrnpunkt i férdndringsarbetet ar att en omdaning av samhillet
i solidarisk riktning fordrar att dndringarna kan genom féras pé ett socialt
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rimligt sdtt. Vi maste forhindra och stoppa de sociala snedvridningar som
skattesystem och lagar medverkar till. Regional balans dr ett viktigt mal i
det politiska arbetet. Vi maste pa ett helt annat satt dn i dag ta hdnsyn till
manniskorna i vérldens fattiga lander och deras livsbetingelser.

Problembeskrivning

Informationstvanget

Pa vig till och frén vara arbetsplatser moter vi standigt kopbudskap. Vi har
svart att virja oss infor denna strom av bildinformation, som belastar oss
vare sig vi vill eller ej. Vi kan inte 6ppna en morgontidning utan att méta
motsvarande strom av bildinformation om varor, som vi erbjuds bli intresse-
rade av. De storre tidningarna har utvecklats till av samhillet understédda
annonsblad. Vil hemkomna kan vi ocksd mota kopbudskap via televisionen
genom statligt subventionerade kabelférmedlade sindningar. Kopbudskap
som ofta ar omgérdade av underhaliningsvald for att 6ka attraktionskraften
i budskapen. Posten och andra distributionsféretag formedlar mot betalning
pappersburna kopbudskap direkt till bostaden oavsett om vi medborgare vill
hademellerej. Vihar mycket svartatt virja sig infor denna flod avoombedd
information. Vuxna kan ha svart att vdrja sig. For de yngre dr deti praktiken
omojligt att gora det, vi lider alla av ett informationstvang.

Vissa foretag anser sig ha en exklusiv ratt att géra intrdng pd medborgar-
nas frihet att vilja den information, som de vill ta emot. De anser sig dess-
utom ha ritt ta var tid i ansprak for de budskap, som de prackar pd oss. Det
patvingade informationsflodet minskar var kapacitet att orka kunna ta emot
viktig information om tillstdndet i nationen och i varlden, om kultur och na-
tur. Den patvingade informationen gor det darfor svarare for medborgarna
att orka utnyttja sin rdtt att vélja information. Vi blir latt informationstrotta
och det skapar en allmént konserverande attityd till samhdllet och brist pa
ork att aktivera sig politiskt. Den patvingade informationen har inte bara till
syfte att f& medborgarna att kopa. Den vill arbeta langsiktigt. Sjdlva hand-
landet — kopandet — konsumtionen blir en livshdllning, en ideologi. Denna
konsumtionsideologi har som mal att 6ka varuomsittningen och detta gor
att miljoforstoringen hela tiden Okar.

Kemikaliesamhallet

Samhillet kemikaliseras i snabb takt och antalet nya kemikalier som kom-
mer ut dr mycket svart att halla under kontroll. Det visar sig ofta att de ar
langt farligare dn vad tillverkare och siljare uppger fran borjan. Speciellt
allvarligt ar det med alla de kemikalier som hamnar i vara livsmedel genom
odlings- och bearbetningsmetoderna. Allvarliga gifter som hamnar 1 livs-
medlen kommer frén utslipp. Andra frdn t ex sopeldningsanlidggningar och
fran pappersmasseindustrins klorblekning. De ansvariga myndigheterna har
inte fatt politikernas stod for att stoppa denna flod av kemikalier. P3 annat
sdtt kan man inte forklara att man har infort begreppet gransviarden och
kommer med kostrekommendationer istéllet for att se till att det farliga byts
ut enligt substitutionsprincipen.

1* Riksdagen 1989/90. 3 saml. Nr L.720-722
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Ur strikt nationalekonomisk synpunkt dr det en fordel med forgiftning ef-
tersom det leder till olika dtgarder som bidrar till att 6ka BNP vars 6knings-
takt normalt betraktas som ett bevis pa 0kad vilfard.

Ett &terkommande problem &r hur griansvardena sitts. De "blir” pa nagot
sdtt en avvdgning av berdknad samhillsnytta och berdknat manskligt indivi-
duellt lidande. Att det for den enskilde ar katastrof och att denne har svart
att betrakta sig som en del av en matematisk formel eller ekonomiskt berék-
ningsunderlag ingdr dnnu inte 1 nationalekonomin.

Koptvang

I manga afférer dr det i dag omojligt att bestimma hur ménga exemplar av
en vara som man skall képa De finns oftast forpackade 1 massupplaga. Det
gar inte att dela pa forpackningarna. Detta leder till 6verkonsumtion, som
vi langsiktigt inte har rdd med. De foremél som man vill kopa blir ocksé
orimligt dyra nér vi tvingas kopa det som vi inte vill ha. Detta dr ett kOptvang
som uppenbart strider mot principen om den frie konsumenten, som viljer
varor och de mdngder som hon/han vill kopa. Marknaden styr pé ett otillbor-
ligt sdtt konsumentens val.

EG-fragan och konsumenterna

EG, den visteruropeiska ekonomiska gemenskapen, har till syfte att skapa
forutsattningar for ett ekonomiskt och militdrt starkt Vdsteuropa. En mili-
tiarekonomisk union som framjar storskaliga lésningar. Det starka Vist-
europa som anses vara nddvindigt fér att méta hoten fran Osteuropa, Syd-
ostasien och USA.

Den foérestdende EG-anpassningen stéller oss infor en helt ny situation. |
anpassningsarbetet ingar att Sverige tillsammans med EFTA-ldnderna skall
acceptera alla de regler som EG hitintills har beslutat om. Det som kallas
I'aquis communautaire. Vad allt detta kan komma att innebidra det vet vi
dnnu inte. Manga av dessa bestimmelser kommer att bli svensk lag utan ens
oversattas till svenska. I de fall da svensk text finns dr det den utlindska tex-
ten, som dr svensk lag enligt ett beslut i riksdagen i december 1989.

Vi kan fa en foraning om anpassningsframtiden genom det som finns upp-
taget i1 EG:s vitbok:

| EG.s vitbok § 13 heter det: "Exempel pa tekniska hinder ir de olika stan-
dardbestammelser for diverse produkter som de enskilda medlemsstaterna
har antagit av hdlso- eller sikerhetsskal eller for att skydda miljon eller kon-
sumenterna.” Grundregeln hitills dr med andra ord att nationella regler for
miljoskydd, kemikalie-, lakemedels-, och livsmedelskontroll betraktas som
handelshinder.

LEG:svitbok § 58 heter det. "attifall en vara drlagligttiliverkad och mark-
nadsford 1 medlemsstat finns ingen anledning till att den inte skulle kunna
sdljas fritt inom hela gemenskapen.”™ Grundregeln dr om detta fortsdtter att
de lidgsta kraven blir normgivande for alla linder. Ndgon sjélvstandig svensk
kontroll av kemikalier, likemedel och livsmedel kan knappast behéllas och
definitivt inte ndr det giller importvaror.
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Konkret riskerar vi med andra ord att det mangdariga arbete som vi har
genomfort 1 Sverige for att for att forsoka skydda konsumenterna kommer
att slas sonder.

Atgirder

Infor kopfrid !

Kopfrid dr ett begrepp som Gunnar Adler Karilsson myntade i sin bok " Ldro-
bok fér 80-taler”. Miljopartiet de grona inforde begreppet 1 sitt ekonomiska
program 1985, som en del i arbetet att gora samhaéllet mera resurssnalt samt
att frigéra medborgarna fran informationstvang.

KOPFRID innebir bland annat

medvetna steg att minska den materiella forbrukningen i vart samhalle.

att vi i Sverige respekterar manniskor och deras behov av rooch att de inte
skoljs 6ver med kopbudskap och erbjudanden,

att vi har laglig rdtt att fa den produktinformation, som vi vill ha nar vi vill
ha den,

att miljopartiet de grona vill att foretag, posten och andra offentliga insti-
tutioner inte skall ha rdtt att sélja adresser och annan information, som ir
underlag for direktreklam till medborgare och hushall,

att kommersiell reklam starkt begrinsas pa offentliga platser,

att dagstidningarnas huvuduppgift att férmedla kunskaper och uppfatt-
ningar sitts i centrum,

att kommersiell reklam i massmedier inte skall frimja konsdiskrimine-
ring, rasism och resurssloseri,

att vi inte skall behova kopa det som vi inte vill ha — nej till koptvang,

att miljopartiet de grona vill att produktinformationen och konsument-
vigledningen skall reformeras och goras till en nationell angeligenhet. Den
bor byggas ut. Strdvan skall vara att det 1 varje kommun skall finnas ett eller
flera stillen dit medborgarna kan komma eller som medborgarna kan kon-
takta for att fa en fullodig, saklig och tickande information om vad markna-
den har att erbjuda och till vilka villkor.

En god konsumentvdgledning och produktinformation ar ett effektivt stt
att snabba pa overgangen till ett miljoriktigare, robustare och uthélligare
samhille 1 balans med naturen.

Praktiska atgarder for att klara malen

Produk tinformation

Rdteen artt f& och mojligheten aut fritr ta emot produktinformation. Den kun-
nige konsumenten ar enligt gillande teorier marknadsekonomins funda-
ment. Kunnig blir man inte avsig sjalv utan det fordras grundldggande infor-
mation for att kunna gora de kloka val som fordras av konsumenten for att
denne skall kunna fungera som marknadens styrare.

Konsumenten har ritt till produktinformation. Ratten till produktinfor-
mation forutsdtter mojligheten att fa den information som konsumenten vill
ha. Ritten att fa produktinformation innebar ocksa ratten att avsta fran in-
formation. Utbytet av information skall ske p konsumentens villkor. Rétten
till produktinformation och informationsmojlighet ar en viktig frihetsfraga.
Den innebir ritten till frihet fran informationstvng.
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Med informationstvang avses det forhallandet att vi alla tvingas ta del av
kopbudskap trots att vi inte har begart dem. Vi har informationstvang nar
direktreklamen kommer i brevlddan. Vi har informationstvang nér vi moter
patvingade kopbudskap pa offentliga platser.

Vad dr produktinformation. De grundlaggande kraven pa produktinfor-
mationen ar att den skall vara saklig och &terhallsam. den skall motverka
resurssloseri och miljoforstoring, den far inte vara konsdiskriminernande
och rasistisk, den far inte pa ett patrangande, utmanande eller manipule-
rande satt vanda sig till barn och ungdomar under 16 ar.

Produktinformationen kan utformas och spridas pd flera sdn. Den skall ef-
terfragas av konsumenterna. Ingen skall tvingas ta emot produktinformation
som man inte har begart. Den skall nd mottagaren (bestéllaren) pa ett s&
energisnalt sdtt som ar mojligt.

En rad metoder kan anvisas. Grunden for dem alla r att vi som medbor-
gare och konsumenter skall kunna utnyttja var ratt till produktinformation
nar vi sjalva begar den. Vi skall utnyttja vdra mojligheter att ta emot infor-
mation pa vara villkor.

Metoder:

1. Kommunal konsumentvigledning Det bor finnas minst ett stille i varje
kommun dar samlad vigledning kan ske. Den skall vara sakligt grundad och
ge konsumenterna mojlighet att vilja de alternativ, som ger minsta totala
resursforbrukning till lagsta kostnad.

2. Information pd sdljplatsen. Kunderna skall ha till gang till all relevant va-
ruinformation med bland annat produktspecifikationer.

3. Posten eller annan distributér kan leverera reklam — produktinformation
till de som uttryckligen har bestaillt den eller pa sin brevlada tydligt har mar-
kerat att man vill ta emot reklam — produktinformation.

Den som vill sprida reklam — produktinformation tar ansvar for att endast
de som har bestillt eller pd annat satt markerat sin villighet att ta emot re-
klam — produktinformationen ocksé skall f& den. Det skall finnas en "ansva-
rig utgivare . som kan ta det juridiska ansvaret om produktinformationen
sprids pa ett felaktigt satt eller ar osaklig.

Kabellagen maste aterupprattas, dvs tillimpas pé avsett satt. Detta inne-
bar att Astrasatellitens sandningar kommer att falla under kabellagen. TV 3
kan da inte langre ostort sianda sina valdsinriktade underhdllningsprogram
med kommersiell reklam. All former av arenareklam forbjuds tillsammans
med spelar- eller deltagarreklam i televiserade program. Kommersiell re-
klam i television och rundradiosdndning riktade till svensk publik skall inte
vara tillaten.

Kommersiell reklam

Funktion och syfte

Kommersiell reklam innebir att foretag sprider uppgifter om sina produkter
till tankbara kunder. Den vander sig effektivt till utvalda malgrupper och
reklammakarna valjer kanaler darefter. Den skall goraen varaeller en tjanst
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kdnd for de tinkbara kunderna. Syftet med den kommersiella reklamen ar
att se till att 6ka forsiljning av en vara eller en tjanst och 6ka vinsten. Den
ar ofta konsdiskriminerande. Spelar pa och utvecklar fordomar.

Reklamens kostnader och social snedvridning

Reklamen kostar stora pengar. Den arliga kostnaden ir enligt konsument-
verket ca 34 000 Mkr per ar. Det motsvarar i genomsnitt 4 (0 kronor per ar
och medborgare eller ungefir 11 kronor om dagen. For en normalfamilj om
fem personer ror det sig om 20 000 kronor per r i beskattade pengar. Denna
kostnad kommer enligt konsumentverket att 6ka kraftigt om kommersiell
tevercklam tillats bli sdnd till svensk publik.

Reklamen skoljer dver oss vare sig vi vill eller ej. Den gor inga sociala
skillnader. Vidrabbas i stort sett av samma kostnader oavsett lder, kon eller
inkomst. Detta far till konsekvens att det ar de med lagre inkomster som far
betala en oproportionerligt hog del av sina inkomster till reklamen. Vi fér
pa sa satt en social snedfordelning av reklamkostnaderna.

En kraftigt minskad reklam och reklamkostnad skulle ge flertalet familjer
en sa kraftig nettoloneckning att vi under ett antal ér borde kunna avsta fran
omfattande lonedkningar och darmed minska inflationstakten.

Reklam som inflationsmotor

Reklamkostnaderna har under de senaste aren 6kat visentligt snabbare édn
konsumentprisindex. Enligt uppgifter fradn riksdagens utredningstjianst
(RUT) har reklamkostnaderna 6kat med 423 % mellan dren 1975 och 1988
medan livsmedelspriserna under samma tid har 6kat med 220 % och boen-
dekostnaderna med drygt 200 %. Allt enligt konsumentprisindexuppgif-
terna som totalt steg med 185 % under den angivna tiden.

Reklamen idr en viktig inflationsdrivande faktor i samhillet. Detta ar spe-
ciellt markant under en hégkonjunktur med kapacitetsbrist inom néringsli-
vet. Reklamen har till syfte att 6ka varuomsattningen. Eftersom svensk in-
dustri arbetar for hogtryck maste den 6kande varuefterfragan tillfredsstillas
genom import. | det liget vet importorerna att ta ut hoga priser. Vi far 6kad
inflation och starkt forsamrad bytesbalans. En omfattande reklam dr ett hin-
der for balansen 1 ekonomin.

Reklam driver fram miljoforstoringen

Den otyglade kommersiella reklamens syfte dr att 6ka varuomsittningen.
En 6kad varuomsittning leder till ett 6kat uttag av icke fornybara resurser
som t ex malmer och fossila brinslen. De fororsakar miljoforstoring vid sin
anvindning. som drabbar véra fornybara resurser. Vi far siankt produktions-
formaga i haven, pa odlingsmarken och i skogen.

Reklamteve

Rorliga bilder dr ett effektivt sitt att pdverka mianniskor. Marknadsforarna
och deras hjiilpare ser darfor teven som det perfekta mediet att nd ut till stora
grupper med sina budskap.
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Man vinder sig speciellt till barn och ungdomar eftersom de inte har
samma motstandskraft mot kopbudskapen som de dldre.

For kommersiell teve — reklamteve —finns bara ett krav: den skall gad med
vinst. | reklamteve ser man tittarna som en vara som saljs till annonsérer
och andra som vill marknadsfora produkter i sindningarna. Reklamtevens
varulager bestar av sindningstid med ett forvédntat antal tittare av olika kate-
gorier.

Tittarna dr avhumaniserade till ate bli delar — varor — i en varudistributions-
kedja.

Att arbeta for reklamteve dr att vilja avhumanisera oss. Att acceptera re-
klamteve innebadr inte att yttrandefriheten i samhallet 6kar. Som medbor-
gare kan vi inte yttra oss mera och f& mera och rikare information med hjilp
av reklamtcve. Det blir den rike finansmannen, som far mera yttrandemakt
och bestimmer Over sdljbudskapens innehdll. Vér roll blir att lyda de kop-
budskap som bjuds oss. Var frihet blir att rosta med planboken. Ju mer vi
rostar pa de televiserade varorna ju mera makt ger vi den rike mannen.

Detta har inget med yttrandefrihet att gora. Det dr i praktiken dess motsats
eftersom mdinniskors tid kommer att tas upp av kommersiell reklam och de
dadliga program med tonvikt pd underhdllningsvdld, som omger reklamin-
slagen.

Erfarenheterna fran utlandet forskracker. Vivet vad som har hdnt i Frank-
rike och 1 [talien med ett valdsamt utbud av vald och porr. Det dr den rahe-
tens frihet som kommer att erbjudas vara barn och barnbarn genom ett re-
klamtevestyrt programutbud.

Lagstiftningshinder finns inte pa det kommersiella omradet

Nagot hinder att lagstiftningsvagen begransa kommersiell reklam eller andra
marknadsinriktade atgarder finns inte eftersom yttrandefrihet inom nérings-
verksamhet saknar sérskilt skydd i svensk rétt. Regeringsformens regler om
grundldggande fri- och rdttigheter avser att skydda medborgarna, dvs en-
skilda personer och inte aktiebolag och andra féretagsorganisationer. Det
forcligger sdledes inte ndgot hinder mot attutformasynnerligen ldngtgdende
regler for innehéllet i kommersiella yttranden.

Skatt pa kommersiell reklam

For att dimpa dem omfangsrika och dyra kommersiella reklamen foreslar
miljopartiet de grona att reklamskatten fordubblas.

Eftertextannonser i dagstidningar och liknande publikationer betraktas
som produktinformation och skall darfor vara befriad fran reklamskatt. Dér-
fOr begédr miljopartiet de grona en ny presstodsutredning.

Samhallsinformation

Den kommersiella reklamen dr vasensskild frdn nédvindig samhallsinforma-
tion fran stat, landsting, kommun, politiska partier och ideella foreningar och
andra organisationer, som verkar utan kommersiella avsikter.

Samhadllsinformation som sdlunda inte ar av kommersiell natur berérs fran
och med nu inte i denna motion.
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Produktredlighet Mot. 1989/90
L721
Produktspecifikationer

Produktspecifikationerna skall innehéliia:

1. Egenskaps- och funktionsbeskrivning

2. Tillverkningsmetodsbeskrivning

3. Kontrollmetodsbeskrivning

Dessa utgor grunden for kontrollen av redlighet i handeln med varor. Att
anvinda produktspecifikationer dr ett vanligt sdtt att gora affarer inom indu-
strin och handeln. De ger stadga at affarerna och en rittslig grund for att
klara avtalsbrott. Det finns ingen rimlig anledning att inte denna affarsmas-
sigt goda princip inte ocksa skulle vara tillamplig i relationerna mellan kon-
sumenter och saljare.

For den internationella handeln ar produktspecifikationer av avgérande
betydelse. Med dess hjilp kan svenska kunder skyddas mot viss import.

Med hjalp av produkispecifikatitioner kan svenska tillverkare tillforsikras
likabehandling enligt GATT - stadgan.

De som uppfyller specifikationerna ar de som kommer i fraga vid anbuds-
givning inom den offentliga sektorn. Enskilda och féretag som importerar
varor kan via produktspecifikationer och kontrolil av dess innehail leverera
korrekta varor till sina kunder. Med hjaip av produktspecifikationer kan ett
enkelt reklamationsforfarande sdkerstalias. De leverantérer som inte klarar
attlevereraenligtuppgjord specifikation kan forloraratten att leverera. Pro-
duktspecifikationerna skall laggas till grund for importkontrollen.

Egenskaps — och funktionsbeskrivning

Exemplet daglighandeln

Produkter skall vara det de utger sig for att vara. For att kunna kallas t ex
parondricka maste det vara s att drycken far alla sina paronsmakdmnen fran
paron. Jordgubbsglass skall da vara riktig glass byggd pa gradde, agg och
socker med tillsatts av riktiga jordgubbar.

Det maste finnas klara produktspecifikationer, som gor det mojligt for
konsumenterna att avgora vad det ar for sorts vara som de star i begrepp att
inhandla. I de fall d& en vara ar av sddan storleksordning att produktspecifi-
kation inte far plats pd forpackningen i lasligt skick skall handeln alitid ha
produktspecifikationer tillgiangliga for kunderna. Det skall finnas anslag att
produktspecifikationer finns tillgdngliga. Produktspecifikationer skall finnas
for merparten av vara livsmedel och vaniiga vardagsvaror.

Exemplet kapitalvaror

Viktiga egenskaper och funktioner hos en vara ar hur mycket eller lite den
paverkar manniskors halsa, natur och milj6 under tillverkning, anviandning
och som avfall. Andra viktiga egenskaper och funktioner dr de som produk-
ten anses vara avsedd for. Vart mal ar att minska resursforbrukningen totalt
sett. D4 blir varors livslangd och funktion viktiga egenskaper. For att redo-



visa detta finns det val utvecklade metoder i USA dér man t ex for vissa elbe-
roende varor Oppet enligt lag maste redovisa energidtgéng och energikostna-
der.

Tillverkningsmetodsbeskrivning

Detta ar en viktig del i produktspecifikationerna for att undvika miljo- och
socialdumpning och for att sdkerstalla juste konkurrens. Det finns mangder
med tillverkningsmetoder som ar orimliga ur hélso- och miljésynpunkt. En-
ligt tidigare angivna mal méste vi ha en varuproduktion som inte skadar man-
niskors psykiska och fysiska hilsa och inte forstor naturen. Ett satt att klara
dessa problem ér att i produktbeskrivningar tala om vilka tillverkningsmeto-
der som inte dr tilldtna for en viss vara. Om sddana inte finns kan vi tvingas
importera varor som har tillverkats med metoder som vi inte kan acceptera.
Kanda exempel ar freonhanterade produkter samt dpplen och paron som ar
besprutade med bekdmpningsmedel, som ar forbjudna i Sverige. D3 blir
véra berattigade dtgéarder ettslagi luften och viexporterar de miljoproblem
som vi vill komma tillrdtta med.

Det méste aligga tillverkaren att bevisa att nya metoder ar ofarligare an
tidigare anvand metod. Sist och slutligen ar det bestéllaren som skall be-
stamma vilka metoder som ar acceptabla. Eftersom tillverkningsmetoden ar
en avgorande del i en vara skall bestéllaren ha ritt att kontrollera att den
overenskomna tillverkningsmetoden tillimpas. Brister i detta avseende skall
utgora fullgod reklamations- och skadestandsriitt.

Kontrollmetodbeskrivning

Manga varor provas enligt normer och foreskrifter. Vissa kontrollmetoder
betraktas av mdnga medborgare som oetiska. Darfor ar det viktigt att ak-
tuella provningsforfaranden anges. En aktuell fraga ar allergitestning. |
dessa fall bor det anges enligt vilken metod varan har allergitestats. Om al-
lergitest har utforts pa djur skall detta sarskilt anges.

Livscykelspecifikation

En livscykelspecifikation skall, som namnet antyder, tala om hur man véntar
sig att den process som man har startat genom att tillverka varan skall ut-
veckla sig till dess varan ar uttjiant och inte langre kan aterbrukas. En livscy-
kelspecifikation skall darfor ge information om:

|. Produktens syfte,

2. Vilka naturtillgdngar tas i ansprdk for tillverkningen, t ex mineral,
energi m.m.,

3. Vilka biprodukter alstrar tillverkningen, dvs hur mycket material recir-
kuleras och hur mycket fororeningar gar ut till luft, vatten och soptipp,

4. Vilka vador foreligger for dem som arbetar med tillverkningen,

5. Omsitter produkten i sin anvdndning energi — hur stor ar verkningsgra-
den och miljopaverkan,

6. Produktspecifikation enligt ovan,

7. Tekniska garantier och garantitid uppges,

8. Forvantad teknisk livslangd uppges och motiveras,
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9. Serviceanvisningar,

10. Hur ldange avser tillverkaren att hélla reservdelsservice och vad intraf-
far vid dgarskifte,

11. Skrotningsspecifikation, som anger hur skrotning bést kan ske s att
delar kan atervinnas och om hur skrotaren skall kunna skydda sig om det
ingér vadliga d@mnen i produkten.

Skyddsforeskrifter

Om anvidndningen av en produkt kan medfora faror skall den forses med
skyddsforeskrifter antingen pa produkten eller pa speciella blad som medfol-
jer produkten. Det skall aligga saljaren att fore forsaljningen tala om att fara
vid anvdndningen kan foreligga.

Produktansvar

For varje i Sverige saluford produkt skall det finnas en registrerad produk-
tansvarig person eller styrelse, som ar skadestdndsansvarig om produktan-
svaret bryts.

Det skall rada ett strikt och fulit produktansvar med ansvar for de skador
som produkten fororsakar manniskor och natur inom de grédnser som gil-
lande lagar satter. Genom ett sddant system kan bilfabrikanten och bransle-
producenten bli ansvariga for den miljoforstoring, som deras produkter alst-
rar, om deras produkter bryter mot gallande lagar.

Substitutionsprincipen

Detta ar en ny princip som genom ett riksdagsbeslut, pa forslag av miljopar-
tiet de grona , fastslogs under hostriksdagen 1989. Den innebar helt kort att
man stindigt skall gora miljorimliga val. Nar ett mindre miljofarligt alterna-
tiv finns skall detta valjas.

Vi maste alltid arbeta med aktsamhetsprincipen for 6gonen. Om det i ett
annat land finns forbud mot nagon kemikalie borde aktsamhetsprincipen
galla. Skilet till ett forbud ar givetvis att kemikalien innebér faror for hilsan
eller naturen. Det som ar farligti ett land ar da rimligen ocksa farligt i Sve-
rige. Det vill sdga att vi i Sverige ocksa skall avstd fran att anvandade i andra
landerna icke tillitna kemikalierna.

Det innebdr att viiSverige normalt inte skall acceptera att det saluférs varor
som innehdller kemikalier, som dr férbjudna i ndgot land i varlden.

Det som inte dr uttryckligen tilldtet att anvinda enligt lag eller forordning
skall vara forbjudet.

Inom Norden finns det omfattande regelsamlingar for livsmedelstillsatser.
De ir inte lika. | en rapport fradn “Permanente nordiske utvalg for naerings-
middelssporsmdl PNUN 1986 : 2 ” finner vi att man i de nordiska landerna
forbjuder anvandning av en lang rad tilisatser som ar tilldtna i Sverige. Att
avsta fradn en anvindning dr det rimligaste handlingsmonstret enligt substitu-
tionsprincipen - eftersom nollanvandning méste vara en god ersattningsprin-

cip.
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Ansvariga myndigheter som kemikalieinspektionen, Konsumentverket och
Livsmedelsverket bor f& i uppdrag att gora en revision av kemikalier i enlig-
het med vad som har sagts tidigare.

Import och export

Produktansvarsprincipen skall ocksa galla de varor som vi exporterar eller
importerar till Sverige. Aktuella varor skall med hjilp av produktspecifika-
tioner kunna garanteras klara de normer, som Sverige och svenska foretag
har satt upp.

Gransvarden

I Sverige har vi en ritt omfattande regelsamling for vad som ér tilldtet att
anvanda i frdga om gifter och kemikalier 1 vart jordbruk och var boskaps-
skotsel och dessa kemikalier hamnar slutligen i var mat. Miljopartiet de
grona kraver att hela frdgan om grédnsvirden utreds.

Griansvirdessittningen

Tidigare har vi uttalat en stark skepsis kring gransviardens funktion och till-
komstsatt. Utgdngspunkten maste vara att vi inte har ratt att sprida gifter
till manniskor och natur. Det fér till konsekvens att var mat skall vara s3
omanipulerad som det 6verhuvudtaget ar mojligt. For att gransvarden skall
kunna accepteras maste de myndigheter som satter dem redovisa hur de har
satts och hur man anser att olika gifter i vara livsmedelsamverkar eller mot-
verkar varandra.

Livsmedelskontrollen

Denna har konstaterats fungera mycket daligt i ménga kommuner. Det ar
en viktig del av produktansvaret att vi far en fungerande livsmedelskontroll.
Konsumenterna maste kunna fa garantier for att tillverkarna och saljarna
inte skojar dem. Hela denna frdga maste fornyat tas till behandling. 1 denna
frdga har partiet lagt en sarskild motion.

Varumiirkning

Exempel daglighandeln

Prismdrkningen En viktig del i produktinformation ar varans pris. Tenden-
sen i dagligvaruhandeln ar i dag att man att man inte prismarker varorna.
Dels sker det genom sa kallad hyllkantmdarkning. Eftersom foretagen vill ut-
nyttja golvytan maximalt innebar det att varor, som star langt ner har hyll-
kantmirkning i marknivd. For de flesta av oss blir det svart att nd prisinfor-
mationen. Vara mojligheter att f3 viktig information inskrédnks. Dels sker
det med de moderna datasystemen med streckmarkering som innebar att
man helt och héllet kan upphéra med prisinformation fore kopet till konsu-
menten.

For att uppratthalla ratten och mojligheterna till produktinformation
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maste priserna pa for packade varor finnas klart och tydligt angiven for dldre
personer. Utredningen far dvervaga lagstiftning eller om en 6vernskom-
melse med handeln kan vara tillfylllest.

Datummairkning — ursprungsbeteckningar m.m.

For kunder i valsituation dr det viktigt att det finns en varuméarkning som
talar om:

vad det ar for vara,

hur den har tillverkats,

vem som har tillverkat den,

vem som ager tillverkningen,

i vilket land,

skordedatum.,

tillverkningdag

vilka tillsatser som har gjorts,

vilka speciella behandlingar som har gjorts och med vad - t.ex. vaxning av

frukt,

enligt vilka normer som varan har tillverkats mot.

hur allergitester har utforts,

miljomarkning.

Utan dessa upplysningar far kundernaingen god produktinformation och
kan inte fatta viktiga beslut pa saklig grund.

Forpackningar, transporter och lokal tillverkning

Forpackningar

Ateranvandning och recirkulation ar ett maste for ett framtida robust sam-
hille i solidaritet med kommande generationer och for balans med naturen.
Da blir det viktigt att finna végar till att minska denna mangd for att pa s
satt bidra till att minska den materiella forbrukningen.

Returférpackningar av glas ar ett maste for framtiden

Ett i forpackningsammanhang sorgligt bortglomt alternativ ar glaset. Under
manga ar har visett hur det har forsvunnit ur hanteringen fOr att erséttas av
mera resurssiosande alternativ. Skidlen till dessa fordndringar ligger dari att
det hela tiden har varit foretagsekonomiskt riktigt att gora s. Eftersom sam-
héllet inte har stallt ndgra krav pa miljoansvar och att naturresurser har be-
traktats som en kostnadsfri tillgdng har miljosloseriet kunnat breda ut sig.
En standardiserad serie glasforpackningar som ar anvandbar till ménga av
de varor som saljs i dagligvaruhandeln &r ett sitt att bryta med den stora
mangden specialforpackningar. En standardisering som skulle kunna goras
internationell och darmed skulle Sverige kunna ge ctt litet bidrag till det in-
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ternationella miljoarbetet. Foljande storlekar borde kunna ingé i ett bassor-  Mot. 1989/90

timent for returforpackningar i glas: L721
1000 ml 750 m!} 500 mi
330 ml 250 ml 200 ml
150 ml 100 ml
50 ml 25 ml

De skall kunna klara vatskor, kramer och konserver av skilda slag. De skall
ha en enkel robust forslutning , som de allra flesta av oss utan storre problem
kan 6ppna och stanga. Oppningen vara s3 utformad att det gar latt att hilla
ur den eller hamta innehallet med gaffel eller sked. Glasforpackningarna
skall dessutom vara diskvénliga. Till detta skall finnas ett enkelt etikettsys-
tem som mojliggor att gamla etiketter latt kan avldgsnas och nya sattas pa
plats. En utredning om mdjligheterna till standardiserad returglasforpack-
ningar maste goras.

Pantsystem

For att ett standardiserat returglasforpackningssystem skall fa den verkan
som Onskas fordras det att det utvecklas ett pantsystem sé att glasen kan
komma i cirkulation pa ett bra och effektivt satt.

Mjolkforpackningar m.m.

Dagens mjolkforpackningar innebar ett omfattande sloseri med skogsra-
vara. Det har uppskattas att bara de olika mjolkforpackningarna som vi for-
brukar i Sverige innebar att ca tvd miljoner trad falls varje ar. Det ar uppen-
bart att det fordras ndgon form av flergéngsforpackningar eller ctt helt annat
hanteringssystem for de dagliga mjolkprodukterna.

I Skdne provas nu med framgéang ett system som kallas MILKOMAT eller
STALKOSSAN. Problemet ar att systemet nu utsatts for kostnadsdiskrimi-
nering pd administrativ vag for att skydda de vanliga foérpackningarna fran
konkurrens.

Forpackningsskatt

Engéngsforpackningar skall belastas med speciella skatter for att vi aktivt
skall fraimja reuturférpackningar. Speciellt skall plast- och aluminiumfor-
packningar skattebelaggas oavsett om de kommer fran Sverige eller importe-
ras. Pa sikt vill vi att alla forpackningar som inte kan &teranvindas, aterbru-
kas eller komposteras skall belaggas med skatt.

Transporter

Koncentrationskrafterna ar starka i Sverige och de forstarks nu infor anpass-
ningen till EG. Detta leder till att vart samhalle kannetecknas av att varor
transporteras i mycket stor utstrackning. Detta sliter pd naturen genom en
omfattande forbrukning av icke fornybara resurser som olja och en stor och
Okande miljoforstoring genom fordonens avgaser. Sarbarheten i samhillet
blir mycket stor.



Det bor dirfor finnas ett starkt samhallsintresse att minska transport-
méangderna och koncentrationen till vissa regioner och stiader. Varor som
transporteras langt fordyras onodigtvis nér trafiken kommer att borja fa be-
tala sin samhéllskostnader. Miljopartiet de grona har for dessa omraden om-
fattande forslag att med hjdlp av niarfonder bygga upp fungerande lokala
ekonomier samt ett program for modernisering av energisnala och miljovin-
liga transportsystemen.

Lokal produktion for lokal konsumtion

Lokalt producerad mat innebér att vi som kunder far farskare mat pa vara
bord och kan slippa den omfattnade behandlingen med kemikalier, som an-
vinds for att forhindra skdmning.

Konsumentskydd

Konsumentverket har mycket kompetent personal men arbetar med synner-
ligen smé resurser. Arets anslag ir pa ca 70 Mkr att jamfora med de pengar
som satsas pa reklam 34 000 Mkr per ar dvs 2 promille av reklamsatsning-
arna. Det utfors ett mycket bra arbete pa konsumentverket men regeringens
ointresse for konsumentfrdgorna har medfort att detta arbete till konsumen-
ternas fromma inte ndr ut.

Foratthjdlpakonsumenternaattbliaktiva och gedemden styrande makt,
som de skall ha enligt tankarna kring marknadsekonomin maste konsument-
verket fa helt andra rssurser for att kunna marknadsfora sina kunskaper. 1
forsta omgéngen maste konsumentverket f& de medel som det har édskat i
sina petita infor arets budget sa att de bittre kan uppfylla konsumenternas
krav pa upplysning om att handla bland annat miljovinligt.

EG-anpassningen

Fran miljopartiet de gronas sida vill vi med skdrpa framhalla att en EG-an-
passning inte far leda till att de svenska konsumenternas stillning férsamras
och attinte importerade vorors kvalitet ér lidgre én de for svenska produkter
samt att i Sverige otilldtna produktionsmetoder inte far anvidndas for varor
som importeras fran EG.

Ett nytt presstodssystem

Eftersomdagstidningarnai mycket har utvecklats till statsbidragsberittigade
annonsblad ar det dags att fordndra presstodssystemet sa att det stodjer det
som det skall stodja ndmligen informationsfriheten och yttrandemdjlighe-
terna. Stodet bor utformas sa att det inte utgar for de delar av tidningarna
som innehéller kommersiell reklam. Eftertextannonser betraktas som pro-
duktinformation och skulle kunna ridknas in i underlaget for presstod. Ett
presstod fér inte ga utifrdn pappersforbrukningen. Hur ett reformerat pres-
stodssystem skall se ut maste utredas. Malet méste vara att den viktiga infor-
mationen kan spridas pé ett effektivt och resurssnait satt.
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Massmediakunskap

For att kunna klara ett resurssnélare livinom de granser som naturen satter
ar det viktigt att vara barn och ungdomar fér utbildning i massmediakun-
skap. Utan saddan har de svart att genomskada budskapen. Det borde vara
en rimlig uppgift att i skolan lara barn och ungdomar livssatt, som inte skadar
livsgrunden. Denna del av utbildningen bor sattas in tidigt och ha en stor
omfattning. Eventuellt kan antalet veckotimmar behdva Okas for att fa tid
till denna viktig del av utbildningen eller genom fortbildning av larare. Den
maste folja genom hela skolsystemet. Utbildningen skall vara personlighets-
utvecklande sa att eleverna kan forsta skeendena i samhallet och hur det gar
att paverka.

Forskning och utveckling kring konsumentmakt och
konsumentriitt

Sverige dr ett mycker underutvecklat land nér det galler kunskap om och
for konsumenter. Det ar naturligtvis skalet till att vi annu inte har en bra
konsumentpolitik i Sverige. En politik som satter konsumentintressen fore
producentintressen. Det ar dags att ratta till denna situation. Det finns ett
markbart och snabbt vaxande behov av kunskaper om hushallens ekonomi,
samt av utbildning pé olika nivder och inom olika yrkeskategorier i konsu-
mentkunskap, 1 dubbel bemarkelse; kunskap for konsumenter och kunskap
om konsumenter.De arbeten som maste goras skall ha som mal att kunna
gora konsumenterna aktiva dvs de som faktiskt skall ha makten 6éver produk-
tionsinriktningen genom sina kloka miljorimliga val. For detta fordras det
forskning, hogre utbildning och ocksa gymnasial utbildning. Till dessa fragor
aterkommer miljOpartiet de grona i samband med den forskningspolitiska
propositionen under varen 1990.

Hemstillan

Med hénvisning till det anforda hemstalls

l. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad 1 mo-
tionen anforts om kopfrid och att det skall tillsdttas en utredning for
att starka konumentens stéllning gentemot marknadskrafterna,

2. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i mo-
tionen anforts om att foretag, posten och andra offentliga institutio-
ner inte skall ha rétt att sdlja adresser och annan information, som ar
underlag for direktreklam till medborgare och hushall,

3. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om att tillsatta en utredning med syfte att starkt be-
gransa kommersiell reklam pé offentliga platser,

4. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i mo-
tionen anforts om att kommersiell reklam 1 massmedier inte skall
framja konsdiskriminering, rasism och resurssloseri,

5. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om att produktinformationen och konsumentvigled-
ningen skall reformeras och forbattras,
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6. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-  Mot. 1989/90
tionen anforts om inforandet av produktspecifikationer, som ocksd [721
skall gélla importerade varor,

{att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om inforandet av livscykelsspecifikationer!],

7. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att posten eller annan distributor har ritt att leve-
rera reklam-produktinformation bara till dem som uttryckligen har
bestillt den eller pd sin brevlada tydligt har markerat att man vill ta
emot reklam-produktinformation,

8. attriksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att det skall finnas en “"ansvarig utgivare” for all re-
klam-produktinformation. som tar det juridiska ansvaret om produkt-
informationen sprids pa ett felaktigt satt,

9. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att det skall rdda ett strikt och fullt produktansvar
for de skador som produkten fororsakar méanniskor och natur i enlig-
het med gillande lagar,

10. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att det for varje i Sverige saluférd produkt skall fin-
nas en registrerad produktansvarig person eller styrelse,

11. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att kunderna pa kopplatsen skall ha till géng till all
relevant varuinformation,

|att riksdagen som sinmeningger regeringen till kannavadimo-
tionen anforts om att ansvariga myndigheter som kemikalieinspektio-
nen, konsumentverket och livsmedelsverket skall f i uppdrag att gora
en revision av vilka kemikalier som skall vara tilldtna i Sverige med
utgdngspunkt fran vad som ir forbjudet i andra linder’].

[att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anfoérts om tillimpningen av substitutionsprincipen?],

[att riksdagen somsin mening ger regeringen till kinnavadi mo-
tionen anforts om att gransvarden for att kunna accepteras maste de
myndigheter som satter dem redovisa hur de har satts och hur olika
gifter i vara livsmedel samverkar samt att det maste goras en dversyn
av nu tillimpade grinsvirden?),

[att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att forpackningar skall utformas s att de kan ater-
anvindas, aterbrukas eller komposteras ],

[att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att det skall inforas en forpackningsskatt pa en-
géngsforpackningar forsavil inhemskt producerade varorsom for im-
portvaror. som inte uppfyller kraven att ateranviandas, aterbrukas el-
ler komposteras'|.
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[att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vadimo-  Mot. 1989/90
tionen anforts om att det maste utformas ett nytt presstodssystem*],  L721
[att riksdagen som sin mening ger regeringen till kidnna vad i mo-
tionen anforts om behovet av utvidgad och forbattrad utbildning for
barn och ungdomar i massmediakunskap?,
12. attriksdagensom sin mening ger regeringen till kinna vad 1 mo-
tionen anforts om behovet av att 6ka konsumentverkets mojligheter
att sprida sina kunskaper inom konsumentomradet,
13. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i mo-
tionen anforts om att stirka konsumenternas stéllning infér EG-an-
passningen,
14. attriksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om att EG-anpassningen inte far innebédra att de
svenska konsumenternas stéllning forsvagas och att produkter blir
samre och att i Sverige forbjudna tillverkningsmetoder anvinds i pro-
dukter som importeras till Sverige fran EG,
15. attriksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om att konsumentverket skall fa de medel som det har
dskat i sin petita infor det kommande budgetaret.

Stockholm den 25 januari 1990
Inger Schorling (mp)
Claes Roxbergh (mp) Carl! Frick (mp)

Hans Leghammar (mp)
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