Motion till riksdagen
1987/88:1.714

av Karin Israelsson och Martin Olsson (c)
om handeln med 6l

Alkoholpolitikens syfte édr att begrinsa den allt for hoga konsumtionen och
diarmed begrinsa alkoholskadorna. Denna riktpunkt faststilldes av riks-
dagen 1977. Sedermera har riksdagen dessutom anslutit sig till den av WHO
upprittade rekommendationen om att reducera alkoholkonsumtionen med
25 % fram tll ar 2000.

En visentlig del for att uppna det uppsatta malet ar att bibehalla ung-
domsaren alkoholfria. Samhallet ger darfor stod till ungdomsverksamhet,
har faststillda aldersgrianser for inkop och servering av alkohol och ger
inom skolans ram en virdefull information om alkoholens skadeverkningar.
For att stodja dessa preventiva insatser dr det nédvindigt att aldersgrinser-
na vid forsaljning uppratthalls.

Nar det giller 6iforsiljning av klass 11, som tillats i den allméinna handeln,
visar undersokningar att denna regel foljs i mycket begrinsad omfattning.
Ungdomens Nykterhetsforbund. UNF. genomfoérde under hosten 1987 en
enkel test pa hur livsmedelsbutikerna kontrollerar dldern vid inkop av 0l. |
vissa fall fick ungdomar ner i 11-arsaldern kopa och for de i 15-16-arsaldern
stotte man endast i undantagsfall pa krav pa alderslegitimation. Endast
19 % av butikerna begirde legitimation.

En annan faktor som starkt bidragit till 6lkonsumtionen bland de unga ar
extrapriserna pd ol. Detta i kombination med flerburksforpackningar ar
klart konsumtionsstimulerande och bidrar till att motverka de mél samhillet
satt upp.

En tredje orsak till det 6kande 6ldrickandet bland ungdom ir den reklam
som forekommer. dels for klass II. som enligt gillande bestimmelser skall
vara mattfull. men som fatt en allt mer aggressiv utformning. Dessutom har
bryggerierna utnyttjat den mojlighet som star till buds att gora forpack-
ningar for olika olklasser sa lika att man med skilda associationer far
intrycket av att reklamen avser starkol och inte littol, vilket ju i och for sig
ar en vara som ar tillaten att gora reklam for.

Att bryggeriernas intentioner lyckats rader ingen tvekan om. Starkolsfor-
saljningen har okat kraftigt och lattolsforsaljningen ligger i princip kvar pa
samma nivd som tidigare. Klarar inte bryggeribranschen av att framstilla
forpackningar for lattol som tydligt skiljer sig fran exempelvis de som
anvinds for starkol, bor man dverviga om man inte borde fora in léttolsre-
klamen under samma bestimmelser som giller for starkol, dvs. helt for-
bjuda den.

Sammanfattningsvis foreslas saledes:



— atgarder vidtas for att uppratthalla 18-arsgriansen for inkop av ol, i  Mot. 1987/88
allmanna handel!n, L714

- 0l som lockvara med nedsatta priser far inte forekomma,

- bryggerierna alaggs att vid utformning av forpackningar och beteck-
ningar av 0l ge dem en sadan utformning att forvaxlingar inte kan uppsta.

Hemstéllan

Med stod av det anforda hemstills
att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om forséljning av ol.

Stockholm den 21 januari 1988

Karin Israelsson (c¢) Martin Olsson (c¢)



