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2014/15:630 Alkoholreklamen

Omfattande forskning visar att marknadsforing av alkohol 6kar ungas
alkoholkonsumtion och sénker debutaldern. Fran 2010 till 2014 6kade
investeringarna i alkoholreklam fran 659 miljoner kronor till ca 1 376 miljoner
kronor. Alkohol marknadsfors genom allt fler kommunikationskanaler. Detta
resulterar 1 en normalisering av alkohol som 1 sin tur leder till ett 6kat
vardagsdrickande.

Man ska heller inte bortse fran att om etableringen av alkoholreklam fér ett
storre faste forsvarar det nodvéandiga begrinsningar. Darfor ar det angeldget att
reglerna for marknadsforing av alkohol blir mer restriktiva.

Konsumentverket anmélde i december 2014 programforetagen Viasat och SBS
till EU-kommissionen for att de brutit mot svensk marknadsforingslag géllande
alkohol- och sponsringsreklam. I februari aviserade Konsumentverket att
anmadlan drogs tillbaka for kompletteringar.

Statsradet har vid tidigare tillfdlle meddelat att regeringen dmnar se dver
reglerna kring marknadsforing av alkohol.

Mina frégor till statsrddet Gabriel Wikstrom é&r saledes:
1. Naér kan en utredning for att se 6ver reglerna kring alkoholreklam
tillsittas?

2. Har statsrddet informerats om huruvida Konsumentverket kommer att
skicka in en ny anmaélan till EU-kommissionen?

Larry Soder (KD)
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Overldmnas enligt uppdrag

Anders Norin
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