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Motion till riksdagen
2025/26:1426

av Michael Rubbestad m.fl. (SD)

med anledning av prop. 2025/26:4
Kompletterande bestimmelser till EU:s
forordning om politisk reklam

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen avslér proposition 2025/26:4 1 sin helhet.

2. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att regeringen
skyndsamt bor dterkomma med ett omarbetat och tydligt avgrinsat forslag i enlighet
med motionen och tillkdnnager detta for regeringen.

Inledning

Sverigedemokraternas allmadnna utgangspunkt ar att EU 6ver huvud taget inte borde
reglera svensk politisk kommunikation om inte synnerligen starka skil, sdsom att stivja
terrorism, extremism eller liknande, foreligger. Vi anser séaledes att den nu aktuella EU-
forordningen dr mycket olycklig. Eftersom forordningar till sin natur dr tvingande r vi
av uppfattningen att den nya kompletterande lagen dtminstone ska ligga sa ndra en mini-
miimplementering som mojligt. Regeringens forslag synes ga lingre dn vad som &r nod-
vandigt och vi foreslar saledes att propositionen avslas och att regeringen aterkommer
till riksdagen med ett nytt forslag.

Forslaget bor folja foljande parametrar:

a) ingen Overimplementering av férordningen (EU) 2024/900

b) ett tydligt virnande av tryckfrihetsforordningen/yttrandefrihetsgrundlagen i praktisk
tillsyn (en uttrycklig avsti-regel vid konflikt)

c) enkom statiska hinvisningar till EU-rdtten (med riksdagskontroll och &ter-
rapportering vid EU-dndringar)

d) proportionalitet i sanktioner (varning foljt av rittelse och dérefter, vid behov,
sanktionsavgift; sirskilt skydd for smd och medelstora foretag/ideell sektor)



e) bevisregler och tidsfrister under valperioder infors (snabbspar i domstol och
myndigheter).

Inskrankt mojlighet till opinionsbildning — risk for
forbud genom osdkerhet

Propositionen kompletterar EU-regler som inte bara géller transparens utan dven
materiella begransningar for politisk annonsering (bl.a. artikel 18: férbud mot
profilering med kénsliga uppgifter, krav pé uttryckligt samtycke, forbud mot
inriktning/leverans gentemot personer minst ett &r under rostrattséldern). Dessa
begransningar kopplas i propositionen till sanktioner sasom foreldgganden, viten och
sanktionsavgifter. I kombination med dynamiska hénvisningar (som later norm-
innehallet skifta genom beslut tagna i EU utan att ett nytt riksdagsbeslut behover fattas)
skapas en rittsosdkerhet dér olika aktdrer — sdrskilt sma partier, ideella foreningar,
lokala medier och enskilda opinionsbildare — riskerar att avsta fran laglig annonsering
av oro for att gora fel. Effekten av detta blir att forutséttningarna for det demokratiska
samtalet fordndras i grunden och att opinionsbildning i praktiken begrénsas pa ett
oacceptabelt sitt, detta trots att innehdllet sannolikt skulle ha varit tilldtet enligt svensk
grundlag.

Grundlagssamspel och begreppsforvaxling

Remissinstanser (bl.a. Tidningsutgivarna och TV4 Media) har varnat for begrepps-
forvaxling mellan mediegrundlagarnas “utgivare” och forordningens utgivare av
politisk reklam”. Sverigedemokraterna ar 6ver huvud taget mycket kritiska till att borja
tillampa EU-réttsliga begrepp i en svensk kontext utan att dessa omformuleras till
vedertagna svenska juridiska motsvarigheter; detta dr ett av manga skal till att EU-
forordningar dr s& problematiska. Det gor sig synnerligen géllande nér uttrycket dr sa
latt att forvéxla med ett sa véletablerat begrepp som utgivare. Detta &r mycket olyckligt.

Dartill bor svensk ritt tillforas en uttrycklig avsti-regel: en bestimmelse som alagger
tillsynsmyndigheten att avsta fran atgarder (t.ex. foreldgganden eller sanktioner) nar ett
ingripande riskerar att komma i konflikt med TF/YGL. En sddan regel skulle fungera
som en inbyggd sparr mot innehallsstyrning 1 grundlagsskyddade medier och skydda
mot otillborliga myndighetsingripanden.

Sanktioner och viten — behov av graderad stege

Propositionen 6ppnar for betydande sanktionsavgifter och viten. Utan lagfést
sanktionsstege: varning foljt av réttelse och darefter, vid behov, sanktionsavgift, samt
tydliga kriterier for forsvarande/formildrande omstiandigheter riskerar regelverket att fa
en mer restriktiv effekt 4n vad som &r nédvéndigt, dd det riskerar att leda till Gver-
efterlevnad och sjdlvcensur. Detta himmar sérskilt resurssvaga aktorer och minskar
mdngfalden 1 opinionsbildningen.



Marknadsldget — Meta och Google infor langtgaende
begransningar

Sedan forordningen antogs har Meta meddelat att bolaget fr.o.m. borjan av oktober
2025 stoppar all politisk annonsering samt val- och samhéllsannonsering i EU, med
hanvisning till ”betydande operativa utmaningar och juridiska oklarheter” under de nya
reglerna for politisk reklam. Aven Google har éindrat sina policyer och pausar politiska
annonser 1 EU med hénvisning till samma regelverk. Dessa beslut innebér ett konkret
och problematiskt bortfall av annonskanaler for laglig politisk kommunikation givet hur
manga som far sin information fran dessa kanaler. Detta &r nirmast ett kvitto pa den
berittigade oro som finns om att en dverforsiktighet riskerar att infinna sig hos olika
utgivare och ddrmed leda till faktiska inskrdnkningar i opinionsbildningen.
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