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Motion till riksdagen
2008/09:N431

av Tomas Eneroth m.fl. (s)

Besoksnaringen

Sammanfattning

Besoksnédringen utgdr en betydande del av tjdnstesektorn och exportvirdet ar
numera storre dn Sveriges export av personbilar. Momsintékterna ar bety-
dande. Antalet nya foretag 6kar och jobben blir alltfler. Den utléndska tur-
ismen Okar och potentialen &r fortsatt mycket stor. Vi anser att besoksnéring-
en dr en basndring. Och vi vill skynda pa utvecklingen. Fler utléndska turister
ska besoka Sverige, de ska gora av med mer pengar, bo mer pa hotell, cam-
pingar, stugbyar med mera, stanna ldngre och upptéicka mer av Sverige. Med
hjdlp av forslagen i detta program kommer 20 000 nya jobb att skapas inom
besoksnéringen fram till 2018. Vért mal dr att Sverige ska bli vérldens
frimsta turistland senast 2018.! For att na detta vill vi:

? Att regeringen tar fram ett strategiskt utvecklingsprogram for den svenska
besoksnéringen tillsammans foretagen och de fackliga organisationerna.
? Investera 50 miljoner kronor till 6kad marknadsforing av Sverige som
turistland.
? Investera 50 miljoner kronor for att vinna hem fler internationella evene-
mang till Sverige, inom allt frén idrott och kultur till musik.
? Forbéttra ndringens kompetensforsdrjning. Foretagen ska fa ett okat infly-
tande Gver vilka utbildningar som ska kdpas upp genom en kraftig utbygg-
nad av den kvalificerade yrkesutbildningen, fler platser pd hogskolan och
mer resurser till gymnasiet.

"Enligt WEF &r Sverige 8:e bista turistland:
http://www.weforum.org/en/initiatives/gcp/Traveland TourismReport/index.htm och VA
17/3 2008.
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Forslag till riksdagsbeslut

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att sikerstilla att berdrda myndigheter och verk i sin verk-
samhet beaktar besoksnéringens potential.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om en samordning av marknadsforing.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att ett dotterbolag bor bildas under Visit Sweden for att
frimja stora internationella idrotts- och kulturevenemang i Sverige.
Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att ett dvergripande mal for besdksniringen faststills av
Visit Sweden.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att Exportradet far ett tydligare uppdrag att ocksa frimja
besoksnéringens produkter.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att Nutek ges i uppdrag att driva ett langsiktigt utveckl-
ingsprogram for besoksnéringen.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att Nutek ges i uppdrag att ta fram gemensamma vérde-
ringsmodeller infér marknadsforingsinsatser och prognoser.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att utlysa ett idrottsar.!

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om Sverigefrdmjandet.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att den svarta ekonomin ska bekimpas.?

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att allemansritten maste vérnas.?

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att kassaregister ska omcertifieras vid dgarbyte.’

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om personalliggare.’

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att utoka Skatteverkets mdjligheter att gora oannonserade
kontroller.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om ett samarbete med turistndringen om “Det grona Sverige”.

! Yrkande 8 hinvisat till KrU.

2 Yrkandena 10 och 12—14 hinvisade till SkU.

3 Yrkande 11 hénvisat till MJU.
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Besoksnidringen allt viktigare for jobb och
tillvaxt 1 Sverige

Besoksnédringen skapar allt fler jobb och genererar allt stérre exportintakter
till Sverige. Och utvecklingen gar mycket snabbt. Besoksniringen har en
mojlighet att vdxa som manga andra branscher saknar. Den kan véxa i hela
landet. Ofta dr det en podng att aka till en annan ort 4n ddr man bor eller arbe-
tar for att fa se och uppticka nagot nytt och spannande. Darmed kan foretag
ocksd utanfor storstadsomrédena véxa och skapa fler nya jobb. En véxande
besoksndring kan ocksa skapa jobb eller forverkligade entreprendrsdrommar
for grupper som annars ofta har en tuffare situation pa arbetsmarknaden:
kvinnor, ungdomar och svenskar med utldndsk bakgrund. Hotell- och restau-
rangbranschen, handeln och transportnédringen dr dessutom mycket arbetsin-
tensiva. Det gor att 6kad omsittning leder till fler nya jobb &n inom manga
andra branscher. Besoksndringens siffror talar sitt eget tydliga sprak. Det ar
en sann framtidsbransch och en viktig svensk basindustri.

? Mellan aren 2000 och 2007 har turismkonsumtionen i Sverige okat med
néstan 50 procent i 1dpande priser. 2007 var omséttningen 237 miljarder
kronor. Mest pengar la turisterna pa varuhandel, 37,5 procent eller drygt
88 miljarder kronor. Direfter kommer boende och restaurang, som kan
tillgodorékna sig intdkter pa drygt 72 miljarder kronor eller ndstan 31 pro-
cent. Transportsektorn med intdkter fran exempelvis tagbiljetter, flygstolar
och hyrbilar star for drygt 58 miljarder kronor eller cirka 25 procent.”

? Antalet sysselsatta (drsverken, medeltal) i besdksndringen har 6kat med
drygt 32 procent eller med néstan 28 000 heltidsarbeten sedan 2000. 2007
sysselsattes 160 000.

? Turismexporten, virdet av utlindska besokares konsumtion i Sverige,

fordubblades mellan 2000 till 2007. Besoksnéringens exportvérde, det vill
sdga vad utlandska besokare konsumerade i Sverige, uppgick till 87,6 mil-
jarder under 2007 och var dirmed storre &n vérdet av Sveriges samlade
personbilsexport som var 69,7 miljarder kronor under 2007.3
Turismens andel av Sveriges totala BNP 2007 var 2,81 procent.*
De svenska resendrerna stod for néstan tva tredjedelar av konsumtionen,
varav fritidsresendrerna spenderade merparten. De utlindska besokarnas
konsumtion, 87,6 miljarder kronor, utgjorde drygt 37 procent av den totala
konsumtionen.’

2 Nutek, Arsbokslut for svensk turism och turistniring 2007, http:/nutek.se/ content/1/c4/
90/41/TSARap2007.pdf,
3 Nutek, Arsbokslut for svensk turism och turistndring 2007, http://nutek.se/ content/1/c4/
90/41/TSARap2007.pdf.
* Nutek, Arsbokslut for svensk turism och turistnéring 2007, http:/nutek.se/ content/1/c4/
90/41/TSARap2007.pdf.
5 Nutek, Arsbokslut for svensk turism och turistndring 2007, http://nutek.se /content/1/c4/
90/41/TSARap2007.pdf.
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Lépande priser | miljoner kronor

Utldndska

Total Svenskars besdkares Andel av/

turistkon-  turistkon-  konsumtion Féréd- Syssel-  relation till

sumtion i sumtion § i Sverige lings- satta fotal BNP

Sverige Sverige (export) vdrde (arsverken) | procent
2000 159 511 115 022 44490 B4589 132433 287
2001 174 332 122 250 52 082 67 539 140 452 2,90
2002 180 008 123373 54 637 71116 138019 294

2003 180522 128110 52412 71573 136963 2,85
2004 186630 130093 56537 72745 132856 2,77
2005 204405 138 081 66324 76784 131533 2,81

2006 prel 226 679 148 511 78 168 83591 148 456 2,88
2007 prel 236 570 148 961 87 610 86 366 160 249 281
07/06 % 4.4 0,3 121 3.3 7.9

Kailla: Nutek, Arsbokslut for svensk turism och turistniring 2007.°

Resandet i vérlden o6kar och turismen till Sverige har en béttre tillvixt dn
Europa som helhet. I Sverige har antalet utlindska Gvernattningar pa hotell,
stugbyar, vandrarhem och campingplatser i det nidrmaste fordubblats sedan
1991. I Europa som helhet 6kade resandet med 80 procent under samma pe-
riod. Enligt World Economic Forum &r Sverige 8:e bésta turistland, men vad
giller regeringens prioritering av sektorn hamnar Sverige forst pa 88:e plats.”
Trots en mycket snabb utveckling for svensk turistnéring, dr det ddrmed tyd-
ligt det finns ett stort behov av en politik som tar tillvara och stirker besoks-
nédringens utveckling.

For att visa att vi ser och tar besdksnéringens potential att vixa och skapa
fler nya jobb pa allvar, sdtter vi upp ett antal mél. Genom politiska investe-
ringar vill vi skapa forutsittningar for branschen att nd dessa mal under den
ndrmaste tiodrsperioden:

? 70 000 nya jobb pa tio ar — upp till 230 000 arsverken 2018. I dag ligger
sysselsittningen inom besdksnéringen pa 160 000 arsverken.

? Oka antalet utlindska géstnitter till 15,5 miljoner ar 2018. 1 dag ligger
antalet utlindska besoksnitter pa 11 miljoner.

? Oka exportintikterna till 125 miljarder kronor 2018. I dag motsvarar ex-
portintikterna fran besoksnaringen pé 87 miljarder kr.

? Sverige framsta turistland pa World Economic Forums ranking 2018. Idag
ligger vi pé attonde plats.

? Okad politisk prioritering — Sverige ska vara bland de 10 bista i virlden
2018 enligt WEF:s ranking vad giller engagemang fran staten. I dag ligger
Sverige pa 88:e plats.

® Nutek, Arsbokslut for svensk turism och turistniring 2007, http://nutek.se/ content/1/
c4/90/41/TSARap2007.pdf.
7 http://www.weforum.org/en/initiatives/gcp/Traveland TourismReport/index.htm
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? Befasta besoksndringen som central basnéring i Sverige. I dag betraktas
besoksnéringen allt for ofta som en mindre prioriterad del av svensk eko-
nomi.

? Oka besoksniringens andel av BNP till 4 % ar 2018. I dag ligger andelen
pa 2,8 %.

Konkurrenskraft Sverige

Den internationella konkurrensen blir allt hardare. Men det &r inte nagot som
Sverige kan moéta med ldgre 16ner eller forsdmrade arbetsvillkor. Det som
andra lander gor billigare maste vi i Sverige gora béittre. Den moderatstyrda
regeringens politik med skattesubventioner till branscher som inte klarar sig
pa egna ben gor Sverige mindre framtidsinriktat. Jobb skapas inte med sub-
ventioner utan med investeringar.

Det finns olika véagar att 6ka virdet pa det arbete vi utfor. Ett klassiskt sétt
ar att investera i maskiner och hjdlpmedel som gor att vi kan skapa hogre
foradlingsvdrde per timme. Detta giller i viss mén dven besoksndringen.
Vigar, hamnar och jarnvigar, teatrar, hotell, restauranger och temaparker ar
alla betydande investeringar for besoksnéringen. Men avgdrande &r ocksa
investeringarna i att forddla och 6ka vérdet av det utforda arbetet. Betydelsen
av marknadsforing, paketering och kommunikation blir allt storre. Det récker
inte med att ha ett bra erbjudande, det maste ocksa na och Gvertyga ritt mal-
grupper. Utbildning, kompetensutveckling och organisation dr avgorande
dven for besoksnéringens produktivitet och 16nsamhet. De ger anstéllda mer
intressanta och givande arbeten, och pa sikt en béttre 16neutveckling.

Vi socialdemokrater tog 2004 initiativ till branschsamtal for ett antal ut-
valda svenska nyckelbranscher. De strategiska branschprogrammen innehéller
bland annat forsknings-, utbildnings- och infrastrukturinsatser som tagits fram
i samarbete mellan stat, néringsliv och fackliga organisationer for att stirka
Sveriges konkurrenskraft i nyckelbranscher. Nu vill vi gi vidare. Tillsam-
mans med centrala delar av svenskt néringsliv vill vi utforma nya strategipro-
gram for okad konkurrenskraft. Vi kommer ocksé att ytterligare presentera
vér inriktning for forskningspolitiken i en forskningsmotion. Redan nu kan vi
dock avisera att den kommer att innehdlla ett nytt forskningsprogram — Kon-
kurrenskraft Sverige. I detta avser vi att sarskilt se dver tjdnstesektorns behov.
Totalt avsitter vi en miljard kronor for 4ndamalet och vi forutsétter att na-
ringslivet investerar minst lika mycket.

Strategiprogram for besdksniringen

Vi ménniskor drivs av att se nya platser, triffa nya méanniskor och fa nya
upplevelser. Vi drivs ocksa av att fa uppleva nya, annorlunda saker. I dagens
moderna, globala ekonomi finns ett stort och vixande behov av resetjénster,
bade for ménniskor som reser i tjdnsten och fér dem som reser privat. Alltfler
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ménniskor har ockséd mojlighet att 14gga pengar pa upplevelser och sevardhet-
er. Sverige har hér en stor potential som maste tas tillvara. Staten har hér en
avgorande roll, till exempel genom okade investeringar i marknadsfoéringen
av Sverige som turistland. Besoksndringen bor ocksd i storre utstrackning
inkluderas i underlaget infor nya beslut om resursfoérdelning och prioritering-
ar. Det handlar till exempel om Kulturradet, Rikstrafiken, Vagverket och
Banverket. Avgorande for besoksnéringens fortsatta utveckling ar ocksa ett
Okat samarbete inom branschen.

Varje enskilt foretag i besdksndringen dr beroende av att hela den langa
kedjan av hotell, restauranger, bussentreprenorer, flottbyggare och bjorngui-
der kan leverera en produkt med hog kvalitet. Hela kedjan maste hélla om
turistupplevelsen ska bli bra. Behovet av samarbete kring destinationer,
marknadsforing och forskning dr darfor avgdérande inom branschen. Be-
sOksnéringen dr ocksa i mycket stor utstrickning beroende av en vil funge-
rande infrastruktur samt tillgang till fungerande offentlig och kommersiell
service, ett rikt kulturliv med mera. En enad bransch med ett gemensamt
strategiprogram skulle ocksa gora besoksnéringens stora betydelse for jobb
och skatteinkomster tydligare. Inte minst skulle arbetet med ett strategipro-
gram kunna astadkomma en gemensam syn pa utvecklingsmdjligheter, behov
och prioriteringar i branschen.

Vi vill darfor att regeringen ska ta initiativ till branschsamtal med be-
soksnéringen i syfte att astadkomma ett strategiprogram. Vi anser ocksé att
okade statliga investeringar i marknadsforingen av Sverige samt forsknings-
satsningar dr en nddvéndig bestdndsdel i ett saidant program. Avslutningsvis
anser vi ocksa att ett strategiprogram for svensk besdksnéring ocksa bor ha en
gron profil. Turism i Sverige bor bli lika med turism med minsta mdjliga
miljopéverkan, sdval vad géller utsldpp som slitage. Besdksnéringen, och da i
synnerhet den internationella turismen, &r av nddvandighet en transporttung
bransch. Vi anser att det bor vara en viktig profil for turistlandet Sverige att
minimera paverkan pd miljo och klimat. Det kan till exempel handla om att
vilja tag eller erbjuda miljobilsklassade hyrbilar.

50 miljoner kronor till marknadsforingen av Sverige
som turistland

Svenska resendrer star for en majoritet av turismkonsumtionen i Sverige, men
det ar de utldndska resendrernas konsumtion som 6kar snabbast. Det dr ocksé
de utlindska resendrerna som ger Sverige allt stérre och viktiga exportin-
komster. Och det dr genom fler utldndska besokare som de stora mdjligheter-
na att skapa nya jobb finns. Vi méste darfor bli lika bra pé att paketera Sve-
rige som vi dr pa att paketera charterresorna till Mallorca, Gran Canaria och
Thailand.

Enligt UNWTO, FN:s turismorganisation, kommer den globala turismen
att vixa med dver 70 procent till 2020 och i Europa med 50 procent. Hér ska
Sverige ligga i framkant. Turismen ska véxa snabbare i Sverige &n i resten av
Europa och vi ska locka till oss en storre andel av de nya globala turisterna.
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For att lyckas med detta vill vi se fortsatta investeringar i turistlandet Sverige.
Vi vill darfor nyinvestera i att marknadsfora Sveriges som ett spdnnande,
vackert och tryggt land for utldndska turister att besoka. Marknadsforingen av
Sverige som turistland ska ockséd bli effektivare genom ett dkat samarbete
mellan Visit Sweden och de lokala och regionala turismorganisationerna.
Darfor vill vi

? investera 50 miljoner kronor per ar i 6kade marknadsforingsinsatser av
Sverige som turistland

? avsidtta 10 miljoner kronor per ar for genomforandet av ett strategiskt
branschprogram for besoksnéringen.

I dag sker produktmarknadsforingen péd arsbasis och insatserna blir darfor
kortsiktiga och ryckiga. Visit Sweden maste ocksa lagga mycket arbete pa att
sélja in marknadsforingsinsatserna till foretag och organisationer. Darfor bor
besoksndringens insatser i den internationella marknadsforingen med fordel
organiseras i langsiktiga partnerskap for de resmal eller teman som branschen
prioriterar. Det kan till exempel handla om fasta marknadskontor utomlands
eller aterkommande méssor och dylikt. Det viktigaste dr dock att staten och
néringen tillsammans prioriterar och genomfor de gemensamt finansierade
aktiviteterna.

Samtidigt med de 6kande resurserna vill vi skdrpa kvaliteten pa marknads-
foringen. Pengarna ska gé till marknadsforing av resmél och koncept. Darfor
ska Nutek ges i uppdrag att ta fram gemensamma vérderingsmodeller infor
marknadsforingsinsatser och prognoser av olika insatsers paverkan pa jobb
och antal besok. Aven samordningen mellan de nationella, regionala och
lokala organisationernas marknadsforing méste stérkas.

50 miljoner kronor till evenemangslandet Sverige

Tyvérr kan vi konstatera att regeringen trots 16ften i1 regeringsforklaringen
2006 fortfarande inte levererat nagra konkreta forslag for att stirka evene-
mangslandet Sverige. Vi menar att staten — i samarbete med kommuner, fore-
ningar och foretag — nu maste ta ett dkat ansvar for att locka evenemang till
Sverige. Dessa kan skapa jobb och intékter till savél foretag som staten sam-
tidigt som de stérker en positiv bild av Sverige. Internationella evenemang ar
mycket storre dn den enskilda konferensen, konserten eller turneringen. Sve-
rige har goda forutsittningar att vara vérd for fler stérre evenemang. Men vi
riskerar samtidigt att tappa mark och bli fransprungna av andra ldnder om
inget gors. Darfor behdvs en strategi for genomforandet av stora internation-
ella evenemang inom idrott och kultur samt for stdrre konferenser och lik-
nande. Den bor tas fram i samarbete med idrottsrorelsen, kulturlivet och be-
soksnéringens organisationer.

Regeringen bor samordna och fokusera resurserna kraftigt for basta ge-
nomslag. Som exempel skulle man kunna utlysa ett idrottsér, ett motesar eller
ett kulturar. Syftet skulle da vara att fokusera pé att arrangera ett flertal inter-
nationella evenemang inom idrott, méten och kultur under respektive ar. Vi
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vill ocksé att de 6kade resurserna ska anvindas till att i storre utstrackning dra
fordel av universitetens och hogskolornas internationella nitverk och mojlig-
heter att arrangera internationella forskarkonferenser och liknande.

Ett dotterbolag, Event Sweden, bor bildas under Visit Sweden med upp-
draget att locka internationella evenemang till Sverige, att erbjuda kompetens
och ekonomiskt stod med ansdkningar, marknadsforing, evenemangsutveckl-
ing och genomforande till de ansdkande evenemangsorganisationerna samt att
vid storre evenemang kunna bistd med ekonomiska garantier och sékerhet.
Event Sweden bor ocksa utarbeta metoder for utvédrdering och prognoser om
samhaéllseffekterna av olika evenemang.

? Vi vill frdn och med 2009 investera 50 miljoner kronor arligen i att stirka
evenemangslandet Sverige.

Forskning, utveckling och utbildning f6r en
hogproduktiv turistnéaring

Samma viktiga roll som forskningen spelar for industrisektorn spelar den
ocksd for utvecklingen inom tjdnstesektorn. Tjénsteforskning kan ligga en
viktig grund for nya tjanster, effektivare tjansteproduktion och mer konkur-
renskraftiga tjdnsteforetag. Vikigt ar dédrvid for besdksnéringens del att forsk-
ningen inriktas pa for branschen relevanta omraden med hog praktisk tillimp-
barhet.

En viktig utvecklingsvig for besoksindustrin r att i likhet med 6vrig tjéns-
tesektor satsa pa dkad produktivitet och virdeskapande. Innehallet i besdksné-
ringens tjdnster behdver utvecklas genom forskning, utveckling och innova-
tiva idéer, som innebér att mer vérde kan skapas och som kunderna vill betala
ett hdgre pris for. Turistguider, instruktdrer, kockar och sommelierer &r alla
exempel pd yrkesroller som forddlar produkten och tillfor besdksniringens
tjénster ytterligare viarde. Mer generella kompetenser som ocksa okar produk-
tiviteten &r logistik-, personal- och organisationskunnande. Vi ser darfor mer
kvalificerade och tillgéngliga utbildningar som avgdrande for att 6ka bran-
schens attraktivitet samtidigt som produkten foradlas.

Aven innovationspolitiken for tjanstesektorn utvecklas. En viktig del av
det &r att forstdrka forskningen om tjdnstesektorn men framfor allt for tjénste-
sektorn genom produktutveckling och effektiviseringar. I vart alternativ till
regeringens forsknings- och innovationsproposition i host kommer vi att dgna
sarskild uppmérksamhet at forutsédttningarna for forskning och utveckling i
tjénstesektorn. Redan i dag driver SHR, HRF och Vinnova tillsammans en rad
forskningspilotprojekt inom besoksnéringen, till exempel:

? Region Dalarna, Siljan Turism, Luftfartsverket och Visit Sweden ska ut-
veckla en modell for att avgora nér en destination, i det hér fallet Siljans-
bygden, ar redo for att lanseras pa den internationella marknaden. Man ska
ocksa ta fram en ekonomisk modell som belyser om en satsning pa direkt-
flyg till destinationen ar 16nsam.
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? Ett projekt har som mal att f& fram en modell for branschanpassad arbets-
tidsoptimering och en forbattrad schemaldggning. SHR, HRF, Scandic,
Fazer Amica, Nordic Hotels och McDonalds ska driva projektet. Fler fore-
tag i branschen kan tillkomma.

? I Projekt Sno ska Skistar underséka om det gar att utvinna viarme ur jorden
under pisterna, for att virma fastigheter och ett bad. Samtidigt blir det en
kyleffekt i backen sa att snosdsongen forlangs. Skistar vill ocksa undersoka
om en omvand modell dr mojlig, dér rester fran uppvarmningen av badet
anvands for att kyla backen.

? Svenska Moéten och Bokningsbolaget utvecklar det webbaserade boknings-
systemet Byos tillsammans med andra aktorer i branschen. Systemet ska
inte vara last till en kanal, som Svenska Moéten, utan 6ppet. Det ska vara
online och ge information om hur det for 6gonblicket ser ut pa anldggning-
arna nér det géller priser samt tillgang pa rum och lokaler.

Svensk turism 1 Sverige

Vi i Sverige star fortfarande sjélva for den storsta delen av besdksndringens
inkomster. Och andelen av den inkomst som vi ldgger pa turism okar. Aven
om det dr de utlindska besdkarna som ger exportintékterna och ger den kraf-
tiga tillvixten stdr inrikesturismen fortfarande for stommen. Samtidigt &r
turistnettot negativt. Vi svenskar spenderar mer pengar pé turism utomlands
an 1 Sverige. Vi vill att fler ska vélja att turista i Sverige. Det ar klimatsmart,
ger nya jobb och dkar kdnnedomen om det egna landet. Att turista i Sverige
kan ocksé vara relativt billigt och en mojlighet for familjer med sdmre eko-
nomi att resa. Okad samordning mellan turistorganisationer och lokala och
regionala turistfrdimjare bor darfor komma vara en del av utarbetandet av
strategiprogrammet for besdksnaringen.

Ekoturism

Rovdjur, frisk Iuft, stora vidder av tystnad och storslagna landskap med skog,
berg och vatten &r en av Sveriges absolut starkaste produkter. Men vi har
hamnat pa efterkdlken nir det géller att bygga upp den naturnéra turismen,
eller ekoturismen. Verksamheten har inte varit tillrdckligt professionell och
fortfarande vet fa vad som erbjuds i form av naturnira upplevelser i Sverige.
Nu paketeras resemalen béttre och det gor det enklare att attrahera géster. Och
tillvixten har nu tagit fart. En uppskattning gjord av LRF, Sveaskog natur-
upplevelser och Ekoturismforeningen visar att det i dag finns mellan 3 000
och 5 000 naturturismentreprendrer runt om i landet. Och potentialen for
turism pa naturens villkor &r fortsatt stor.

Utover en 6kad marknadsforing av Sverige som turistland, evenemangs-
satsningen och ett strategiprogram for besdksndringen vill vi att Sveaskog ska
fortsdtta utvecklingen av en bra och ldttanviand informationsplattform samt
utveckla arbetet inom det egna turistféretaget.
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Vi vill ocksa att de regionala tillvéxtitgirderna i storre utstrickning ska
anvindas till att stodja ideella organisationer och foretag som bedriver en
omfattande verksamhet som utifran ett samhéllsnyttigt perspektiv frimjar det
rorliga friluftslivet. Sarskilt angeldget dr detta i fjallomradet. Dar driver till
exempel STF (Svenska Turistféreningen) manga anldggningar i vaglost land,
vilket innebér stora kostnader for underhall av fastigheter, transporter, ata-
ganden for fjdllsdkerhet, miljoarbete med mera. Dessa funktioner &r en forut-
sattning for en héllbar turism i fjdllomradet.

Vidare dr bevarandet av allemansritten en grundliggande forutsittning for
naturturismens fortsatt positiva utveckling. For att sdkerstilla att missbruk
inte sker och att markdgare lider onddig skada av oseridsa foretag bor dock
branschen sjélv ta initiativ till en uppforandekod for nyttjandet av annans
mark. Vi avvisar den moderatstyrda regeringens forslag om att gora det obli-
gatoriskt med avtal med markdgaren for foretag som bedriver naturturism.
Slutligen &r det ocksa av avgoérande betydelse att Naturvardsverket och ldns-
styrelserna ger de dispenser som krdvs for att ekoturismarrangdrerna ska
kunna erbjuda arrangemang dven i kénsliga miljéer som nationalparker och
naturreservat, naturligtvis mot strikta uppforandekoder.

TurismfGretaget dr ofta ett mindre foretag

Besoksndringen &r en sysselsdttningsintensiv bransch och foretagen anstiller
ménga yngre. Det finns dver 8 000 foretag inom besdksnéringen och den
absoluta huvuddelen av foretagen dr s.k. mikroféretag med under 10 an-
stilllda.® Den borgerliga regeringen gick till val pa att det skulle bli billigare
att anstélla. Men i stéllet har det blivit dyrare. Och mest fér de minsta foreta-
gen. For en sméforetagare med 2-3 anstdllda har arbetsgivaravgiften hojts
med 37 000 kronor per &r. Och i den sméaforetagstita besdksniringen drabbar
regeringens politik sérskilt hart.

Samtidigt som antalet bensinmackar och matafférer blir allt farre okar av-
standen till ndrmaste butik eller servicestdlle. Och med dem forsvinner ocksé
nddvindig serviceinfrastruktur for foretagen pa orten. Mackddden é&r ett hot
mot landsbygden och mot sméaforetagarna.’ Inte minst inom besdksniringen.
Darfor vill vi 6ka stodet till kommersiell och offentlig service i sérskilt utsatta
omraden. Till detta avsitter vi 20 miljoner kronor.

Vi vill ocksa sétta fart pa regelforenklingarna. Vi vill borja med de regler
som forsvarar start och utveckling av foretag. Och vi vill tdnka smatt forst. De
sma foretagen ska komma i forsta hand bade nir det giller regelforenklingar
och den dvriga jobbpolitiken. Ménga har tidigare undrat 6ver Socialdemokra-
ternas formaga att forma politik for de smé foretagens vardag, och det med
ritta. Vi har ofta haft storre forstaelse for de stora. Men nu vill vi éndra pa
det. Vi vill infora ett sdrskilt innovationslan till uppfinnare och tillvixthung-
riga smaforetag. Vi vill ocksé se en dkad trygghet for foretagare vid sjukdom

8 Svensk Turism, En liten broschyr om Sveriges nya basnéring, s. 5.
? Glesbygdsverket, Starta, leva, viixa (augusti 2007).
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och fordldraskap. Vart mal ar att smaforetagare och entreprendrer i sé stor
utstrackning som mojligt ska omfattas av samma trygghet som anstéllda. For
den som vill ska steget fran anstélld till foretagare vara latt att ta.

Den svarta ekonomin maste bekdmpas

En sund konkurrens ar en forutsittning for tillvixt och trygga jobb. Besoksna-
ringen har tillsammans med stat och fackforeningar ett stort ansvar for att den
svarta sektorn kan bekdmpas effektivt. Detta dr ett ansvar som besoksnéring-
en axlat, och man har ockséd kravt hardare tag mot den svarta ekonomin ge-
nom till exempel rapportering av vilka som ar anstillda och 6kade mdjlighet-
er till oanmailda inspektioner fran Skatteverket for att motverka fusk i kon-
tantbranscher. Detta &r forslag som vi vill gé vidare med. Inférandet av perso-
nalliggare i restaurangbranschen och inforandet av kassaregister dr beslut i
ratt riktning. Det dr angeldget de foljs upp och utvecklas. Kollektivavtalet &r
dven det grundldggande for att ge forutséttningar for en konkurrens pa lika
villkor och hér har arbetsgivarna och fackféreningarna ett gemensamt ansvar.

Kampen mot skattefusk handlar om att skapa réttvisa villkor for foretagen.
Det dr fa saker som upplevs sa orittvist for foretag som att ha blivit utslagna
frdén marknaden av en konkurrent som inte betalar sina skatter och avgifter.
Rittvisa regler som foljs av alla &r viktigt for en fungerande marknadseko-
nomi. Redan i tillaggsbudgeten for 2008 tillforde vi 30 miljoner till Skatte-
verket for att bekdmpa fusk och brottslighet och dérefter 60 miljoner kronor
for 2009. Resurserna ska anvindas for att anstilla kvalificerade utredare som i
huvudsak ska rikta in sig pa att komma tillrdtta med stora skatteundandragan-
den.

Vi vill att kassaregister ska omcertifieras vid dgarbyte for att pa sé sitt
klargdra ansvarsforhallanden vid eventuella felaktigheter. Aven kortlisare ska
integreras 1 kassaregistren. Detta for att skydda koparen vid dgarbytet och dka
tillforlitligheten i kontrollen. Vi vill ocksé utvidga det framgéngsrika systemet
med personalliggare till att omfatta bygg-, taxi- och tvétteribranscherna for att
minska svartarbetet. I samband med detta ska Skatteverket ocksa fa mojlighet
att gora oannonserade kontroller dven i dessa branscher.

En kompetentare besoksnéring

Trots en mycket snabb utveckling star det klart att tjanstesektorn, och kanske
sarskilt besoksndringen, har en fortsatt mycket stor potential. Foretagen kan
bli fler och befintliga foretag kan véxa. Ett stort ansvar vilar pa att branschen
sjélv kan locka till sig den arbetskraft som ju &r en forutséttning for en fortsatt
expansion.

Besoksnidringen blir inte en attraktiv arbetsgivare genom fler otrygga och
korta anstillningar med laga I6ner. For att branschen ska fa tillgang till perso-
nal och kompetent arbetskraft behdvs béttre arbetsvillkor och tryggare an-
stillningar. Tyvérr dr det alltfor manga anstdllda inom denna sektor som har
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otrygga anstillningar, till exempel visstidsanstdllningar. Men ingen bransch
har utvecklats genom daliga villkor for de anstéllda. Tvértom kan vi se att de
branscher som varit mest framgangsrika i Sverige ocksad dr branscher som
satsat pa sin arbetskraft.

Maojligheterna till kompetensutveckling maste forstiarkas for att branschen
ska kunna konkurrera om arbetskraften i framtiden. I detta arbete kan
branschorganisationer och de fackliga organisationerna spela en viktig roll.
Branschen har sjélv ett stort ansvar for att attrahera arbetskraft. Samtidigt ser
manga en tids arbete inom turismen som ett led in i andra yrken och
branscher. Det dr darfor viktigt att strdva efter en langsiktighet och stabilitet i
personalforsorjningen och locka fler att stanna kvar och utvecklas i bran-
schen. Turismutbildningarna maste ocksé vara internationellt konkurrenskraf-
tiga. De nétverk som i dag finns i férhallande till liknande utbildningar i andra
lander maste utvecklas. Ett fortlopande internationellt elev- och ldrarutbyte ar
sjdlvfallet mycket viktigt. Utbildning med inriktning turism i dess olika for-
mer dr mot bakgrund av bestksndringens 6kade betydelse en viktig nationell
fraga. Det handlar om kvaliteten och léngsiktigheten i en expanderande ni-
ring.

Den borgerliga regeringen har valt en strategi dér ldgproduktiva jobb, som
inte bér sig i fri konkurrens p4 marknaden, subventioneras av staten. De laser
in ménniskor i jobb med sma utvecklingsmdjligheter och laga loner. Effekten
av en sddan politik blir inte fler jobb totalt, bara lagre 16ner och 6kade klyftor.
Utbildningsvigarna for vuxna har samtidigt skurits ned kraftigt. Detta forsva-
rar for néringslivet att finna den kompetens som behdvs. Det gor det ocksé
svart for dem som vill byta jobb genom vidareutbildning. Som anstélld riske-
rar man att fastna i ett 1agt varderat yrke utan méjlighet att skaffa sig kompe-
tens till ett arbete som ger hogre 16n. Om den 6kade ekonomiska betydelsen
av tjénster innebdr en permanent sénkning av produktiviteten minskar till-
vixtmdjligheterna.

Vi socialdemokrater véljer en annan vdg och vill stédja, stirka och stimu-
lera tillvéixten i en vérdeskapande tjanstesektor. Déarfor har ocksa forslagen i
denna motion en tydlig profil mot en alltmer hogforadlad och hdgproduktiv
turistnéring. Genom mer utbildning ska en védxande turistndring kunna rekry-
tera kompetenta medarbetare. Bland annat ska foretagen fa ett 6kat inflytande
over vilka utbildningar som ska kdpas upp, Desutom ska den kvalificerade
yrkesutbildningen byggas ut kraftigt, fler platser skapas pd hogskolan och
gymnasiet f4 mer resurser.

Turismen — avgorande for varuméirket Sverige

Turism &r en viktig del i formedlandet av en positiv Sverigebild. Marknadsfo-
ringen av varumirket Sverige bygger i dag pa att vi dr ett modernt och nytén-
kande land i den absoluta framkanten, och marknadsforingen av Sverige som
turistland spelar en avgorande roll for Sverigebilden och darmed ocksa for
vart lands attraktivitet som investeringsland, kund eller leverantdr. De erfa-
renheter och upplevelser som utlindska besokare bar med sig hem skapar en
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positiv bild av Sverige som land och for hur man ser pa svenska foretag i
andra lander. Export- och investeringsframjandet, Visit Swedens och Svenska
Institutets Sverigefrimjande forstarker tillsammans Sveriges attraktivitet som
affarspartner, investerings- och turistland. Samordningen mellan de myndig-
heter som arbetar med Sverigefrimjande bor darfor stirkas ytterligare. Den
internationella marknadsforingen av Sverigebilden bor ocksa samordnas yt-
terligare. Kopplingen till niringspolitiken skulle ddrmed kunna stirkas och
marknadsforingen av Sverige samordnas ytterligare med export- och investe-
ringsfraimjandet. Det ger en mer samlad och mer effektiv kommunikation och
de 6kade marknadsforingsinsatser som vi foreslar skulle utnyttjas effektivare.

I motsats till regeringen vill vi fortsétta investera i varumérket Sverige. Det
finns inget alternativ till en stark svensk nérvaro pa de viktigaste marknader-
na. Sverige maste synas béttre. Darfor motsétter vi oss regeringens kraftiga
nedskdrningar av investerings- och exportfrimjandet samt de forestaende
nedldggningarna av beskickningar i viktiga tillvixtlinder. De innebér att
mojligheten for svenska foretag att na ut till nya marknader forsdmras. Att
samtidigt som de asiatiska turisterna blir allt fler och star for en allt storre
andel av den globala turismen avisera nedldggningar av flera ambassader i
Asien dr mycket kortsiktigt. Det forsdmrar kinnedomen om Sverige, inte bara
som investerings- och handelspartner utan ocksa som besoksmal.

Vi vill stirka bilden av ”Det grona Sverige”. Ett effektivt satt &r att direkt
nd véra utldndska besokare. Vi vill dirfor utveckla samarbete med besdksni-
ringen déir “Det grona Sverige” forstirker en positiv Sverigebild. Naturturism
och miljéprofilerad svensk turism kan bli en viktig del i att stirka varumérket
Sverige. Det stirker Sveriges roll i det internationella miljéarbetet och 6ppnar
for nya affarsmojligheter och samarbeten.

Stockholm den 6 oktober 2008

Tomas Eneroth (s)

Carina Adolfsson Elgestam (s) Alf Eriksson (s)
Krister Ornfiider (s) Karin Astrém (s)
Bérje Vestlund (s) Eva-Lena Jansson (s)
Renée Jeryd (s)
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