Enskild motion

Motion till riksdagen
2016/17:1189

av Solveig Zander (C)

Konsdiskriminerande reklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om att tillsitta en utredning vars
syfte ska vara att motverka konsdiskriminerande reklam och tillkdnnager detta for
regeringen.

Motivering

I borjan av 1990-talet anmélde foretrddare for Centerkvinnorna HM da de gjorde reklam
for underklader pa ett som man menade konsdiskriminerande sétt. I FN:s handlingsplan
fran Peking for kvinnors réttigheter, 1995, konstaterades att konsstereotypa
framstdllningar i reklam ar ett hinder f6r jaimstélldhet. I SOU 2008:5,
Konsdiskriminerande reklam — krinkande utformning av kommersiella meddelanden
konstaterades samma sak. Trots det har ingenting hdnt d4 man ldgger in en brasklapp
om att det krdvs grundlagsindring.

Sveriges Kvinnolobby har agerat for lagstiftning mot konsdiskriminerande reklam.
Den har uppmanat allménheten att anméla nir man ser ndgon otillborlig reklam.
Kampanjen bendmns Reklamera. Det har burit frukt och RO (Reklamombudsmannen)
har anmélt flera reklaminslag som dr konsdiskriminerande tack vare allménhetens tips.
Kvinnolobbyn har ocksé haft reklam i1 tunnelbanan for att uppmérksamma fragan.

Men det hdnder ingenting och nu &r mattet ragat. Det maste bli en fordndring &dnnu.
Det édr hog tid att Sverige lagstiftar mot konsdiskriminerande reklam. Vara nordiska
grannlidnder (Norge, Finland, Danmark och Island) har redan lagstiftning mot
konsdiskriminerande reklam.

Syftet med en lagstiftning mot kdnsdiskriminerande reklam é&r att frimja
jamstilldheten mellan konen. Det ricker inte med nuvarande system dér néringslivets
egen institution Reklamombudsmannen (RO) sjélvreglerar detta. RO har idag inga
sanktioner att forhindra konsdiskriminerande reklam vare sig med ekonomiska
sanktioner eller med krav om att avbryta reklamen.

Reklamen har 6kat da den tekniska utvecklingen har forédndrat forutsattningarna for
kommersiella budskap. En allt stérre anspelning pa pornografi i reklam och media
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forekommer enligt forskningen. Konsdiskriminerande reklam bidrar till, uppratthéller
och forstirker maktordningen mellan kvinnor och mén. I var vardag mots vi ofta av
reklam fylld av stereotypa konsroller som ger en sndv bild av hur en man och en kvinna
ska se ut och vara. Det paverkar oss. Den forstirker maktordningen mellan konen och ér
ett hinder for jamstélldhet.

Med hénvisning till ovanstdende dr det hog tid att se ver SOU 2008:5, och med den
som utgdngspunkt lagstifta mot konsdiskriminerande reklam. Det har nu gatt drygt 20 ar
sedan FN:s handlingsplan i Peking dér vi forband oss for att exempelvis lagstifta mot
konsdiskriminerande reklam med stereotypa och kriankande framstéllningar. Nagon
fordndring har inte skett. For att f4 ndgon effekt av det vi lovade 1995 aterstdr nu bara
lagstiftningsvégen. Lat oss medverka till det.
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