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Kulturella och kreativa néaringar

Innehillsforteckning

Forslag till riksdagsbeslut
1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om att dven 1 fortsittningen framja utvecklingen av de kulturella och kreativa

ndringarna i Sverige.

Motivering

”Det fanns en tid ndr man gjorde skillnad mellan miljopolitik och ekonomisk politik.
Idag vet man att dessa tva hinger samman. Det samma kan sdgas om kulturpolitik; en
vél fungerande kulturell infrastruktur skapar grundldggande forutsittningar for jobb och
tillviaxt.” Orden &r David Throsbys, professor vid Macquarie University i Sydney tillika

radgivare for Unesco och Virldsbanken.

Kulturfragan skall pa ett mer systematiskt sétt lyftas in i ett ekonomiskt sammanhang
kopplat till tillvixt och sysselsittning. Kulturen kommer med all sikerhet att inom tio &r
utvecklas till en variabel inom nationalekonomin, lika sjélvklar som att dagens
diskussion om framtidens foretagande till stor del handlar om vikten av att nya

industriella produkter dr miljovéanliga.

Ar 2009 gav alliansregeringen organisationen Tillviixtanalys i uppdrag att definiera
begreppet kulturella och kreativa ndringar (KKN). Syftet var att skapa forutsattningar

for befintligt statistiskt material som 1 forldngningen skulle kunna anvéndas for
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méitningar. [ praktisk tillampning innebér Tillvdxtanalys definition att till omradet
kulturella — och kreativa naringar rdknas verksamhet som har ett kulturellt och kreativt
virde inom arkitektur, design, film och foto, konst, litteratur, media, idrott, mode,

musik, maltid, scenkonst samt upplevelsebaserat larande.

Jobben dr den stora och dominerande politiska fragan. De kulturella och kreativa
néringarna utgdr ungefdr 5 procent av BNP enligt en fran Framtidskommissionen
presenterad rapport. Bedomningen é&r att denna sektor kommer att dka 1 betydelse.
Alliansen har sedan propositionen Tid for Kultur (2009) pa ett systematiskt och tydligt
sétt arbetat med kulturens betydelse for tillvaxt, jobb och sysselsittning.
Jobbskatteavdrag, arbetslinjen och l&ga rantor har gjort att alla som jobbar fatt mer

pengar i planboken.

Under 2013 omsatte turismen i form av konsumtion i Sverige cirka 284 miljarder
kronor. Turistndringens forddlingsvérde var ca 87 miljarder kronor och néringens andel
av bruttonationalprodukten, BNP, 2,9 procent. Under 2013 var antalet i medeltal
sysselsatta med turism drygt 173 000.

Den totala turistkonsumtionen i Sverige 6kade med 3,9 procent under &r 2013 jamfort
med 2012. Sedan ar 2000 (tidigast jamforbara statistik) har den totala
turistkonsumtionen i Sverige 0kat med drygt 75 procent. Exporten, det vill sdga vérdet
av utlindska besokares konsumtion i Sverige, har under motsvarande period 6kat med

ndstan 145 procent.

Alliansregeringen arbetar aktivt med att utveckla politiken avseende KKN. I september
2009 beslutade alliansregeringen att avsdtta 73 miljoner for att utveckla naringen.

Fran och med 2013 4r KKN en del av frimjandeverksamheten. Detta innebar att
ambassader, Svenska Institutet, Business Sweden har ett nytt uppdrag att lyfta fram
kulturella och kreativa néringar i sitt arbete. Det nordiska samarbetet, Kreanord, pagar
till 2015 och EU arbetar med programmet Kreativa Europa som syftar till att stirka och
stodja de kulturella och kreativa néringarna. Inte minst kommer EU-programmet att
erbjuda nya méjligheter och finansieringsformer for kulturella och kreativa foretag. Ar
2013 satsade alliansregeringen 60 miljoner kronor till hallbara turistdestinationer dér

KKN har en central roll for attraktionskraften.

Rédgivning, entreprendrskap 1 konstnérliga utbildningar, kompetensutveckling och en

rad stodfunktioner pd de statliga myndigheterna har inrdttats. Darutdver lanserade



alliansregeringen 2012 en innovationsstrategi for hallbar utveckling och
konkurrenskraft. I den patalas bland annat vikten av att utveckla fungerande

arbetsmodeller for kreativa verksamheter.

Radet for kulturella och kreativa niringar féreslog nyligen i en rapport en utvidgad
service till konst- och kulturféretagande. Detta bekriftar den bild vi fétt i samtal med
foretagare inom KKN runt omkring i Sverige.

Samtliga branscher inom KKN som vi moderater i kulturutskottet har granskat under
vara resor visar pa en 0kad omsittning och ett 6kat antal anstéllda 6ver tid. Vi
konstaterar att KKN utgor 5 procent av BNP och omsitter uppskattningsvis 300
miljarder arligen. For att stirka denna utveckling bor en utredning tillséttas syftande till
att stirka samarbetet ndringsliv — humaniora — kultursektorn — néjesindustrin.

Vi menar att ambitionen att satsa pa KKN &r viktig och bor konkretiseras i form av
matbara mal. Ett sédant mal kan vara 10 000 nya sméforetag inom kultur- och

turistbranschen ar 2020.

Satsningar pa kulturell infrastruktur kommer inom en tioarsperiod sannolikt att vara en
lika naturlig del av den ekonomiska politiken som miljétinkandet ar idag. For att
niringen skall fortsitta att utvecklas kriavs bland annat en moderniserad lagstiftning
kring spelfragor, en harmoniserad och mer réttvis momslagstiftning. Framtidens jobb
kraver att svenska foretag, inte minst inom KKN, ges forutsittningar att konkurrera med

rimliga villkor inhemskt och internationellt.

Flera forandringar behovs for att stirka KKN. Momsen for orkestrar som spelar for
dansande publik bor vara densamma som nér orkestern spelar for sittande publik.
Svenskt Friluftslivs medlemsorganisationer ges samma rittighet till undantag i
socialavgiftslagen som géller for riksidrottsforbunden. Det behovs fler
gymnasieprogram och hogskoleutbildningar som tydligare kopplas till KKN och dessas
specifika behov. Den vixande svenska dataspelsbranschen dr ett exempel pa en néring
med ett stort behov av att rekrytera specialister de ndrmaste dren. Vi konstaterar i
rapporten att 1 skdrningspunkten mellan kommersialism, tekniska innovationer och

kultur formas idag manga av de idéer som pa sikt ger framtidens jobb.

KKN skapar varumérken for landet Sverige. ABBA, Robyn, Zlatan och Astrid Lindgren
ar nagra exempel pé detta. Staten bor, via Business Sweden, 1 dnnu hdgre utstrackning
se pé kultur som en viktig exportprodukt som genererar jobb, skatteinkomster och

skapar en positiv bild av landet Sverige. I samtal med bland annat skivbranschen



berittar foretrddare om hur svensk musik fortfarande behandlas som ett kuridst inslag
ndr landet Sverige skall presenteras utomlands. For att langsiktigt viarna den svenska
musikindustrin maste upphovsmins rtt till ersiattning vérnas oavsett det sitt deras verk

formedlas pa. Teknikneutralitet &r i detta sammanhang en sjdlvklarhet.

KKN skapar varumirken dven for kommuner och regioner. Tre exempel pa detta &r
Falbygdens Ost, Ishotellet i Jukkasjérvi och Glada Hudik i Hudiksvall. Astrid Lindgrens
Virld, Marbacka, Abergs Museum och Junibacken visar pa den potential som finns nir
man formar att kommersialisera kdnda kulturella personligheter och litterdra figurer.

Vi konstaterar att mdnga ménniskor lédngtar efter genuinitet i livet bortom storstddernas
upplevda stress, trafik och halvfabrikat. Det finns stora mojligheter for foretag att mota
dessa allménskliga behov i form av varor och tjanster. KKN ir inte hela svaret pa den
stora och overgripande politiska fragan var framtidens jobb kommer att skapas. Men
KKN ér viktig och bér inom sig en stor potential att vixa de ndrmaste dren och bidra till

nya jobb och okad tillvixt.
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