Motion till riksdagen
1987/88:L706

av Catarina Ronnung m. fl. (s)
om konsdiskriminerande reklam

Vad menas med konsdiskriminerande reklam? Konsumentverket delar in
den i sex huvudkategorier, namligen:

I. Reklam dar kvinnan utnyttjas som blickfdng. Reklam dar kvinnans
narvaro ar omotiverad, dar hon finns med utan samband med produkten.

2. Reklam som utnyttjar sexuella anspelningar och ger 16ften som inte har
med produkten att skaffa. Reklam dar kvinnan/mannen utnyttjas som
objekt. Reklam som visar kvinnan som en passiv varelse, en manniska som
inte ager varde i sig sjalv utan fér sitt varde genom andra. Reklam som talar
om att kvinnans uppgift ar att behaga.

3. Reklam som ger en falsk bild av kvinnans/mannens insats i arbetslivet.

4. Reklam som underbygger konsstereotypiseringen i samhillet.

S. Reklam som ger en schabloniserad bild av kvinnors och méans personlig-
hetsdrag. Reklam som framstaller véra fardigheter och ambitioner i familjeli-
vet och i arbetslivet pa ett sitt som kan antas motverka stravandena i
samhallet efter jamstalldhet mellan konen.

6. Reklam till barn som ger dem falska och foraldrade forestallningar om
vad som ar karaktaristiskt for man respektive kvinnor.

Observeras bor att konsdiskriminerande reklam kan ga ut 6ver bdde man
och kvinnor — men att det oftast ar kvinnorna som diskrimineras.

Ibland forenas bade kons- och rasdiskriminering som i den osedvanligt
osympatiska annons ett bananforetag ltit publicera forestallande en fargad
flicka i en fornedrande pose.

Centrum for masskommunikation vid Stockholms universitet har visat att
konsrollernai reklamen ar desamma i dag som 193S. Under dessa S® &r har en
utveckling agt rum som visar att huvudparten av kvinnor nu har gatt fran
hemarbete till forvarvsarbete. I reklamens varld har daremot tiden statt
stilla. Den kvinnobild som manga annonser visar ar forlegad, falsk och
krankande!

Riksdagen har an sa lange avvaktat med att ingripa med lagstiftning emot
konsdiskriminerande reklam i hopp om att marknaden skall sanera sig sjalv.
Men eftersom denna vilja till sanering tycks vara obefintlig eller i varje fall
mycket svag, aterstar endast lagstiftningsinstrumentet. I Norden finns sedan
ett antal &r en stravan atc gora lagstiftningen mer enhetlig i respektive lander.
Norge har infort forbud emot diskriminerande reklam och Sverige bor folja
efter.



Hemstillan

Med hanvisning till det ovan anférda hemstalls
att nksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad 1
motionen anforts om behovet av en lag som forbjuder konsdiskrimine-
rande reklam.

Stockholm den 20 januari 1988
Catarina Ronnung (s)

Sylvia Pettersson (s) Ingegerd Elm (s)
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