2005/06 mnr: L378
pnr: s11125

Motion till riksdagen
2005/06:L378

av Carina Adolfsson Elgestam m.fl. (s)

Reklam riktad till barn

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om reklam riktad till barn.

Motivering

Vi ser idag mycket dold reklam som riktar sig mot barn inte minst inom lek-
saksbranschen och via olika tv-program for barn. Ett exempel pé det &r tv-
serien Byggare Bob, i vars kolvatten en uppsjo produkter och leksaker finns
att kopa. Vad den fria marknaden producerar kan, eller ska, vi inte stoppa
men som fordldrar och vuxna kan vi 6ka vart medvetande i dessa fragor.

Vi vet att reklam péverkar barn och ungdomar. Samtidigt ar det ocksa vik-
tigt att vi ser skillnad pa hur olika reklamfilmer kan vara beskaffade. Det
finns den kommersiella reklamen och den samhéllsnyttiga.

Reklam péverkar barnen pa méanga olika sitt, och mycket av den kommer-
siella reklamen paverkar barn negativt. Reklamen i tv, tidningar och pé affi-
scher ute pa stan paverkar barns och ungdomars uppfattning av sitt utseende
och skapar en orealistisk sjélvbild for manga barn och ungdomar. Vi ser idag
att alltfler barn bantar, flera fall av bantningsmedel direkt riktade mot barn
har uppmirksammats vid flera tillfdllen. Alltfler barn och ungdomar mér
psykiskt déligt, och sjukdomar som anorexi och bulimi férekommer allt lagre
ner i dldrarna. Detta dr ofta en direkt konsekvens av de ideal och kroppsbilder
som reklam sprider.

Reklamens utformning blir alltmer porrnografisk, vilket far till foljd att
manga sma flickor och pojkar forsdker leva upp till saker de inte &r mogna
for. Idag finns det inom klddbranschen ett alltfor stort klddutbud som ur-
sprungligen avsetts for vuxna, men som nu dven gors i barnstorlekar och
marknadsfors pé basta sdljplats i butiken. Det kan vara svért for en fordlder att
sdga nej till sin 7-aring som vill ha stringtrosor och bh eftersom “alla andra”
har det.



Fel! Okint namn pa

Att dverviga att infora ett generellt forbud for reklam riktad till barn skulle
skapa ett dilemma. Ett forbud skulle medfora att exempelvis samhillsnyttiga
foreteelser som Barnombudsmannen och andra organisationer inte kan gora
kampanjer riktade till barn. Barn- och ungdomsférbund skulle heller inte
kunna gora en kampanj for att lyfta fram barnkonventionen.

Dirfor maste det till ett en speciell form av atgérd vad géller reklam som
riktas till unga ménniskor. For att forhindra kryphél och andra vigar, bor den
kommersiella reklamen riktad till barn och ungdomar forbjudas. Det giller
inte minst den reklam som sprids via Internet som &r mycket svar att kontrol-
lera.
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