Motion till riksdagen
1989/90:Sk669

av Inger Schorling m.fl. (mp)
Reklamskatten

Den kommersiella reklamen spelar, anser miljopartiet de grona, en viktig
roll i uppritthdllandet av ett samhélle som alltmer bygger pd kommersiella
viarderingar och en ensic'ig materiell tillvaxt. Det samlade intrycket av all
kommersiell reklam som sténdigt skoljer ner over oss blir till en livsstilspro-
puganda som &r en av hornstenarna som drivkkraft for det kommersiella
samhillets fortbestand och utveckling.

Denna livsstilspropaganda ar enligt de gronas uppfattning djupt omora-
lisk. Att pd ett aktivt och patrangande satt standigt predika att lyckan ligger
1att dga och forbruka en miangd mer eller mindre 6verflodiga saker — samti-
digt som enstor del av virldens befolkning svilter och miljon utplundras just
for att tillverka de har sakerna — kan inte vara moraliskt tillfredsstéllande.
Den livsstil man propagerar for 4r en livsstil som aldrig kan omfattas av mer
an en liten del av jordens befolkning. Om alla 5 miljarder invanare skulle
leva efter reklamens budskap skulle jordens resurser ta slut pa kort tid och
hav och atmosfér snabbt forstoras av allt avfall. Livsstilspropagandan i rekla-
men dr darfor mer @n en omoralisk handling. Den ar 1 sin yttersta konse-
kvens en uppmaning till utplundring av och i virsta fall undergéng for
mansklighetens levnadsbetingelser.

Mot bakgrund hdarav maste en viktig del i vagen bort fran det kommersiella
samhadllet vara att kraftigt reducera en av dess viktigaste drivkrafter: den
kommersiella reklamen.

Ytterligare ett skdl att begrdnsa reklamen ar dess stora kostnader. Enligt
reklamskatteutredningen (SOU 1988:17) kostade reklamen ar 1986 sam-
manlagt ndra 17 miljarder kronor. Nu dr kostnaderna vésentligt hogre. Detta
ar pengar som konsumenterna far betala pa varupriset och som borde kunna
anvindas till mer angeldgna dandamal. Sjdlva reklamen isiginnebar ocksa ett
avsevdrt sloseri med naturresurser. Bara for att producera all direktreklam
atgar energi motsvarande ett halvt kiarnkraftverk.

Reklam — produktinformation

Ett problem som uppkommer ndr man drastiskt vill minska reklamen ar att
skilja mellan vad som dr reklam och vad som &r ren produktinfomation. Mil-
jopartiet dr inte emot produktinformation. tvartom. For att médnniskor skall
kunna kopa de varor de faktiskt behover och onskar maste de veta vilka va-
ror det finns att vilja pa, varornas egenskaper, var de finns att kopa och pri-
set pa varan. Produktinformation ar bade nodvandig och fullt legitim och



foreslas inte begransas eller beskattas. I detta sammanhang vill vi ocksa
starka konsumentrorelsen.

Forsok har gjorts att skilja mellan reklam och ren produktinformation ge-
nom regler for innehidller t en annonsering. Annonsen skall vara saklig, inne-
halla produktfakta, etc men undvika formuleringar som spelar pa kanslor,
forsoker utnyttja folks svagheter, innehéller ovidkommande inslag typ latt-
kladd flicka pa en bilhuv. etc.

Vi tror det dr svart att gora en hallbar grans mellan reklam och produktin-
formation genom att studera innehallet. Detta skulle leda till eviga gransdis-
kussioner och definitionstvister. En betydligt mer framkomlig linje r i stéllet
att se till formen.

Detinitioner

Som reklam vill vi definiera alla budskap som tringer sig pa oss utan atr vi har
bett om det. Produktinformation ir ndgor vi sjalva medvetet soker upp ddrfor
atr det dar ndgor vi just di vill veta. Med denna definition ar det ganska latt att i
stora drag sortera ut vad som dr reklam och vad som ar produktinformation.

Exempel pé reklam ar t ex annonsering pa textsidor i tidningar, direktrek-
lam 1 brevlddorna. affischering pé stan, bioreklam och, dar det forekommer,
TV-reklam. Gemensamt for alla dessa former ar att de tranger sig pd manni-
skor. Vart primidra intresse nar vi gar pa bio, ldser tidningen eller 6ppnar
brevlddan ar ndgot helt annat an att ta del av ett reklambudskap. For att
fdnga uppmarksamheten maste darfor denna reklam utformas pa ett sddant
satt som oftast avviker frdn vad som ar ren produktinformation. Har kom-
mer spelet pd kanslor, etc in.

Produktinformarion vill vi definiera som information om en produkt som
vi kan fa genom en egen aktiv onskan vid det tillfalle nar vi Overvager att
anskaffa en vara av en viss sort. Exempel pa produktinformation ar t ex an-
nonsering pé& de rubricerade annonssidorna i en tidning, broschyrer man kan
fa nar man uppsoker eller ringer till ett forsaljningsstalle eller telefonkatalo-
gens gula sidor. Produktinformationen kan vara bekostad av tillverkaren
men kan och bor ocksa finnas i form av jamforelser och tester av neutrala
organ som t ex konsumentverket. Gemensamt for produktinformationen ar
att den 1 motsats till reklamen oftast utges i systematiserad form sorterad
under olika rubriker i annonssidor. kataloger, etc. For att undvika att pa-
trangande reklam flyttas over till annonssidorna i en tidning bor man kunna
satta en viss maximistorlek for vad som kan kallas produktinformation.

Reklamskatt

Syftet med reklamskatten bor enligt miljopartiets mening vara att fa till stdnd
en kraftig reduktion av den kommersiella reklamen i samhallet. Pé sikt vill
miljopartiet uppnd kopfrid. dvs ingen manniska skall mot sin vilja behova
utsattas for kommersiella budskap som hon inte bett om.

Skatrebas. Reklamskatten bor enligt miljopartiets uppfattning uttas pa det
som vi 1 foregaende avsnitt velat definiera som “reklam™, t ex annonsering
pa textsidor 1 tidningar, direktreklam i brevlddorna. reklam pd affischtavlor,
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biografer och TV. Déaremot finns det ingen anledning att som nu ta ut re-
klamskatt pa det vi definierar som produktinformation, t ex smaannonser pa
annonssidori tidningarna, forutsatt givetvis att de finnsi en tidning man sjalv
kopt och inte utdelas som gratis annonsblad.

Beskattningen av reklam skall bara galla kommersiell reklam, det vill saga
dar man forsoker salja nagot mot betalning. Budskap for t ex politiska askad-
ningar, att ga med i nadgon forening, skanka pengar till valgérenhet, etc, dvs
verksamhet som inte bedrivs i vinstsyfte, skulle inte berdras.

Nar det galler reklum i TV sager miljopartiet bestamt nej till reklam i
svensk TV. Den reklam som nar oss fran utlandska TV-sandningar via satel-
lit maste beskattas pd samma satt som ovrig reklam.

Skattens storlek. For att reklamskatten ska na det avsedda syftet att kraf-
tigt minska reklamvolymen maste den vara avsevart hogre an i dag. Vi fore-
slar darfor att skattesatsen successivt hojs fran idag 11 till 40-5@ % och daref-
ter vid behov justeras ytterligare tills det avsedda syftet har uppnatts.

Samtidigt bor den skatt pd 4—11 % som idag utgar pa annonser pa annons-
sidor och annat som vi vill rubricera som produktinformation pa sikt utga.

Utredning

En viasentlig minskning av reklamvolymen enligt miljopartiets férslag kom-
mer att fa konsekvenser for bl.a. pressen och andra delar av media- och re-
klambranscherna. Det dar nmligt att samhallet bidrar till en smidig omstall-
ning 1 dessa branscher och att i forsta hand dags- och fackpressens fortsatta
finansieringsmojligheter sakras. En dei av de intakter en successivt hojd re-
klamskatt kommer att ge inledningsvis innan reklamvolymen sedan kraftigt
minskar kan behOva avsittas till att underlatta en saddan omstallning.

Miljopartiet de grona foreslar att en utredning tillsatts med uppgift att ut-
arbeta forslag till en ny inriktning av reklambeskattningen med ett sarskil-
jande av reklam frdn produktinformation enligt den ovan namnda uppdel-
ningsprincipen. Utredningen skall ocksa lamna forslag till nddvandiga atgar-
der for att klara omstallningen till en vasentligt minskad reklamvolym i pres-
sen och andra berorda branscher. Vidare skall utredningen lamna forslag till
hur reklam via satellit kan beskattas pa langre sikt.

Hemstillan

Med hanwvisning till det anférda hemstalls

1. att riksdagen hos regeringen begar att en utredning tillsatts om
utformningen av den framtida reklambeskattningen enligt upplagg-
ningen i denna motion och om hur omstaliningen till en vasentligt
minskad reklamvolym skall kunna underlattas i pressen och andra be-
rorda branscher,

2. att riksdagen beslutar att frdn den | juli 1990 reklamskatt skall
utga med 22 % mot nuvarande 11 % utom f6r annonser i1 dagspress
dar skatten skall vara 8 % mot nuvarande 4 %,

3. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna att det
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langsiktiga mélet skall vara kopfrid, dvs. ingen ménniska skall behova
utsattas for kommersiella reklambudskap som hon inte bett om.

Stockholm den 25 januari 1990
Inger Schorling (mp)
Claes Roxbergh (mp) Gosta Lynga (mp)

Carl Frick (mp)
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