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Till riksdagen
Svar på fråga 2015/16:1134 av Catharina Bråkenhielm (S) Alkoholkonsumtion i tv

Catharina Bråkenhielm har frågat mig vad jag gör för att motverka glorifieringen av alkohol och alkoholkonsumtion i SVT.

Reklam för alkoholdrycker i tv är förbjudet enligt alkohollagen. 

Enligt radio- och tv-lagen får det inte förekomma produktplacering av alkoholdrycker i tv-program. Program får inte heller sponsras av någon vars huvudsakliga verksamhet är att tillverka eller sälja alkoholdrycker. 

I SVT:s sändningstillstånd finns villkor om att programbolaget ska ta hänsyn till televisionens särskilda genomslagskraft när det gäller programmens utformning samt tiden för sändning av programmen (genomslagskraftsbestämmelsen). 

När ett program har sänts kan granskningsnämnden för radio och tv med tillämpning av genomslagskraftsbestämmelsen pröva i efterhand hur konsumtionen av alkohol speglats i programmet. Enligt nämndens praxis innebär genomlagskraftsbestämmelsen ett krav på varsamhet vid speglingen av bruket av alkohol, tobak och narkotika. 

Jag delar Catharina Bråkenhielm uppfattning att vi politiker inte ska lägga oss i SVT:s programinnehåll. Det är granskningsnämndens uppgift att övervaka hur SVT efterlever de villkor som gäller för sändningarna.  


Stockholm den 4 maj 2016 


Alice Bah Kuhnke
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